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1 SETTEMBRE — DISTRIBUZIONE MODERNA

Il lockdovvn
fa volare | consumi del .-

SALUNI AFFETTATI St

Cambiano le abitudini di acquisto dei con-  mercato dei sa-
sumatori in seguito all’emergenza sanitaria: Luree &t presuti
& g : nell'anno termi-
aumentano le vendite di affettati che svilup- nante a giugno
pano un giro d’affari di 2.103 milioni di euro, 2020 [dati Nielsen,
Totale Italia) registra
pari al 70,6% di quota valore, e registrano un un incremento delle
incremento del +6% prima del Covid-19 in Ita- vendite a volume [sia
S s peso imposto che peso
lia rispetto all’anno precedente. Mentre du- variabile) nei cana-
rante I'emergenza arrivano a +17,4%. Li Iper+Super+Liberi

Servizi+Discount pari a
+6,1% rispetto all'an-
no scorso. «Nell'anno
terminante alla week 7
2020 - spiega Barbara
Mancini di Nielsen - la
crescita a volume risul-
tava essere di +1,8%,
mentre dall'inizio dell'e-

NN
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pidemia Covid19 in Italia
(ultime 19 settimane
terminanti alla week
26 2020] si evidenzia un
aumento delle vendite
del +13,1%. Il relativo
giro d'affari a giugno
arriva a quota 2.980 mi-
lioni di euro con trend
positivo del +10,8%
rispetto all'anno prece-
dente. Nelle ultime 19
settimane, tale crescita
si accentua arrivando a
+20,6%».

Gli affettati trainano

il mercato

A livello di segmenti,
gli affettati sviluppa-

no un giro d'affari di
2.103 milioni di euro,
pari al 70,6% di quota
valore, e registrano un
incremento del +6%
prima dell’inizio dell’e-
pidemia di Covid-19 in
[talia rispetto all'anno
precedente. Durante il
periodo di emergenza
sanitaria, gli affettati
mostrano un‘accele-
razione nella crescita,
registrando un trend
paria +17,4%. Avalore
tutti i comparti degli
affettati segnano un
incremento, in partico-
lare il trend guidato dal
cotto che, con +25%,

MERCATI |

traina la crescita del
segmento. Seguono

poi il crudo (+19,6%],

il salame (+17,5%) e lo
speck (+29,5%]). Sem-
pre positivi, ma con una
crescita limitata, bre-
saola e carne bianca.
L'emergenza sanitaria
ha portato a un cambia-
mento nelle abitudini
dei consumatori come
confermato da Assica -
Associazione Industriali
delle Carni e dei Salu-
mi aderente a Confin-
dustria: «nei mesi di
lockdown, i consumato-
ri hanno preferito l'ac-
quisto di salumi preaf-
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fettati invece di quelli
venduti al banco taglio.
Una soluzione questa
che aveva in sé due van-
taggi: maggiori scorte
alimentari e riduzione
del tempo di permanen-
za nel supermercato». Il
formato vaschetta rima-
ne tra i piu apprezzati
dai consumatori, tanto
da spingere i pit impor-
tanti player del settore
a utilizzarlo sempre di

pi. E il caso di Fiorucci,
che nei primi mesi del
2020 ha portato in Gdo
la mortadella La Supre-
ma in vaschetta, ve-
nendo cosi incontro alle
necessita di praticita

e semplicita di consu-
mo che il consumatore
richiede oggi.

L'andamento per area €
per superfici distributive
Le regioni dellArea 2
registrano laumento
percentuale piu alto
avolume (+8,6%), ma

e lArea 1 a contribui-
re maggiormente alla
crescita grazie all'incre-
mento rispetto all'anno
scorso di oltre 4 milioni
Kg. Quest'ultima & lA-

(resce attivita di premoziene del Censerzie Presciutte di Modena

Il Consorzio Prosciutto di Modena ha intensificato le aftivita di promozione oltreconfine. In par-
ticolare gli Usa restano il mercato piv rilevante, mentre il Giappone & il prossimo obiettivo per
questa eccellenza modenese. «Il Consorzio pud essere considerato ancora di nicchia - spiega
Giorgia Vitali, presidente del Consorzio Prosciutto di Modena - poiché i produt-
tori sono relativamente pochi in termini numerici. Questo consente di avere un grande controllo

sulle produzioni che sono ancora abbastanza limitate, attorno ai 70.000 pezzi all’‘anno. |l

prodotto & molto apprezzato per le sue peculiarita: un prosciutto crudo stagionato (stagionatura

1 SETTEMBRE - 30 SETTEMBRE 2020

minima di 14 mesi), con una lista ingredienti
cortissima composta da coscia di suino e sale,
assenza di conservanti, grande qualitd della
materia prima e un processo produttivo lento
e artigianale. In questi mesi difficili continuere-
mo a mantenere viva |'attenzione sul prodotto
rimodulando tutte le nostre attivita di promo-
zione, sfruttando soprattutto il canale digital».
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rea con il peso maggio-
re sia a volume (32,5%)
che a valore (39,3%]
sopra la media rispetto
al grocery. Le superfi-
ci distributive dove si
concentra la vendita dei
prodotti sono i discount,
canale con un peso
molto rilevante rispetto
alla media, arrivando al
32,2% del giro d'affari
con una crescita del
+13,4%. | supermercati
sono il principale canale
per peso (34,1%] e ge-
nerano un giro d'affari
superiore a 1 miliardo
di euro. Infine, gli iper-
mercati pesano per il
25,9%, mentre i liberi
servizi chiudono con il
7,8%.

Il cotto rimane in vetta
alle preferenze
Il prosciutto cotto re-
sta anche quest’anno il
salume preferito dagli
italiani. In questo seg-
mento Parmacotto ha
fortemente puntato su
Azzurro, un prosciutto
cotto iposodico, a ri-
dotto contenuto di sale,
quindi con il 25% di
sale in meno
rispetto alla
media del
mercato. Una
referenza di
alta qualita
che non con-
tiene glutine,
latte, lattosio e
glutammato mo-
nosodico. Inoltre,
l'azienda sta per
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lanciare anche Cotto
di Parma, un pro-
sciutto cotto di alta
qualita in vaschetta,
ottenuto da materia
prima esclusivamen-
te italiana. Grandi
Salumifici Italiani &
presente nella cate-
goria con Casa Mo-
dena Gran Tenerone,
un prosciutto cotto
di alta qualita rico-
noscibile per la sua
speziatura e per la
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Gruppo Clat

comﬂrﬂe{u i[ processo «ﬂi re[»run«][inql

Il Gruppo C.L.A.L, Cooperativa Lavoratori Agricoli
Imolesi, tra le pit importanti cooperative agroali-
mentari italiane che opera sia nel settore dei salumi e
delle carni fresche bovine e suine sia in quello lattie-
ro-caseario, da oltre un anno ha iniziato un percor-
so di accrescimento del valore del brand, che parte
dalla storia della Cooperativa, guarda con realismo
il presente e si adopera per costruire il futuro. Per
realizzare questo progetto, Clai si ¢ affidata all’Uni-
versita di Milano-Bicocca per migliorare il processo
interno di valore e al noto graphic designer Rob Ja-
noff per far emergere nel nuovo logo i valori, |'iden-
tita e le distintivita della Cooperativa: le persone al
centro, la filiera 100% italiana e la sinergia tra tra-
dizione e innovazione. «Oggi pit che mai — dichiara
Pietro D’ Angeli, direttore generale Clai — voglia-
mo affermare un ethos che parte dal cuore dell’a-
zienda e coinvolge 1’esperienza del consumatore e
che potremmo riassumere nel concetto “Esistiamo
per creare happy salami”. Siamo una cooperativa
agricola che dal 1962 ¢ sempre stata al passo con i
tempi, orgogliosa della propria tradizione, ma pro-
iettata verso il futuro per un miglioramento costante
del processo produttivo, capace di innovare in modo
etico e sostenibile il settore agroalimentare italiano
creando una forte connessione con il mercato e i con-
sumatori in termini di qualita del brand e specializ-
zazione produttiva e commerciale». La campagna di
comunicazione dedicata al rebranding, iniziata a fine
luglio con una coper-
tura mediatica dei
maggiori media na-
zionali e con diverse
collaborazioni con i
principali food blog-
geritaliani, ha proprio
’obiettivo di comuni-
care le peculiarita di
Clai: filiera tracciata
dal campo alla tavola,
italianita, materia pri-
ma selezionata e salu-
mi d’alta gamma.

, BR g
. AFFUMICATA

>
va

morbidezza, grazie alle carni
massaggiate per almeno 18 ore
e una delicata cottura al vapo-
re. La referenza e disponibile
sia nella versione libero servi-
zio - affettato in un packaging
in ecopack - sia nella versione
banco taglio.

Cresce I'attenzione verso

la salute e la territorialita

Il trend salutista in costante
crescita e Uattenzione all'origi-
ne delle materie prima interes-
sa anche il mercato dei salu-
mi. | player del settore hanno
risposto a queste esigenze

con numerosi prodotti che si
sposano bene con uno stile di
vita sano. Fratelli Beretta ap-
paga il desiderio di prodotti

con contenuti funzionali con la
linea BenEssere, una gamma di
affettati dall'apporto
nutrizionale mi-

gliorato grazie

all'utilizzo di
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& «Attraverso il Manifesto, noi abbiamo tracciatoc un percor-

- lida pettointero
- sottolinea Gaia
Gualerzi, direttrice
marketing Par-
ibg macotto - ottenute
~ quindi dalla cottura
di pezzi interi, senza

'aggiunta di carrageni-
ne e addensanti». Carne
nazionale anche per Fio-
rucci per gli affettati della
gamma 100per100 Carne
Italiana, la cui principa-
le caratteristica rimane
Uorigine della carne, alla
quale sono stati aggiunti
la certificazione di filiera e
alcuni ingredienti ricercati
come il pinot nero, lo zi-
bibbo Igp e gli aromi natu-
rali di agrumi. Attenzione
al territorio anche per
Salumificio Panzeri che va
ad arricchire il segmento

ingredienti studiati per
un’alimentazione varia e
bilanciata. La linea com-
prende referenze da 50-
60 g, caratterizzate da ri-
dotte percentuali di grassi
e alto contenuto di iodio,
senza glutine, lattosio e
glutammato monosodico.
Oltre al gia citato Azzurro,
Parmacotto propone Fesa
di Tacchino e Petto di
Pollo 100% carne italiana
«due referenze realizzate
solo con carni naziona-

LA SOSTENIBILITA PASSA
DAL MANIFESTO IVSI

L'Istituto Valorizzazione Salumi ltaliani con il suo
¥ Manifesto dei Valori, creato nel 2019, raccoglie i valori
identificativi delle aziende produttrici di salumi, sintetizza-
® i in: storia e tradizione, informazione e cultura, qualita e so-
¥ stenibilita, legame con il territorio, stile di vita italiano, gioco di
squadra e orientamento al futuro. Sette principi che testimoniano
I'impegno delle aziende a favore dei consumatori e che fungono
da linee guida per chi decide di aderirvi e sottoscriverlo.

bresaola con la nuova
Bresaola Affumicata, lan-
ciata nel mese di giugno.
«Una specialita tipica del-
la nicchia di territorio del-
la Valchiavenna - afferma
Nicolo Panzeri, presiden-
te Salumificio Panzeri -
ottenuta da tagli pregiati
di punta d'anca e caratte-
rizzata da un profumo e
un sapore unici che ricor-
dano il territorio alpino».

| salumi ora anche

a merenda

Alcune aziende del set-
tore hanno ampliato la
propria offerta investendo
nel mondo degli snack.
«Nellultimo anno - spie-
ga Costantino Petroccia,
direttore trade marke-
ting e sell out di Grandi
Salumifici Italiani - ab-
biamo lanciato la linea
Casa Modena Snack&Vail,
una proposta di snack
sfiziosi e bilanciati per
adulti, a base salume e

so che ci auguriamo possa portare le aziende a riflettere
su quanto sia impaortante oggi cambiare la prospettiva.
Nei prossimi mesi lavoreremo affinché la consapevolezza
dei player del settore sui valori della sostenibilita aumenti
sempre di pit fino ad arrivare al traguardo pilt ambito:
rivedere I'intero sistema produttivo dando valore alla
qualita e non alla quantita. Produrre meno per produrre
¥ meglio», dichiara Francesco Pizzagalli, presidente di
W IVSI. Dopo un’intensa attivita di presentazione del Ma-
@ nifesto nell’arco dello scorso anno, in cui sono state
raccolte 17 adesioni aziendali, partiranno in autun-
no diversi appuntamenti per favorire I'accresci-
i mento della cultura della sostenibilita, con 4
incontri e corsi di formazione ad hoc. W

1 SETTEMBRE - 31 DICEMBRE 2020
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formaggio, in partnership
con Parmareggio. Nel
segmento kids, invece,
'offerta comprende Te-
neroni la Merenda, una
famiglia di merende com-
binate - proteine, carboi-
drati e bevanda - che si
sta ingrandendo sempre
di pit grazie all'arrivo di
due nuove referenze: il
panino al crudo e formag-
gio e il panino al cotto e
formaggio». Per spezzare
la fame a meta mattina o
pomeriggio, Ibis Salumi,
storico marchio control-
lato da Italia Alimentari
(Gruppo Cremonini, ha
recentemente presenta-
to una linea di affettati a
tema antibiotic free: i Pic-
coli e Buoni |bis, quattro
referenze di salumi affet-
tati - Prosciutto Crudo,
Mini Cotto, Salame Milano
e Mortadella in vaschette
monoporzione da 50 o 60
g - ideali per la merenda,
provenienti da filiere di al-
levamenti senza antibiotici
dalla nascita, con conser-
vanti di origine vegetale.

Segno piu per la
mortadella all’estero
Secondo le elabo-
razioni Assica sui

. primi dati Istat, le
nostre esportazioni
nel 2019 si sono fer-
mate quota 181.142
tons (-0,3%] per un
valore di 1.568 mi-
lioni di euro (+1,4%).
Alcuni segmenti
hanno tuttavia registra-

to buone performance
mostrando un trend di
crescita. E il caso della
Mortadella Bologna Igp:
«La quota export - spie-
ga Corradino Marconi,
presidente del Consorzio
Mortadella Bologna - &
passata dal 16% al 18%
del totale venduto pari a
un volume di 5.760.000 kg.
Lincremento delle vendite
all'estero del 20% confer-
ma la UE come il principa-
le mercato di riferimento
con una quota pari al 94%
del totale esportazioni,
con Francia e Germa-

nia in cima. La restante
quota del 6% dell'export

e rappresentata dai Pa-
esi Extra UE, con al
primo posto la Sviz-
zera (27%), seguita
da Giappone (13%],
Libano (11%] e Ca-
nada, la cui quota &
ancora pari al 9% sul
totale, ma registra un
incremento rispetto
al 2018 del +204%,
sicuramente grazie

|pMm

alla firma dell'accordo
bilaterale Ue - Canada
per il libero commercio
tra i due Paesi». Lemer-
genza sanitaria sembra
non aver influito in modo
significativo sui numeri
della mortadella. «Du-
rante il lockdown - pro-
segue Corradino Marconi
- abbiamo assistito ad
una chiusura del canale
HoReCa, che rappresenta
circa il 20% del volume di
affari di questa produzio-
ne, e a una diminuzione
del banco taglio assistito
che si e tradotta in una
perdita dei volumi venduti
di circa il 3% nei mesi di
aprile e maggio, pari a
una diminuzione in valore
di circa 12 milioni di euro.
La flessione delle vendite
al banco taglio assistito &
stata pero parzialmente
compensata dall'aumento
dell'affettato, che gia era
in crescita in preceden-
za. Complessivamente da
gennaio a giugno 2020 la
vendita di Mortadella Bo-
logna a peso imposto nella
distribuzione moderna ha

o
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registrato un incremento a
volume del 23%».

Il lockdown frena i consumi di
prosciutto crudo oltreconfine
Se nel 2019 secondo i dati
Assica le esportazioni di
prosciutti crudi stagionati
hanno evidenziato una leg-
gera flessione con un saldo
commerciale in diminuzione
rispetto al 2018 del -2,1%,
scendendo a 674,9 milioni

di euro da 689,7 dell'an-

no precedente, nei primi
mesi del 2020 il prosciutto
crudo ha mostrato ancora
qualche piccolo cedimento
oltreconfine. Nonostante
cio, i Consorzi continuano la
propria attivita produttiva e
promozionale con dinami-
smo e intensita. «Dal lato
produttivo — afferma Vittorio
Capanna, presidente del
Consorzio del Prosciutto di

Parma - nel 2019 sono stati
marchiati circa 8.900.000
Prosciutti di Parma, in
aumento del 4,5% rispetto
al 2018, di cui circa il 71%

e stato assorbito dal mer-
cato italiano. Per quanto
riguarda i mercati interna-
zionali, sono stati esportati
2.600.000 pezzi per un fat-
turato stimato di 260 milioni
di euro. Rispetto all'anno
precedente, le esportazio-
ni sono rimaste pressoché
invariate ma, considerando
le difficolta del contesto in-
ternazionale, & da ritenersi
un risultato soddisfacente.
Anche se il mercato comu-
nitario assorbe il 61% del-
le nostre esportazioni, gli
USA si confermano il primo
Paese con oltre 600.000
prosciutti esportati». In
questi ultimi mesi dellanno
sul piano commerciale si

Raspini ottiene il marchio FDA1

e registrato un calo del-

le vendite di Prosciutto di
Parma sui mercati esteri

a causa sia della chiusura
pressoché in tutto il mon-
do del canale HoReCa, sia
della riduzione di vendite
al banco assistito della Gdo
sul mercato interno. Dopo
il lockdown, il Consorzio ha
quindi lavorato sul fronte
promozionale per rilancia-
re il consumo di Prosciutto
di Parma presentando una
nuova strategia di comu-
nicazione che si focalizza
all'interno dei punti vendi-
ta, presso il banco taglio in
particolare, che comprende
uno spot multi-soggetto

su tv e web, e un progetto
dedicato alle salumerie
sviluppato sui canali social
con la partecipazione del
conduttore Federico Qua-
ranta. m

[®

| Prosciutti Cotti Alta Qualita a marchio Raspini e Rosa saranno firmati dagli Agricoltori Italiani
con il marchio FDAI evidenziato nella confezione, per garantire al consumatore litalianita di tutti

radiso Raspini, prosciutto cotto ottenuto con l'impiego di sole carni italiane, accuratamente sele-
zionate. «L'accordo firmato & per noi un momento estrema-
mente importante che conferma il percorso che da sempre
portiamo avanti - commenta Umberto Raspini, presidente
e AD di Raspini - la nostra azienda si fonda infatti su una
filosofia che mette al primo posto la qualita della materia :
prima, il valore del territorio nel quale lavoriamo e i suoi [}
prodotti». L'azienda si impegna cosi a dare ulteriormen-
te rilievo ai suini piemontesi rappresentando a pieno quei
principi fondamentali che il progetto FDAI intende valoriz-
zare: le produzioni delle filiere agroalimentari italiane che
garantiscono origine e tracciabilita.
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Franco Gallo

Si tratta

di un progetto
di filiera

che fornisce
significative
garanzie tanto
agli allevatori
quanto

ai consumatori

Nella foto a lato,
da sinistra: Roberto
Moncalvo, delegato

confederale di Coldiretti
Cuneo e presidente

di Coldiretti

Piemonte e Umberto
Raspini, presidente

e amministratore
delegato della Raspini
Spa. Accanto,

una selezione

dei prosciutti

cotii alta qualita

prosciutti cotti alta qualita

a marchio Raspini ¢ Rosa

saranno firmati dagli agri-

coltori italiani con il mar-
chio Fdai (Firmato dagli agricol-
tori italiani) evidenziato nella
confezione, per garantire al con-
sumatore litalianita di tutti gli
attori della filiera. Lo annuncia
Coldiretti dopo Ia sottoscrizione
dell'accordo con l'azienda pie-
montese Raspini Spa a Scalen-
ghe. in Provinda di Torino, alla
presenza di Roberto Moncalvo,
delegato confederale di Col-
diretti Cuneo e presidente di
Coldiretti Piemonte, Stefano
Albertazzi, direttore generale

filiera agricola italiana, e Um-
berto Raspini, presidente e
amministratore delegato della
Raspini Spa.

«Questo accordo commerciale e
un primo importante sirumento
che segue il Decreto inter-
ministeriale per il via libera
all'etichetta d'origine dei salumi
“Made in Italy”s, spiega Roberio
Moncalvo <e testimonia il nostro
impegno e quello di chi crede nel
territorio, come Raspini, e inten-
de valorizzare le produzioni

1 prosciutti cotti di alta qualita
Raspini e Rosa sono stati scelfi, a
livello nazionale all'interno del
mercato dei cotti, come prodotti
che rappresentano quei principi
fondamentali che il progetto Fdai
intende valorizzare: le produzio-
ni delle Filiere agroalimentari
Italiane che garantiscono origine
e tracciabilita.

11 primo prodotto che si fregia di
questa importante distintivita & il
Gran Paradiso Raspini, prosciutto
cotto ottenuto con l'impiego di

«L'accorde firmator, commenta
Umberto Raspini, <¢ per la nostra
azienda un momento estrema-
mente importante, che conferma
il percorso che da sempre portia-
mo avanti. La nostra azienda si
fonda, infatti, su una filosofia che
mette al primo posto la qualita
della materia prima, il valore del
territorio nel quale lavoriamo e i
suoi prodotti. Un accordo, quin-
di, che & la naturale prosecuzione
di quanio fatto fino a oggi dalla
Raspini salumi. Ma anche un pas-

Siglata la sinergia

tra Raspini e Fdai

locali. L'azienda, infatt, si & im-
pegnata a utilizzare e valorizzare
ulteriormente i suini locali. Que-
sto progetto di filiera, su cui ab-
biamo lavorato negli ultimimesi,
€ un passo decisivo che confer-
ma un impegno comune per ga-
rantire agli allevatori una reale
valorizzazione dei suini cuneesi
e piemontesi e al consumatore
finale un'elevata qualita del pro-
dottos.

La filiera suinicola cuneese conta
800 aziende e quasi 900.000
capi, destinati soprattutto ai cir-
cuiti tutelati delle principali Dop
italiane per la preparazione della
miglior salumeria nazionale.

sole carni italiane, accuratamente
selezionate. | maestri salumieri
della Raspini mettono a frutto la
capacita di saper fare con estrema
cura, una lavorazione che preser-
vi tutte e espressioni sensoriali
del prodotto, iniziando con una
ricetta corta ottenuta solo con
I'impiego di ingredienti naturali e
proseguendo con 72 ore di mas-
saggio delle carni, 24 ore di lenta
cottura a vapore e 2 settimane di
riposo. Il Gran Paradiso sara
disponibile, nel distintivo forma-
tointero e facilmente riconoscibi-
le per il suo stampo che ricorda la
legatura a mano e nelle vaschette
pronte al consumo.

1 SETTEMBRE - 30 SETTEMBRE 2020

saggio che consolida, in modo
tangibile e concreto, I'importan-
za della nostra filiera, quel filo
che nasce dai produttori e arriva
fino al consumatores.

Una sensibilita verso il consu-
matore confermata anche dal
fatto che dal 2012 Raspini, in-
sieme a un gruppo di aziende e
associazioni del settore zootec-
nico, supporta il progetto “Camni
sostenibili”, un'iniziativa senza
precedenti in Italia che attraver-
so studi scientifici e un approc-
cio formativo vuole contribuire
a diffondere un'informazione
equilibrata su salute, alimenta-
zione e sostenibilita.
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Siglata la sinergia tra Raspini e
Fdai

Da REDAZIONE IDEAWEBTV.IT - 4 settembre 2020 3:39 ®2 wmo

I prosciutti cotti alta qualita a marchio Raspini e Rosa saranno firmati dagli agricoltori

italiani con il marchio Fdai (Firmato dagli agricoltori italiani) evidenziato nella
confezione, per garantire al consumatore I'italianita di tutti gli attori della filiera. Lo
annuncia Coldiretti dopo la sottoscrizione dell’accordo con |'azienda piemontese
Raspini Spa a Scalenghe, in Provincia di Torino, alla presenza di Roberto Moncalvo,

1 SETTEMBRE - 31 DICEMBRE 2020
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delegato confederale di Coldiretti Cuneo e presidente di Coldiretti Piemonte, Stefano
Albertazzi, direttore generale filiera agricola italiana, e Umberto Raspini, presidente e
amministratore delegato della Raspini Spa.

«Questo accordo commerciale & un primo importante strumento che segue il Decreto
interministeriale per il via libera all’etichetta d’origine dei salumi “Made in Italy”», spiega
Roberto Moncalvo «e testimonia il nostro impegno e quello di chi crede nel territorio,
come Raspini, e intende valorizzare le produzioni locali. L'azienda, infatti, si € im-
pegnata a utilizzare e valorizzare ulteriormente i suini locali. Questo progetto di filiera,
su cui abbiamo lavorato negli ultimi mesi, & un passo decisivo che conferma un impe-
gno comune per garantire agli allevatori una reale valorizzazione dei suini cuneesi e
piemontesi e al consumatore finale un‘elevata qualita del prodotto».

La filiera suinicola cuneese conta 800 aziende e quasi 900.000 capi, destinati
soprattutto ai circuiti tutelati delle principali Dop italiane per la preparazione della
miglior salumeria nazionale.

I prosciutti cotti di alta qualita Raspini e Rosa sono stati scelti, a livello nazionale
all'interno del mercato dei cotti, come prodotti che rappresentano quei principi
fondamentali che il progetto Fdai intende valorizzare: le produzioni delle Filiere
agroalimentari Italiane che garantiscono origine e tracciabilita.

1l primo prodotto che si fregia di questa importante distintivita € il Gran Paradiso
Raspini, prosciutto cotto ottenuto con Iimpiego di sole carni italiane, accuratamente
selezionate. I maestri salumieri della Raspini mettono a frutto la capacita di saper fare
con estrema cura, una lavorazione che preservi tutte le espressioni sensoriali del
prodotto, iniziando con una ricetta corta ottenuta solo con I'impiego di ingredienti
naturali e proseguendo con 72 ore di massaggio delle carni, 24 ore di lenta cottura a
vapore e 2 settimane di riposo. Il Gran Paradiso sara disponibile, nel distintivo formato
intero e facilmente riconoscibile per il suo stampo che ricorda la legatura a mano e
nelle vaschette pronte al consumo.

«L'accordo firmato», commenta Umberto Raspini, «& per la nostra azienda un
momento estremamente importante, che conferma il percorso che da sempre
portiamo avanti. La nostra azienda si fonda, infatti, su una filosofia che mette al primo
posto la qualita della materia prima, il valore del territorio nel quale lavoriamo e i suoi
prodotti. Un accordo, quindi, che € la naturale prosecuzione di quanto fatto fino a oggi
dalla Raspini salumi. Ma anche un passaggio che consolida, in modo tangibile e
concreto, I'importanza della nostra filiera, quel filo che nasce dai produttori e arriva
fino al consumatore».

Una sensibilita verso il consumatore confermata anche dal fatto che dal 2012 Raspini,
insieme a un gruppo di aziende e associazioni del settore zootecnico, supporta il
progetto “Carni sostenibili”, un’iniziativa senza precedenti in Italia che attraverso studi
scientifici e un approccio formativo vuole contribuire a diffondere un’informazione
equilibrata su salute, alimentazione e sostenibilita.

1 SETTEMBRE - 30 SETTEMBRE 2020
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Leggi tutta la notizia
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9 SETTEMBRE - ECO DEL CHISONE

Bricherasio | big dell'enogastronomia nel weekend
diVilla Calleri e le prenotazioni fanno sold out

Bl BRICHERASIO Che sia
stata un'idea originale aprire
casa e parco di Villa Calleri lo
testimonia il sold out nelle
prenotazioni alla manifesta-
zione "Cibo e territorio, un
racconto continuo", organiz-
zata da venerdi 11 a domeni-
ca 13 dall'Associazione Calle-
ri di Sala.

Venerdi dalle 18 inizia la
"Merenda sinoira", perché
chiamarla apericena non da-
rebbe importanza alle origi-
ni. Se ne parla con Paolo Mas-
sobrio, trai piti noti e autore-
voli giornalisti enogastrono-
mici italiani e autore del Go-
losario, con Francesco Ferre-

ro, vincitore di Master Chef, e
'attrice Daniela Cavallini.
Partecipano all'evento Luca
Trombotto con i suoivini del-
I'Azienda Agricola La Riva, la
Cantina Sociale bricherasie-
se "Noi vignaioli piemonte-
si", I'Azienda Vitivinicola
"L’Autin" di Barge, Luca Bo-
nansea della fattoria didatti-
ca "Il Palaset" con nocciole e
derivati, Davide Bianciotto
della Cascina Roncaglia e le
sue mele, i salumi della Ma-
celleria di Sandro Caffaratti e
prosciutti della Raspini di
Scalenghe.

Tuttalafamiglia Calleri viene
coinvolta, ad iniziare dalla

contessa Giovanna, i figli Ro-
berto, Lilly, Chantal e Guido:
ognuno ha un suo preciso
compito in quella che viene
definita una festa limitata a
50 persone al giorno causa
emergenza Covid-19.

Sabato si inizia nel parco alle
15,30 con "Ti racconto delle
storie", con letture a curadel-
la bricherasiese Bruna Maca-
luso e Daniela Cavallini, pre-
sentatriciin anteprima di fia-
be facenti parte di un proget-
to editoriale patrocinato dal
Comune e dedicato ai bambi-
ni della scuola primaria del
paese. Dopo i racconti ¢ pre-
vista la merenda a base di

1 SETTEMBRE - 30 SETTEMBRE 2020

prodotti locali.
Domenica 13 conclusione
con Daniela Cavallini, che a
partire dalle 10,30 conduce la
passeggiata nel meraviglioso
parco accompagnando conle
sue interpretazioni nella let-
teratura e nella storia del ci-
bo. A seguire picnic a base di
prodotti del territorio (ne-
cessario per i partecipanti
portare un plaid). Obbligato-
rio I'uso della mascherina.
Info, Guido (366 686.6556) o
Rossana (335 591.5661). In
caso di maltempo gli eventi
del weekend potrebbero es-
sere annullati.

LUCA PERRO
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La ripartenza e la salvaguardia del prodotto italiano
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Imprese e imprenditori raccontano come organizzano produzione, vendite e la distribuzione del Made in Italy

COVID-19: da difficolta ad opportunlta

a Fratelli Pagani Spa
attiva da ben 111 anni
€ nata con il lavoro
nelle mani e nel cuore
da piccole imprese familiari,
come: Beretta, Veroni, Ro-
vagnati, Fumagalli, Raspini,
Brugnolo, Viani. Oggi I'intero
gruppo vale circa 50 milioni di
euro ed ¢ leader di fatturato in
ltalia nel settore degli aromi e
ingredienti per carni elaborate
rosse e bianche e dei salumi-
fici. Affermiamo con orgoglio
che contribuiamo a migliorare
il gusto e profumo dei prelibati
salumi italiani grazie alle nostre
spezie e ai nostri ingredienti
genuini e tipici della tradizione.
Abbiamo saputo meritarci la
fiducia di tutti i piu importanti
nomi della salumeria italiana
che tutt'oggi serviamo con
grande passione e dedizione e
di altrettanto importanti azien-
de alimentari. Oltre il lavoro
della Pagani negli ultimi anni
abbiamo acquisito la totalita di
un’azienda che opera B2C nel
settore del bio, Cerreto, e una
quota di una azienda di olil e
condimenti, anche lei B2C,
Collina Toscana. E proprio la
passione della famiglia che ci
caratterizza da sempre che ha
portato a un doppio risultato:
primo, I'amore per i raffinati
profumi orientali delle spezie
e delle erbe aromatiche; poi,
avere fatto conoscere la qua-
lita dei nostri sapori in diversi
luoghi del mondo, aprendo e
awiando quattro filiali e ser-
vendo numerosi dealer in di-
versi Paesi.
Di sicuro un’esperienza che ha

Exclusive
ingredients
and flavours

cambiato il modo di rapportarsi
tra di noi, i nostri dipendenti e
la Clientela & stato il Covid-19.
In azienda abbiamo avuto cura
dei nostri dipendenti, la nostra
seconda famiglia. Siamo riu-
sciti in pochi giorni a mettere in
sicurezza uffici amministrativi e
commerciali, tutti in smartwor-
king, con un solo addetto per
funzione. Abbiamo garantito la
sicurezza dei nostri dipendenti
della produzione, scaglionando
gli ingressi nelle aree condivise,
pause caffe, pranzo e spoglia-
toio. Abbiamo adottato tutte
le strategie del “buon padre di
famiglia” come richiede la sicu-
rezza sul lavoro, controllando
la temperatura all'ingresso e
situazione di tosse e raffreddo-
re. Risultato per noi: +15% di
fatturato a marzo con ridotta
capacita produttiva e -25% ad
aprile per le mancate festivita
di Pasqua non celebrata, ma
a pieno organico. Nel 2020 un
nostro punto di miglioramento
sarebbe stata la riduzione delle
scorte puntando all’efficien-
tamento della produzione. In
questo caso il fatto di non ave-

1 SETTEMBRE -

re ridotto ancora i livelli di scor-
ta si & rivelato un punto di forza.
La realta Coronavirus cambia
anche la routine e la pressic-
ne su vari reparti. La direzione,
dopo avere gestito il cambia-
mento e la minaccia all'interno
della struttura, ha il compito di
motivare e infondere positivita.
L'amministrazione sta iniziando
a focalizzarsi con aumentata
attenzione alla finanza e ai pa-
gamenti; nel nostro caso non
vediamo sensibili variazioni alla
fine di Aprile ma forse & presto.
Le vendite: il -26% del mese di
aprile richiede ora azioni stra-
ordinarie di analisi delle gam-

Questo @ il nostro
ingrediente esclusivo.

31 DICEMBRE 2020

me di prodotto, dei clienti e dei
loro canali distributivi € nuovi
surrogati alla visita del vendito-
re sono da collaudare. L'assi-
stenza dei tecnici allo sviluppo
e alla promozione dei nostri
prodotti presso i clienti. Tutto
molto fermo in quanto ancora
il contatto di personale nostro
negdli stabilimenti produttivi per
assisterli nella produzione in-
dustriale non viene owiamente
permesso. Abbiamo deciso di
intensificare a due o tre gior-
ni alla settimana le prove nel
nostro  mini-salumificio  pilo-
ta, facendo riprese video che
posteremo sui social iniziando
attivita di webinar dimostrativi
su diversi prodotti di salumeria
e di gastronomia. Sui mercati
internazionali abbiamo intensi-
ficato la ricerca di venditori on
site, ben consapevoli che que-
sta situazione non finira presto
e che accelerera la selezione
naturale all'interno dei merca-
ti. Per questo la mancanza di
resilienza potrebbe portare a
problemi seri nel 2020. Lin-
dotto del turismo vale il 12%
del Pil nazionale e il food gioca
un ruolo rilevante. Dobbiamo
aspettare I'avvicinarsi dell'esta-
te per cercare dirifare le nostre
proiezioni in modo attendibile e
intanto navigare a vista.
Abbiamo dimostrato a noi
stessi e agli altri che in un mo-
mento di grande difficolta met-
tere in campo competenza e
passione serve non solo per
superare gli ostacoli ma so-
prattutto a creare opportunita
di crescita.

Info: www.fratellipagani.it &%
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