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Business Lounge

E tempo dinews |
ai Ronchiverdi

DOPO UN PO’ DI ALLENAMENTO, PRIMA DI ENTRARE NELLA

BUSINESS LOUNGE PER UN APPUNTAMENTO FISSATO I
CON DEI CLIENTI, PUO ESSERE PIACEVOLE E INTERESSANTE ,
SFOGLIARE LE PAGINE DI UN QUOTIDIANO PER TENERSI /
AGGIORNATI SULLE ULTIME NEWS. ---.
E SE IL GIORNALE FOSSE LA STAMPA?

E QUESTO IL NUQVO PARTNER DEI RONCHIVERD
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RASSEGNA STAMPA

La redaiione de La Stampa

tate aspettando che inizi la vostra lezione
di zumba, la sessione di crossfit, oppure
il vostro compagno di tennis che € in
ritardo? O, magari, avete qualche minuto
libero prima di un appuntamento pro-
grammato nella Business Lounge?
Un'ottima idea per riempire questi momenti in modo
costruttivo & sorseggiare un caffé nella Club House
sfogliando La Stampa. Avete capito bene: & lo
storico quotidiano torinese il nuovo media partner
dei Ronchiverdi: subentrato al Corriere della Sera,
La Stampa sara disponibile ogni giorno sui divanetti
del club, oltre a venir offerta in omaggio giornalmente
ai soci exclusive attraverso il servizio Consierge dedi-
cato
Entrata a far parte del gruppo editoriale Gedi, La
Stampa si pone oggi I'obiettivo di presidiare in maniera
ancora piu forte e puntuale il territorio, andando a
creare sinergie con realta significative del Torinese.
Due i temi che guidano queste iniziative: la salute e
la sostenibilita.
Spiegano dalla direzione dei Ronchiverdi: «/ Ronchiverdi
rispettano entrambi i principi; il benessere é il cuore
della nostra proposta, tra sport e ristorazione, e il
green é la location che ci accoglie, cosi ricca di
verde e affacciata sul Po. La sinergia con La Stampa
e la conferma di come le principali realta torinesi pos-

La Business Lounge allestita per la cena

sano dialogare in modo proficuo, rafforzando reci-
procamente il proprio peso specifico».

Tra le novita, I'opportunita data a tutti i soci del club
di ricevere una settimana gratuita di abbonamento
online a La Stampa per leggere le notizie Premium
che il quotidiano presenta in esclusiva, e poter quindi
godere della rivoluzione digitale che il giornale sta
guidando sul web.

Quindi, da una parte la distribuzione quotidiana di
copie cartacee nel club, dall'altra le nuove frontiere
dell'informazione, a disposizione dei nuovi iscritti e di
chi avra il piacere di scoprirle.

A proposito di realta imprenditoriali torinesi, da qualche
mese ¢ stata rinnovata I'area adiacente alla Club House,
la Business Lounge. La sala riservata ai partner e ai
soci exclusive € arredata con comodi salotti e tavoli
che giocano con le cromie del grigio e del visone:
affacciata sulla piscina estiva, illuminata da ampie
vetrate, & una soluzione perfetta per organizzare mee-
ting e riunioni aziendali; la musica di sottofondo e le
‘isole’ distribuite nella sala, costituite da sedie, tavoli e
piante, garantiscono il totale rispetto della privacy.
Verso sera, poi, la Business Lounge si veste d'eleganza
diventando un'alternativa al salone principale del
ristorante Elements. Chi & alla ricerca di uno spazio
dove ospitare il proprioc compleanno o, ad esempio,
un'occasione in famiglia, pud prenotare l'intera
sala abbinando I'accoglienza della location alla qualita
della proposta gastronomica di Elements. Allo stesso
modo, anche i clienti business possono prenotare
qui le loro cene aziendali, unendo ['attivita profes-
sionale a un gustoso momento leisure.

ww.ronchiverdi.it
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13 OTTOBRE - FOOD

RASSEGNA STAMPA

PROSCIUTTO COTTO ALTA
QUALITA GRAN PARADISO FDAI

AZIENDA
Raspini Spa

DESCRIZIONE

Il Prosciutto Cotto di Alta Qualita Gran Paradiso Raspini & oggi firmato dagli
Agricoltori di Coldiretti con il marchio Fdai evidenziato nella confezione, per
garantire al consumatore, I'italianita di tutti gli attori della filiera. La referenza
Raspini & stata scelta, a livello nazionale all'interno del mercato dei cotti, come
prodotto che rappresenta quei principi fondamentali che il progetto Fdai intende
valorizzare: le produzioni delle filiere agroalimentari italiane, che garantiscono
origine e tracciabilita.

PACKAGING

Il Prosciutto Cotto Gran Paradiso Raspini & disponibile sia per il banco taglio
(prodotto intero) che per il libero servizio in due formati: confezione da 100 g
in ecopack; confezione da 120 g con packaging in plastica per il servizio
take-away.

PREZZO CONSIGLIATO
25,90 €/kg.

CATEGORIA MERCEOLOGICA

Prosciutto cotto

TARGET
Consumatori attenti e informati, che ricercano prodotti di alta qualita
e tracciabili, frutto di una ricettazione corta sinonimo di genuinita.

PRODOTTO DI FILIERA
100% CARNE ITALIANA

FIRMATO DAGLI
AGRICOLTORI ITALIANI

RICETTA CORTA, SOLO
INGREDIENTI RICERCATI
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1 REFERENZA

FORMATI
Prodotto intero 10 kg
e confezioni da
100ge120g
per il libero servizio

SETTEMBRE 2020

|

SHELF LIFE
Prodotto intero 120 gg.
affettato 30 gg

www.raspinisalumi.it

News dalle imprese
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‘ CARNI & SALUMI

MORTADELLA

Le dimensioni e i trend del mercato da maggio 2019 a maggio 2020

di Aristide Moscariello

up

A Il salume e sempre piu
richiesto come INGREDIENTE
IN PIATTI RICERCATI

A LUIGP punta alla
valorizzazione qualitativa
del prodotto

A l'area dello SNACKING
mostra interessanti
prospettive di crescita

LE VENDITE AL SUD SONO
IN DECISO AUMENTO

© +11,3% A vaLore

¢ gourmet

L'etichetta di insaccato povero, utile per un pa-
sto frugale, non si addice pil alla mortadella.
Forte del successo nelle preparazioni gourmet di
chef stellati, ma anche come protagonista dell’hap-
py hour, il salume beneficia degli investimenti
in innovazione, soprattutto nel libero servizio.
I nuovi lanci, intanto, si concentrano soprattut-
to sulla fascia medio-alta del mercato, mentre
le aziende insistono sempre pill spesso su ma-
teria prima italiana, qualita dei processi e ani-
mal welfare, senza dimenticare i plus di gusto.
Dopo i trend negativi degli ultimi anni, quindi,
la categoria torna a segnare interessanti perfor-
mance di crescita, determinate in larga parte da
un sensibile incremento delle vendite nelle re-
gioni meridionali.

VENDITE A VALORE VENDITE A VOLUME
349.925.225 € 32.103.368 kg
A +6,1% A+2,0%

Il new normal down

¥ La categoria patisce la
brusca flessione di vendite
al BANCO TAGLIO

¥ IL VISSUTO DEL PRODOTTO
resta in contrasto con
i trend salutistici

¥ LUexport risente dei
DAZI NEGLI USA e
della concorrenza
dell'ITALIAN SOUNDING

IL TREND DEGLI IPER
E NEGATIVO

© -6,1% A voLume
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RASSEGNA STAMPA

DATI

Incidenza a valore per canale
da maggio 2019 a maggio 2020

Carni & Salumi - MORTADELLA

Ranking dei produttori a valore
da maggio 2012 a maggio 2020

=

349.925.225 €

SUPER F |
71,6% - i

Totale Italia iper+super+isp (da 100 a 389 mq) - fonte: Iri

Incidenza a valore per Area
da maggio 2019 a maggio 2020

© Mec Palmieri
@ Campofrio (Fiorucci)

© Felsineo
| primi tre produttori coprono a valore il 37,6% del mercato
(e s pgl)

Le private label coprono una quota a valore del 22%

Totale Italia iper+super+lsp (da 100 a 399 mq) - fonte: Iri

Incidenza a volume per Area
da maggio 2019 a maggio 2020

Sud
33,1%

Centro+Sardegna
24,6%

Totale Italia iper+super+lsp (da 100 a 399 mq) - fonte: Iri

Facts & Figures

Dopo un lungo periodo di flessioni, solo parzialmente
moderato dal trend del preaffettato in vaschetta, il
mercato della mortadella torna a segnare un andamento
positivo. Secondo i dati di Iri, infatti, nel’anno terminante
lo scorso maggio le vendite della categoria nella
distribuzione moderna hanno registrato un incremento
del 2% a volume, per 32,1 milioni di kg. Il giro d’affari
complessivo, spinto anche dal rincaro del prezzo medio,
nel periodo & cresciuto del 6,1%, sfiorando i 350 milioni
di euro. Di questi, 118,7 milioni di euro arrivano dal
segmento della Mortadella Bologna Igp, anch’esso in
progresso dello 0,8% a volume e del 5,7% a valore.

A trainare il sell out sono stati soprattutto i risultati

delle regioni meridionali, dove le vendite a valore sono
aumentate dell’11,3%, raggiungendo quota 115 milioni di
euro. Quelle a volume sono salite del 6%, attestandosi a
11,4 milioni di kg. Al contrario, le regioni del Nord-ovest
riscontrano una diminuzione delle quantita vendute pari
al -1,4%, pur mantenendo un saldo attivo del +2,9% a
valore, per complessivi 80,1 milioni di euro. A livello di
canali distributivi, restano sugli scudi i supermercati, dove

| Centro+Sardegna Sud
24,9% 35,7%

Total; Ital;a |§;r*su;9r+lsp (da 100 a 35;9 mq) - fonte: Iri -
Dimensioni e trend dei segmenti
da maggio 2019 a maggio 2020

Vendite Vendite
Segmenti a Valore b a Volume Var

% %
€ kg

Mortadella Bologna 118.773.456 +57 10.682.782 +0,8
Altri tipi 231151767 +6,3 21.420.586 +2,6
Totale 349.925.225 +6,1 32103.368 +2,0

Totale Italia iper+super+lsp (da 100 a 399 mq) - fonte: Iri

il fatturato avanza del +7,9%, superando i 250 milioni

di euro, a fronte di volumi che incrementano del 3,8%,
superando i 22,8 milioni di kg. Invece, gli ipermercati
flettono del -6,1% a volume e del -2,2% a valore. Nel
complesso, dal punto di vista competitivo i primi tre
produttori coprono a valore il 37,6% del mercato, ben 17
punti in pil rispetto al dato dello scorso anno. Si tratta
di Mec Palmieri, Campofrio (Fiorucci) e Felsineo. Cresce
di quasi mezzo punto, inoltre, la quota di mercato della
marca del distributore, che arriva al 22%, contro il 21,6%
dell’anno precedente.
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® CONSUMI

® Secondo i dati di Iri,

la mortadella & al quarto
posto tra | salumi per quantita
vendute.

Considerando 'anno terminante a
maggio, infatti, conta su una quota
di mercato a volume pari al 12,8%,
grazie tra l'altro alla capacita di
stuzzicare i sensi dei consumatori.

® Se negli ultimi mesi alcuni
port: ti d’acquisto sono
stati legati esclusivamente
all’emergenza, altri sembrano
essersi standardizzati.
A cominciare dal banco taglio,
infatti, non tutti i segmenti che
hanno perso fatturato nel periodo
del lockdown, sono poi riusciti
da maggio a migliorare le loro
performance.

® Considerando i primi sette
mesi dell’anno, le vendite

di Mortadella Bologna Igp
registrano complessivamente
un trend positivo.

L’andamento generale segna un
progresso dell'1,2%, trainato in
particolare dai trend del peso
imposto e delle vaschette di
preaffettato.

@ Il blocco prolungato
dell’Horeca ha impattato
inevitabilmente sul giro d’affari
del big player del mercato.

Dati alla mano, questa dinamica, a
cui si sono aggiunte anche maggiori
restrizioni per le esportazioni, ha
generato una contrazione media del
fatturato pari a circa il 20 per cento.

Sopra, un momento della produzione
della Mortadella di Bologna Igp da FICO
Eataly World, a Bologna

Carni & Salumi- MORTADELLA

® FILIERA

@ Dallinizio dell’estate i prezzi di mercato della carne suina hanno

. daat:

ricominciato a salire, seppure in a
Ad agosto la quotazione media mensile dei capi pesanti destinati al circuito tutelato e
stata pari a 1,395 euro/kg, con un aumento del 15,4% rispetto al mese precedente.

La variazione su base annua resta pero negativa del -12 per cento.

(® Ad agosto sono salite anche le quotazioni dei suini da macello pesanti
destinati al circuito non tutelato.

In questo caso il prezzo medio ha raggiunto 1,290 euro/kg, segnando +16,2% rispetto
a luglio. Su base annua, tuttavia, rimane una flessione del 13 per cento.

® Il Consorzio Mortadella Bologna Igp & al lavoro per garantire un
ulteriore miglioramento qualitativo del prodotto.

Dopo aver apportato le prime modifiche al disciplinare di produzione nel 2018,
valuta adesso nuove variazioni. Intanto, ha varato un nuovo piano di controlli con
I'ente preposto.

® INDUSTRIAL

(@ Secondo una classifica stilata
dal Centro di ricerca per gli
alimenti e la nutrizione Nut/Cra
la mortadella & il salume che
contiene meno sale.

Con 506 milligrammi di sodio per

100 g di prodotto, infatti, registra

una quantita cinque volte inferiore

a quella che si trova nel prosciutto
crudo,

@ Per svincolare il salume da
un’immagine poco salutista, le
aziende concentrano i loro sforzi
sul lancio di nuove proposte light.
Al centro delle strategie d'innovazione ci
sono anzitutto referenze con un ridotto
contenuto di grassi che, al contempo,
puntano sempre piu spesso anche su
plus legati all’italianita della materia
prima e al rispetto dell’animal welfare.

1 SETTEMBRE - 31 DICEMBRE 2020
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RASSEGNA STAMPA

ANALISI

(® Al centro dei piani del Consorzio
Mortadella Bologna c’¢ il contrasto
alle pratiche commerciali
svalorizzanti.

Nel mirino quindi ci sono procedure come le
aste al doppio ribasso o il posizionamento di
mercato low cost, anche non in promozione.
Tutte attivita considerate dannose per
I'immagine del prodotto, oltre che non
remunerative per gli operatori della filiera.

(® La categoria continua a risentire di
un ampio divario di prezzo tra la fascia
premium e il resto dell’offerta.

Si tratta di una dinamica che non viene
sempre compresa dagli shopper, rendendo
quindi fondamentale un lavoro di squadra
tra industria e distribuzione per presentare
al meglio i plus qualitativi.

Foto: Consorzio Mortadella Bologna Igp

® PACKAGING

® Le aziende lavorano per
intercettare le nuove esigenze dei
consumatori, guardando in particolare
al target dei single, o comunque

al driver del risparmio.

Per questo sono allo studio nuovi formati
ridotti e nuove pezzature piu contenute,
soprattutto per quanto riguarda il prodotto
preaffettato.

@ Lattenzione alla naturalita delle
proposte si lega a doppio filo anche
con l'utilizzo di nuove confezioni
ecofriendly.

1 player, nonostante le difficolta
congiunturali, continuano a investire sul
restyling green del pack, riducendo in
maniera sensibile il ricorso alla plastica.

® EXPORT

@ Nel periodo tra gennaio e
maggio, nonostante molteplici
problematiche, soprattutto
logistiche, le esportazioni di
mortadella tutelata hanno
registrato un aumento del 6,3%
avalore.

Una performance trainata in
particolare dai risultati ottenuti nel
mercato svizzero e dell'Ue.

Al contrario, i paesi extra Ue hanno

segnato nel complesso trend negativi.

® Prima del Covid, le
esportazioni del prodotto
tutelato registravano
performance di crescita a tre
cifre in Canada.

Nel 2019 I'incremento era stato del
+209% rispetto all'anno precedente,
grazie in particolare alla firma
dell’accordo bilaterale Ceta per il
libero commercio,

®s do i dati di Assica, nel
2019 Pexport di mortadella,
considerata nel computo
insieme ai wiirstel, ha segnato
risultati discreti.

Il trend é stato del +2,6% in quantita,
per complessive 40.376 tonnellate,

e del +7% in valore, a quota 149,3
milioni di euro.

@ Dalla cosiddetta “Baloney”
negli Stati Uniti fino a
un’improbabile “mortadella
Milano” in Russia, la categoria
risulta molto esposta al
fenomeno dell’Italian sounding.
Nei supermercati russi, in
particolare, dall’entrata in vigore
dell’embargo é sempre pil probabile
imbattersi in fantasiosi surrogati
che hanno preso il posto dei prodotti
italiani originali.

1 SETTEMBRE - 31 DICEMBRE 2020
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Carni & Salumi- MORTADELLA

Largo al preaffettato in vaschetta

Durante il lockdown lindustria ha
lavorato con i buyer per soddisfare

le nuove esigenze dei consumatori,
anche proponendo maxi formati scorta
in varie grammature. Ma il percorso di
innovazione dell'offerta, a cominciare
dal libero servizio, in realta non si
mai interrotto. “Ci stiamo focalizzando
- afferma Gianluca Cardelli, Direttore
Generale del Gruppo Felsineo - sulla
linea Sciccosa, con il marchio Firmato
dagli Agricoltori Italiani di Coldiretti,
che promuove progetti delle filiere
agroalimentari italiane, finalizzati a
garantire al consumatore una completa
tracciabilita del prodotto a garanzia

del rispetto dei valori etici, nonché

a sostegno di agricoltori e allevatori
italiani. Fa parte di questa linea la
prima vaschetta lanciata da noi con
vassoio in carta Fsc. Quello di ridurre
luso della plastica nei nostri imballaggi
e packaging &, del resto, un altro
obiettivo che stiamo portando avanti

in sinergia con i fornitori partner.

Per quanto riguarda invece l'export,
puntiamo a consolidare la nostra
presenza nei mercati
esistenti, allargando la
distribuzione commerciale.
Nei piani c'e inoltre

la promozione della
tradizione italiana dei
nostri prodotti, anche
grazie alla rete d'impresa
Le Famiglie del Gusto,

di cui Felsineo fa parte
insieme ad altri due storici
salumifici italiani”.

Per intercettare i nuovi stili
di consumo, le aziende aumentano gli
investimenti nell'area dello snacking.
“Pochi mesi fa -~ conferma Roberto
Gheritti, Direttore Commerciale di
Ibis Salumi in Italia Alimentari -
abbiamo lanciato una mortadella

1 SETTEMBRE - 31

Roberto Gheritti, Direttore
Commerciale di Ibis Salumi
in Italia Alimentari

affettata in formato merenda, con
pratica vaschetta da 60 g. Un prodotto
senza antibiotici dalla nascita e con
conservanti di origine vegetale, che

si inserisce in una gamma di quattro
referenze, tutte antibiotic free, della
linea Piccoli e Buoni Ibis. Il nostro

top seller pero resta la Mortadella
Cuor di Paese a marchio |bis, con
l'inconfondibile cuore al centro, che
dopo 25 anni riscontra ancora un
grande successo. Dove non arriviamo
con questo prodotto lavoriamo su
gusti piu delicati, come quello della
mortadella Gran Ducato |bis e della
mortadella Cuor di Paese Delicata,
che riprende il cuore al centro della
capostipite, offrendo un gusto piu
morbido”. Il mercato, ora pil che mai,
richiede alle aziende un elevato tasso
di specializzazione. “La mortadella —
continua Gheritti — per noi rappresenta
una categoria di prodotto strategica,
grazie a una grande tradizione e a un
elevato livello di know-how, sia in Italia
che all’estero. Ancora oggi tutte le
nostre mortadelle vengono preparate
nello stabilimento Ibis

di Busseto, a Parma. Il
livello di specializzazione
raggiunto rimane una
garanzia di successo
anche per l'export, sia
per quello che riguarda

i prodotti da banco

taglio che per l'affettato.
Registriamo le migliori
performance nel mercato
francese, ma la crescita si
conferma anche in Belgio
e Germania, nonché, uscendo dal
vecchio continente, in Giappone e in
Canada. Un Paese, quest’ultimo, dove
siamo presenti con uno stabilimento
dedito all'affettatura, situato a
Brampton, Toronto”

DICEMBRE 2020
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GRANDI SALUMIFICI ITALIANI

L'assortimento & completo

Con una penetrazione in famiglia superiore al 70% e
un’elevata frequenza di consumo, la mortadella & una
parte fondamentale del business aziendale. “Forti di una
gamma completa - illustra Andrea Sciolette, Category
Marketing Banco Taglio di Grandi Salumifici Italiani -
riusciamo a soddisfare le esigenze dei diversi canali:
dettaglio specializzato, ingrosso, Gdo, discount e away
from home. Con il nostro brand principale, Casa Modena,
a inizio anno abbiamo lanciato la referenza Gran Delizia,
che vanta una cottura in stufa per almeno 10 ore e plus di
sostenibilita, grazie al pack in carta riciclabile certificato
Fsc. Invece Liberamente, la linea di Casa Modena dedicata
alle nuove tendenze di consumo, vede nella mortadella di
pollo in vaschetta da 110 g la sintesi perfetta tra aroma,
gusto tradizionale e un limitato contenuto di grassi.

Poi c’e Alcisa, marchio storico di Bologna, dedicato alle
mortadelle top di gamma, principalmente riservate alle
salumerie e ai negozi specializzati, con pezzature che
variano da 15 kg a 600 kg. Referenza testimonial del brand
& la mortadella Gold Storica, caratterizzata da una lunga
cottura in tela di juta, per conservare in maniera ottimale
profumo e fragranza”

Carni & Salumi - MORTADELLA

FRATELLI BERETTA

Il futuro é light

La mortadella & uno dei salumi a vantare il maggior tasso
di penetrazione presso il consumatore italiano. Ma questo
elemento, unito anche alle caratteristiche di gusto e
sfiziosita tipiche, deve pero spesso fare i conti con una
connotazione poco salutista, al pari del salame.

“La nostra referenza piu venduta nel libero servizio

- dichiara Enrico Farina, Responsabile Marketing di
Salumificio Fratelli Beretta — ¢ la Mortadella Bologna

Igp Fresca Salumeria da 120 g. Buone performance
registra anche la mortadella Puro Beretta, ottenuta da
animali allevati sin dalla nascita senza uso di antibiotici
e in regime di benessere, filiera controllata e certificata
al 100%, uso trasparente di ingredienti e additivi”

Ad aprile l'azienda ha lanciato la gamma Beretta Ben
Essere, con affettati dall'apporto nutrizionale migliorato,
grazie all'utilizzo di ingredienti studiati all'insegna di
un'alimentazione varia e bilanciata. “Presente in questa
linea - aggiunge Farina — c'é anche la mortadella con
prosciutto Ben Essere Beretta, caratterizzata da un tenore
di grassi pari o inferiore del 50% rispetto alle altre del
nostro assortimento, oltre a essere fonte di fibre e di
iodio™

Sofficette -
Mortadella Regina
das80g

Mortadella
Suprema

La Blu
di Felsineo

Augustissima

1 SETTEMBRE - 31 DICEMBRE 2020

Grandi Salumifici Gruppo
Citterio Felsineo Fiorucci Galbani Salumi Italiani [ Vi e
Fatturato 262,8 min 47 mln 146 min 145 mln 657 mln 3,05 mld
2019 (€) (tot. az.) (tot. az.) (tot. az.) (tot. az.) (tot. az.) (tot. gruppo)
La Blu,
Tagliofresco, La Sciccosa Fdai, AlA, Negroni,
Marchi Sofficette, La Sincera, Fiorucci, Galbani i?;:r:'mogi;‘:’ Wudy, Bon Roll,
La merenda, La 1963, Selezione Suprema Alciag ’ Aequilibrium,
Casa Citterio, Bio = Famiglia Raimondi, Dakota, Spinacine
Fior d’Emilia
Gdo 70%, Gdo 50%, Gdo 35%,
" Gdo 80% 9 y ’ Gd, Do,
Canali Ingrosso 10%, Normal trade 25%, Normal trade 35%, nd i
Narralteade' 20% altro 20% Foodservice 25% Foodservice 30% Tradizionale
Top SKU

Mortadella di pollo
Liberamente Casa
Modena

Mortadella Stella
Negroni 100%
italiana da 100 g
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Per i prossimi mesi e per il 2021 la
priorita del Consorzio di tutela resta
quella di elevare il valore e 'immagine
percepita del prodotto, operando su
piu livelli. “In primo luogo - spiega
Corradino Marconi, Presidente

del Consorzio Mortadella Bologna
Igp - operiamo per perseguire

il miglioramento qualitativo,
attraverso l'implementazione dei
controlli e soprattutto delle analisi
organolettiche e sensoriali. Il tutto,
per offrire una mortadella Igp

di qualita sempre piu alta e piu
rispondente alle nuove esigenze

del consumatore. Poi, mettiamo

in atto azioni di contrasto alle
pratiche che penalizzano il valore

e l'immagine del prodotto. Una

Italia

Alimentari Leoncini
Fatturato 206 mln 75 min
2019 (€) (tot. az.) (tot. az.)
3 Ibis Salumi, Leoncini,
Marchi Corte Buona Langhiranese
Gdo 50%
" 3 Normal trade,
Canali Export 30%, v
altro 20% Gdo, Estero
Top SKU

Mortadella
Optima Italia
Mortadella 100% carni
Cuor di Paese Italiane

CONSORZIO MORTADELLA BOLOGNA IGP

Stop alle pratiche che deprimono il valore del prodotto

forte attenzione sara data, inoltre,

ai temi attuali di sostenibilita etica

e ambientale, al fine di garantire
modalita di produzione e sviluppo
economico che, oltre a soddisfare le
attuali generazioni, siano in grado di
salvaguardare 'ambiente per il futuro.
Infine, puntiamo a un rapporto diretto
con il consumatore finale, attraverso
un progetto di comunicazione cross-
mediale che valorizzi la Mortadella
Bologna Igp sui principali media

in Italia e all’estero”. Sul fronte
export, poi, nel 2021 il Consorzio si
concentrera su progetti in Belgio,
Giappone e a Hong Kong, rivolti sia

ai principali opinion leader, quali
giornalisti, influencer e ristoratori, sia
al consumatore finale.

Carni & Salumi- MORTADELLA

Corrado Marconi, Presidente del Consorzio
Mortadella Bologna Igp

A4 “Puntiamo a un
rapporto diretto
con i consumatori”

Salumificio
Raspini Rovagnati Fratelli n:: :" :‘"::'l:ﬂ Veroni
Beretta
106 min 274,6 mln 898 min 30,6 mln 110 mln
(tot. az.) (tot. az.) (tot. az.) (tot. az.) (tot. az.)
Gran Biscotto,
Snello, Naturals,
Borgo Rovagnati, Beretta, Palmieri,
Raspini, Rosa, Premiata Fresca Amorosa,
Prosciuttificio Gastronomia, Salumeria, Favola, Bollo Veroni
San Giacomo | Firmati, Puro Beretta, Blu, Favolosa,

Rovagnati Meno | Gran Re Beretta Vivace
Sale, Affettati
Rovagnati
Gdo 75%,
Gdo 55%, Discount 11%, .
nd Normal trade Normal trade nd 50% Gdo, 50%

40%, Export 5%,

6%, Horeca 5%,
Catering 3%

Fresca
Salumeria -
Mortadella Mortadella
Bologna Igp con Mortadella Bologna Igp da
pistacchio Bologna Igp 120 ¢

1 SETTEMBRE - 31 DICEMBRE 2020

Normal Trade

Mortadella
Bologna Igp
Esselusso

nd

11



SALU

12

AM:»NQ
MIER] PLjMONTESI
019,

S

g

RASSEGNA STAMPA

PLAYER

GALBANI

La protagonista é sempre Augustissima

Prima dell'emergenza Covid, il mercato
della mortadella registrava una buona
crescita nel segmento degli affettati,
accanto a un deciso calo in quello dei
tranci. Una dinamica, quest'ultima,
dovuta alla minore inclinazione

dei consumatori

a utilizzarli nelle
ricettazioni.

“La pandemia - spiega
Edoardo Miglioli, Brand
& Category Manager

di Galbani Salumi

- ha determinato
un'inversione di
tendenza, con
un'impennata
trasversale di tutta
lofferta a libero servizio
e del consumo degli
affettati, ma soprattutto
a una performance
esplosiva proprio dei
tranci (+11,2% a volume

Ytd luglio 2020), grazie, appunto, al
ritorno dell'impiego del prodotto in
ricettazione. Galbani & una presenza
storica nel mondo delle mortadelle
al banco taglio, con un'ampia gamma
di formati e gusti, ma senza dubbio
il nostro pilastro &
Augustissima nel
formato da 15 kg.
Un prodotto
croccante, dal
profumo intenso

e persistente,
caratterizzato da
un'aromatizzazione
speziata, molto
apprezzata in
particolare al Sud
Italia. Siamo presenti
anche nel libero

Edoardo Miglioli, Brand
& Category Manager
Galbani Salumi

Carni & Salumi - MORTADELLA

servizio in un formato storico da 430
g, il prodotto pil venduto di tutta la
categoria tranci (fonte: Iri, dati a.t.
luglio 2020) e completiamo lofferta
con il classico formato in vaschetta da
100 g, venduto per lo piu nel canale
tradizionale. Continuiamo, inoltre,
come da tradizione, a produrre un
maxi formato da 80 kg, che utilizziamo
soprattutto per creare eventi nel punto
vendita durante le festivita”. Per quanto
riguarda il marketing, l'azienda intende
tornare presto a concentrarsi proprio
sulle iniziative in store. “Sosterremo

i nostri prodotti - aggiunge Miglioli -
con operazioni a premi e concorsi che
stimolino i consumatori nella prova

e nel riacquisto. Abbiamo anche in
mente di proseguire con un piano
importante di degustazione nei punti
vendita, sperando che nel 2021 si
possa riprendere questo tipo di attivita,
i cui risultati negli scorsi anni sono
sempre stati ottimi”

Bere

%

na

O/ 1.
©ssere
lJ.MHwN.\.'.
NOVITA
Salumificio Fratelli
Beretta
Fiorucci Grandi Salumifici Italiani Rovagnati Mortadella con prosciutto
Suprema affettato Mortadella Gran Delizia Mortadella -25% di sale Ben Essere Beretta
Mortadella affettata con
4 il 50% di grassi in meno
r:élg:’:;g:(; i%?t::gas::vigi REARIE T Bartd Ridotto contenuto di sale, rispetto alle normali
Plus Senza gluting e senza riciclabile i s:utaragzuone ¢ ?g?eag?g;sesr::zaé Ell):ttiflg
lattosio s 4
lattosio e glutammato
monosodico
Posizionamento Medio-alto Medio-alto Medio-alto Medio-alto
In commercio da Aprile 2020 Gennaio 2020 Aprile 2020 Aprile 2020
Formato 120¢g 120 g 100 g 60 g

1 SETTEMBRE - 31 DICEMBRE 2020




RASSEGNA STAMPA

/

(" SALUMIER) P
g

"

I[EMONTESI
946

/“ —

12/5 Salumificio Toscano Piacenti,

per un mondo davvero migliore

L'azienda toscana punta su un progetto di sostenibilita globale, dalla materia
prima ai pack. Obiettivo: aggiungere il suo “+" al nostro mondo

Quella del Salumificio Piacenti & “una
storia di Toscana - come raccontano
dall’azienda -: di San Gimignano (Si),

il famoso borgo medievale dove, negli
anni ‘50, il fondatore Piero Piacenti,
partendo da una piccola macelleria,
realizza il sogno di avviare una propria
attivita di produzione e stagionatura di
prosciutti toscani dal gusto deciso, per
gli amanti dei sapori di una volta”.
Sono queste le basi per la crescita

di quella che diventera negli anni
un'efficiente azienda riconosciuta a
livello internazionale per la produzione
artigianale tipica: dal Prosciutto
Toscano Dop agli arrosti ad alto
contenuto di servizio, dagli
insaccati piu disparati alle specialita
toscane, come selvaggina e Cinta
Senese Dop.

E ancora Piero Piacenti che riesce ad
affermare la qualita dei suoi prodotti
alla Gdo e sviluppa la produzione degli
affettati in vaschetta, per cui oggi
l'azienda & un campione regionale nel
segmento premium.

Con I'entrata di Marco Pisoni alla
guida dell'azienda si definiscono
nuove importanti sfide: prima fra

tutte la valorizzazione del legame con
il territorio in un progetto di filiera
toscana autentica, certificata

e sostenibile, “Terre di San
Gimignano” di cui il Salumificio
Piacenti @ capofila.

Il piano di filiera offre prodotti di carne
proveniente solo da maiali autoctoni,
nati e allevati in Toscana secondo

i canoni del benessere animale,
seguendo un rigoroso “Codice Tecnico-
Etico" di autoregolamentazione.

LA NUOVA SFIDA:

“STP X UN MONDO +”

La sfida pit importante, che impegna
Salumificio Toscano Piacenti da mesi, &
un‘altra: un progetto di riconversione
aziendale totale, volto a raggiungere
una sostenibilita vera, tangibile, non
di facciata. In azienda la considerano
“una vera e propria scommessa, una
rivoluzione culturale destinata nei
prossimi anni a cambiare il profilo

della propria operativita e dell'offerta

di prodotto”. Gli sforzi sono dunque
concentrati su un piano d'azione
concreto e con scadenze precise, con
iniziative volte alla sotenibilita totale:

benessere animale, impatto ambientale,
impegno etico. STP & gia all'opera con
la salatura esclusiva di cosce di maiale
antibiotic-free, ma l'obiettivo piu
coraggioso € quello di arrivare all'utilizzo
esclusivo per |a propria produzione di
animali freerange: cresciuti allo stato
semi-brado, per il quale sono in corso
progetti pilota incoraggianti.
Per gli imballi primari & previsto, gia
da quest’anno, I'utilizzo di vaschette
e film a riciclabilita 100%, con un
risparmio di C0, del 30%, mentre agli
imballi secondari @ garantita la totale
sostenibilita dalla certificazione
Fsc. Ci sono poi l'utilizzo di sole
spezie toscane, I'uso di reti e spaghi
realizzati con materiali 100% naturali
e biodegradabili (tutti provenienti da
piccole realta locali), la comunicazione
etica e trasparente, con immagini riferibili
solo a prodotti reali, e informazioni
chiare, anche per lo smaltimento. Un
progetto che vuole farsi riconoscere.
Come? Attraverso l'applicazione del
bollo”STP per un mondo+"”
sul packaging.

Cosi Il Salumificio
Toscano Piacenti
vuole portare il

consumatore nel
suo “mondo +":
. piu pulito, piu
responsabile, piu
sano; per un futuro
migliore per tutti.

1 SETTEMBRE - 31 DICEMBRE 2020
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Parte la campagna per il top di gamma

Negli ultimi anni 'immagine della
mortadella e sensibilmente migliorata,
grazie a investimenti su presentazione
e ricette. “Ma — aggiunge Vittorio
Leoncini, Direttore Commerciale
Estero Leoncini — anche per il
maggior utilizzo di carni italiane
e per le diverse iniziative portate
avanti dai player del settore. Allo
stesso tempo, la categoria
€ ancora alle prese con
tanti punti deboli. Dalla
sovraccapacita produttiva,
che ha un effetto
depressivo sui prezzi, al
dato di fatto che in tanti
paesi esteri la mortadella

€ percepita come un
prodotto povero. Fino alle
barriere commerciali che ne

ROVAGNATI

impediscono una forte penetrazione in

mercati extraeuropei potenzialmente
importanti. Intanto, durante il picco
dell’'emergenza Covid abbiamo
visto l'exploit dei prodotti
da libero servizio. Il nostro
core business, comunque,
rimangono le mortadelle
da banco taglio. Tra le
novita attese, invece,
spicca la mortadella
affettata da 100 g,
con fette mosse,
disposte a mano,
Ogm e Msg
free, benessere

Vittorio Leoncini,
Direttore Commerciale
Estero Leoncini

Focus su gusto e salute

| consumatori tendono ad associare
sempre piu spesso la presenza dei
conservanti a un'alimentazione poco
salutista. “Proprio per questo —
affermano da Rovagnati — proponiamo
la mortadella della linea Zero. Si
tratta di un salume tradizionale,

con il gusto tipico di Rovagnati, ma
senza nitriti, glutine e derivati del
latte. Come per tutte le referenze di
questa linea, vengono infatti utilizzati
derivati naturali che, in sinergia tra
loro, permettono di ottenere le stesse
garanzie di sicurezza dei prodotti
trattati con nitriti. Inoltre, con la
mortadella Rovagnati -25% di sale,
offriamo anche un prodotto specifico
a chi desidera ridurre l'apporto di sale
nella propria alimentazione, senza
rinunciare al gusto. Oltre al libero

servizio, poi, al banco gastronomia
puntiamo sulla mortadella Riserva
Oro. A rendere cosi unica questa
specialita & l'impasto, ottenuto dalla
selezione e dalla macinatura dei
tagli pregiati di carne provenienti

da suini nati, allevati e macellati in
Italia. Gli aromi naturali e le fette

di grandi dimensioni esaltano la
qualita della carne per un'esperienza
di gusto unica”. Nel libero servizio,
invece, tra i top seller spicca la
Mortadella Bologna Igp del brand |
Firmati. “I consumatori - continuano
dall’azienda — apprezzano molto
anche la mortadella tradizionale della
linea Borgo Rovagnati, con pistacchio
verde di Bronte Dop. Nasce dai tagli
piu nobili della carne di suino, cotti
a lungo in tradizionali forni a mattoni

Carni & Salumi- MORTADELLA

animale. Al centro del nostro
approccio produttivo, intanto, c'é
sempre il controllo giornaliero e le
centinaia di test fatti ogni anno per
assicurare ai nostri clienti la maggiore
costanza qualitativa possibile, su
tutte le fasi del processo”. Per quanto
riguarda il marketing, oltre a una
campagna social dedicata ai nostri
top seller, da ottobre a dicembre di
quest’anno l'azienda e impegnata

in una campagna promozionale
rivolta al trade. “L'iniziativa - spiega
Leoncini — prevede un omaggio

per il consumatore finale a fronte
dell’acquisto di 250 g di prodotti.
Tra le referenze promozionate
rientrano le nostre tre mortadelle
top di gamma: Optima Italia 100%
carni italiane, Antica Emilia Igp, 2001
Igp. Inoltre, ci & stata confermata la
doppia AA nella certificazione Brc”.

per preservarne la caratteristica
consistenza soffice e carnosa. Al
taglio, si presenta di un rosa intenso
in cui spicca il colore verde del
pistacchio di Bronte, accuratamente
sgusciato e decorticato. In sintesi
cerchiamo di continuare la
produzione della mortadella nel
pieno rispetto della tradizione, ma
aggiungendo un’anima sempre piu
gourmet”,

4 La mortadella
della linea Zero
e senza nitriti,
glutine e derivati
del latte

1 SETTEMBRE - 31 DICEMBRE 2020
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Nuova veste per Suprema

Come l'intero settore dei salumi,
durante i mesi di lockdown la
mortadella a banco taglio ha sofferto
in termini di vendite, riportando una
contrazione pari al -11,4% ad aprile

e al -8,1% a maggio. Al contrario,
l'offerta a libero servizio ha mostrato
significativi trend di crescita.

“Ad aprile - commenta Giovanni
Sabino, Amministratore Delegato di
Fiorucci — abbiamo lanciato la nuova
mortadella Suprema in vaschetta.
Portiamo quindi la stessa qualita e
lo stesso gusto di Suprema banco

RASPINI

taglio sullo scaffale, in una vaschetta
di semplice utilizzo, strizzando
l'occhio alle nuove generazioni e ai
nuovi smart workers. Inoltre, abbiamo
presentato Suprema in una versione
premium, La Suprema 1850, prodotta
con ingredienti particolari e di alta
qualita italiana come il miele Sulla,
lo Zibibbo Igp, il Salgemma di Sicilia
e con il Pistacchio di Bronte”. Per il
lancio di Suprema affettato, Fiorucci
ha messo in atto una campagna di
comunicazione interamente digitale,
su tutto il territorio nazionale.

L'Igp fa la differenza

In evidenza c'e l'elevata quota di
volumi che deriva dell'affettato a
marchio privato. Ma, nel segmento dei
prodotti interi dedicati principalmente
al canale tradizionale, anche il trend
positivo dell'lgp con pistacchio.

Una conferma, quest’ultima, della
crescente attenzione dei consumatori
verso i prodotti di qualita, in

questo caso tutelati dal marchio

del Consorzio Mortadella Bologna.
“Visto il gradimento riscosso sul

Raspini, la lavorazione delle carni

mercato - osservano da Raspini —
continueremo a proporre Ulgp nella
pratica vaschetta Mangia e Chiudi in
formato da 160 g. Si tratta del resto
di una proposta straordinariamente
adatta alla preparazione di panini

e merende per tutta la famiglia,
sempre garantendo elevati standard
qualitativi. Il packaging coniuga
infatti la praticita di una confezione
formato famiglia e il contenuto di
innovazione e funzionalita della
vaschetta richiudibile, che assicura
una maggiore conservazione e
preservazione delle caratteristiche
organolettiche” Per l'azienda
piemontese, intanto, quella della
mortadella resta una categoria

strategica. “Per noi & sicuramente una

referenza importante - aggiungono
da Raspini -, gia testata e presente
sul mercato sia come prodotto da

banco che da scaffale. Al momento
non prevediamo quindi di ampliare
Uofferta con ulteriori innovazioni o

lanci particolari”.

“Liniziativa - aggiunge Sabino - ha
visto protagonisti numerosi influencer
di spicco del panorama italiano, e

un supporto programmatico che

ha coinvolto famose piattaforme

di streaming, come YouTube, Rai

Play e Rakuten, riscuotendo molto
successo. Inoltre, siamo stati i primi
in Italia a realizzare un mini spot in
stile Asmr (audio immersivo) nella
categoria merceologica dei salumi”

Il prodotto di punta di Fiorucci resta
quindi Suprema, con 2.500 tonnellate
vendute (fonte: Iri a.t. maggio 2020).

1 SETTEMBRE - 31 DICEMBRE 2020
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Crai, oltre il driver del prezzo

Italianita, leggerezza, benessere animale, biologico.
Come per 'intero mercato dei salumi, anche I'offerta
di mortadella é orientata verso un assortimento

di prodotti a elevato contenuto di servizio, che si
distinguono per le loro caratteristiche qualitative.

“E importante - evidenziano da Crai - puntare sulle
proposte che occupano il segmento premium e possono
contribuire a dare un valore aggiunto alla categoria in
termini di battuta di cassa e marginalita. 1l tutto, non
dimenticando perd di presidiare con attenzione anche
il mainstream, che ha certamente ancora un’incidenza
notevole”. All'interno del comparto salumi, d’altronde,
la mortadella occupa un ruolo di primo piano per la
presenza di tanti prodotti in promozione.

“L'obiettivo pero - precisano da Crai - resta quello

di non shilanciare troppo I'attenzione soltanto

sulla battuta di cassa. Occorre invece orientare il
consumatore verso la ricerca del miglior rapporto
qualita prezzo. Nella gestione dello scaffale, inoltre, &

RASSEGNA STAMPA

importante presidiare il localismo e prodotti certificati,
soprattutto per essere distintivi e andare incontro alle
richieste dei consumatori. Da parte nostra, offriamo
referenze private label sia con il marchio Crai che con
il marchio premium Piaceri Italiani. Nel primo caso
contiamo su affettato
in vaschetta, mezza
ovalina e ovalina
intera, nonché al banco
servito sull’Igp con

e senza pistacchio.

Nel secondo, invece,
proponiamo
la Mortadella
Bolagna Igp
affettata in
vaschetta”.

1 SETTEMBRE - 31 DICEMBRE 2020




