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A
LE DIMENSIONI E | TREND DEL MERCATO (29.12.2024-28.12.2025) 3
]
o
H
VENDITE VENDITE PREZZO MEDIO INTENSITY E‘
AVALORE (€) A VOLUME (Kg) (€/Kg) INDEX VOL. g
&
1.437.088.408 50.088.296 28,69 20,2% s
A +0,2% V¥ -2,9% A +32% ¥ -1,5p.p. i
b}
Totale Italia PI+PV L]
8
EXECUTIVE SUMMARY 2
2
=) P Y %
S—— 8
A PESO IMPOSTO A AREA 4 A PREMIUM B
Il segmento delle vaschette traina le vendite Nelle regioni del Sud si registra un deciso La fascia alta beneficia di un crescente -
incremento del giro d'affari interesse %'
3
3
3
[Ty q L
[T oo )
0 Illlm 8o
V AREA 2 ¥V PREZZI V IPER
Il Nord-est registra un brusco rallentamento Gli ulteriori rincari pesano inevitabilmente Il canale continua a perdere significative
delle vendite a volume (-6,4%) e a valore sui consumi quote di mercato
(-4.0%)
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INCIDENZA A VALORE PER CANALE (2912.2024-28.12.2025)

Variazione Incidenza Prezzo Intensity Index

PR ¥ 33% 195% (NN 3oc NN 225%
SUPER A +0,6% 28,2% 29,44€ x 21,1%

Ls. A +09% 4020 [N cc7oc N 17.9%
oisc. A +29% 1219 NN 2396¢ I 22,3%

AVG 28,69 € AVG20.2%

Totale Italia PI+PV

INCIDENZA A VALORE PER AREA INCIDENZA A VOLUME PER AREA )
(29.12.2024-28.12.2025) (29.12.2024-28.12.2025) 3
b1
a
k=l
v v v A A v v A H
-0,2% -0,8% -0,4% +1,1% +0,1% -0,6% -0,7% +0,9% E.
n
§
Areal Area 2 Area 3 Area 4 Areal Area2 Area 3 Area 4 ?
21,3% 18,5% 23,0% 25,1% 19.5% 17.0% 23,2% 26,0% 3‘
3
]
&
b}
Totale dm (escluso discount) PI+PV Totale dm (escluso discount) PI+PV 3
9
DIMENSIONI E TREND DEI SEGMENTI (2912.2024-28.12.2025) °
o
Vendite Vendite Prezzo a
Segmenti a Valore V',Z" aVolume V;nr $ Medio Var. lnt.||nd. Refjie";e 5
€ Kg €/Kg Vol:%:  mede g
o
2
Prosciutto crudo affettato pi 526.795.136 +4.0 17.771.110 +0.8 29,64 +32 20,0 77 B
®
s
g
3
Prosciutto crudo affettato pv 910.293.272 -1.8 32.317.186 -4.8 2817 +3.2 204 52 L
3
o
i - o
3
)

TOTALE 1.437.088.408 +0,2 50.088.296 -2,9 28,69 +3,1 20,2 n9e

Totale Italia PHPV
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CONSUMER PANEL SALUMI PI+PV | AFFETTATI | CRUDO (01.12.2024-30.11.2025)

/fé

Foglio

Segmenti Valore Var. %
= Cresce la spesa media per atto
/\/ Penetrazione (%) 834 -00 ) ) o

Il prosciutto crudo affettato continua a presidiare in modo

capillare i consumi domestici. Secondo i dati NIQ relativi alle

h,,,% Acquirenti 21.467.905 +0,1 52 settimane chiuse a novembre 2025, la penetrazione si

mantiene stabile all'83,4%, coinvolgendo oltre 21,4 milioni di

acquirenti. Dopo la flessione registrata nell'anno precedente,

|ﬁ| Acquirenti 1 volta (%) 8.9 +0.5 il numero di acquirenti torna in lieve crescita (+0,1%), segnale

di una base consumatori solida e resiliente. La categoria

resta fortemente ancorata alla fidelizzazione. Oltre il 91%

E] Acquirenti 2+ volte (%) 911 -0.5 degli acquirenti compra il prodotto pit di due volte alfanno,

anche se si osserva una leggera contrazione della frequenza
i dacquisto, che scende a 137 atti annui (<1,5%). A compensare, ;';
lj Frequenza d'acquisto 137 1.5 perd, & laumento della spesa media per atto, salita a 4,31 euro §
(+3.3%), indice anche di un orientamento verso referenze a §
2 g o
% SpesaMedia per Atto € Pk i maggior valore aggiunto.. §~
N
Totale Italia - Fonte: NIQ §
DENTRO | NUMERI g
3
g
La pressione inflattiva continua a ridisegnare l'analisi alla distribuzione moderna, lArea 4 3
i comportamenti dacquisto nel mercato del consolida il primato, con vendite in crescita del 5
prosciutto crudo affettato, che rimane segnato +4.8% a valore e una sales location che sale -
da una contrazione strutturale dei volumi. al 251 per cento. Segue I'Area 3, che arretra L}
Secondo i dati NIQ, nelle 52 settimane al 28 lievemente (-15%), mantenendo peré un peso o
dicembre 2025, considerando distribuzione rilevante (23.0%). mentre Area 1 resta sotto E
moderna+discount e sommando peso imposto pressione, con un calo dello 0,9% a valore e '13:
e peso variabile, le vendite arretrano del -2,9% una quota che scende al 21,3 per cento. Pit H
a volume, fermandosi a 50,1 milioni di kg. Il complesso il quadro dell'Area 2, penalizzata P
giro daffari, invece, mostra una sostanziale dalla decisa contrazione dei volumi (-6,4%) 8
tenuta (+0.2%), attestandosi a 1,43 miliardi Sul fronte dei candli, prosegue lo spostamento g
di euro, sostenuto dallulteriore incremento verso supermercati piccoli e liberi servizi, i
del prezzo medio (+32%, a 28,69 euro/kg) che rafforzano la leadership con una quota 'é.
Sul piano dei segmenti, il peso imposto rafforza del 40,2% a valore e mostrano una discreta 3
il proprio ruolo. | volumi, infatti, tornano a tenuta del fatturato (+0,9%). | supermercati "
crescere leggermente (+0,8%). mentre il grandi restano stabili, mentre gli ipermercati 5
valore accelera del +4,0%, raggiungendo continuano a perdere terreno, con vendite in E‘
526,8 milioni di euro e portando la quota sul calo del -33% a valore e una quota che scende 2

fatturato complessivo al 36,7%. Pit in difficolta
il peso variabile, che perde il 48% a volume e
11,8% a valore. A livello geografico, restringendo

Sugnatura, Consorzio del Prosciutto di Modena

sotto il 20%. | discount mantengono un ruolo
di presidio nei volumi, con un peso sul valore
complessivo della categoria che sale al 121%.
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RASSEGNA STAMPA

OVERVIEW

CONSUMI

® Come cambia la domanda
| consumatori premiane qualita percepita,

origine leggibile e profili sensoriali, con una
maggiore disponibilitad ad accettare prezzi
piu elevati quando supportati da contenuti
chiori. Si consolida cosi una polarizzazione
dellofferta tra referenze premium, legate a
stagionature piu lunghe e a un forte con-
tenuto identitario, e prodotti pensati per il
consumo quotidiano, che puntano su pra-
ticita, equilibrio e un forte richiamo della
convenienza.

FILIERA

Consorzio Prosciutto Carpegna

In questo quadro, nel libero servizio acqui-
stano peso i formati pid funzionali, con una
crescita delle grammature intermedie e dei
multipack, mentre il banco taglio resta un
riferimento per le Dop e le alte stagiona-
ture. Nel contempo, tendono ad ampliarsi
le occasioni di consumo meno tradiziona-
li, dallaperitivo alla condivisione informale,
che contribuiscono a rinnovare lapproccio
alla categoria senza indebolirne il legame
con la tradizione.

EXPORT

@ Continua il trend di crescita
Secondo i dati diffusi da Assica, nei primi nove
mesi del 2025 l'export di prosciutti crudi sta-
gionati & salito a quota a 54.036 ton (+2,8%)
per un fatturato di 767,3 milioni di euro (+4,%)
Entrambe le voci doganali che compongo-
no la categoria hanno mostrato dinamiche
positive. Gli invii di prosciutti disossati si sono
attestati a quota 52.426 ton (+2.3%). per un
fatturato di 754,5 milioni di euro (+39%). Le
spedizioni di prosciutti in 0sso, invece, hanno
messo a segno unimportante crescita a due
cifre: +215% in quantita per un totale di 1.610
ton e +12.3% in valore, per circa 12,9 milioni di
euro di fatturato. Nel complesso, un contributo
positivo al risultato & arrivato dallandamen-
to del terzo trimestre che, con 19.380 ton e un
fatturato di 275,4 milioni di euro, ha segnato
un +3,6% in quantita e un +4.3% in valore ri-
spetto allo stesso periodo 2024.

@ Continua la discesa dei listini
Prosegue anche a dicembre 2025 la fase
discendente delle quotazioni suinicole, con
flessioni diffuse sia sul piano congiunturale
sia su quello tendenziale.

Secondo | dati Crefis, il prezzo medio men-
sile dei suini da macello destinati al circu-
ito tutelato & sceso a 1,790 euro/kg per gli
animali di peso 160-176 kg, segnando una
contrazione del -6,9% rispetto a novembre.
In calo anche le altre classi. | capi da 144~
152 kg si attestano a 1,700 euro/kg (-7,2%),
mentre quelli da 152-160 kg scendono a 1,730
euro/kg (~71%). Le variazioni tendenziali re-
stano ampiamente negative, con riduzioni
comprese tra il -15% e il -16 per cento. Intan-
to, la dinamica ribassista coinvolge anche il
circuito non tutelato. Nel dettaglio, il prezzo
medio dei suini da macello di 160-176 kg si

ferma a 1,650 euro/kg, in flessione del -7,4%
su base mensile, mentre per gli animali di
90-115 kg la quotazione scende a 1,500 euro/
kg (-81%). Anche in questo casa il confron-
to annuo evidenzia un quadro debole, con
cali tendenziali compresi tra il -13% e il ~14%,
confermando una pressione significativa
lungo tutta la filiera.

® Prezzi stabili per gli stagionati
Secondo i dati Crefis, a dicembre 2025 le
quotazioni dei prosciutti crudi stagionati ri-
sultano complessivamente stabili rispetto al
mese precedente, sia per le produzioni de-
stinate al circuito Dop sia per quelle del cir-
cuito non tutelato.

Per il prosciutto di Parma stagionato 12 mesi,
le quotazioni si confermano a 10,925 euro/
kg per il prodotto di peso superiore a 9,5 kg

ea 10,350 euro/kg per le pezzature interme-
die (85-95 kg) e leggere. Invariato anche
il prezzo del Parma 16 mesi, che resta atte-
stato a 15,450 euro/kg.

Su base annua, le produzioni Dop manten-
gono un andamento positivo. Le quotazio-
ni dei 12 mesi risultano superiori a quelle di
dicembre 2024 del +4.5% per le tipologie
leggere e intermedie e del +2,6% per il pro-
dotto pesante. Anche il prosciutto di Parma
stagionato 16 mesi evidenzia un incremen-
to tendenziale, pari al +1,.3 per cento. Situa-
zione diversa per i prosciutti stagionati non
tipici, i cui prezzi restano fermi a 7.400 euro/
kg per il prodotto leggero e a 8,000 euro/kg
per quello pesante, ma si collocano al di sot-
to dei livelli dello scorso anno, con variazio-
ni tendenziali negative rispettivamente del
-1,9% e del -8,1 per cento.
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® Calail peso delle promo

Secondo i dati NIQ riguardanti distribuzione
moderna+discount, nelle 52 settimane al 28
dicembre 2025 lincidenza delle promo taglio
prezzo sul totale dei volumi raggiunge 20,2
punti, in calo rispetto allanno precedente.
Il peso variabile concentra una quota pro-
mozionale leggermente pit elevata (20,4),
in calo di un punto rispetto allanno prece-
dente. Nel peso imposto, invece, lincidenza
si ferma a 20 punti (-25), segnalando un
progressivo spostamento verso strategie di
valorizzazione dell'assortimento e della mar-
ca. Le differenze territoriali restano marcate,
spaziando da un peso di 24 punti in Area 1
(-2.8) fino @ 16, punti in Area 4 (+0,3).

CANALI

ASSORTIMENTO

® Meno scelta a scaffale

L'assortimento del prosciutto crudo affetta-
to entra in una fase di maggiore selettivita. |
dati NIQ per dm+discount, riferiti alle 52 set-
timane al 28 dicembre 2025, mostrano una

riduzione della numerica media a scaffale,
che nel totale mercato scende a 11,9 refe-
renze per punto vendita (-1,4%). Una scelta
che riflette l'esigenza di semplificare la let-
tura dell'offerta e concentrare lo spazio su
prodotti con rotazioni pil solide e posizio-
namenti chiari

Nella distribuzione moderna la profondita
resta leggermente superiore, con 12,2 re-
ferenze medie per pdv, ma emergono dif-
ferenze nette tra territori. U'Area | mantiene
lassortimento pit ampio, con 15,5 referen-
ze, mentre ['Area 4 si conferma piu raziona-
lizzata, fermandosi a 10 referenze. Nei super
piccoli e liberi servizi la selezione si assot-
tiglia ulteriormente, scendendo a 9.7 refe-
renze (—1‘9%). mentre nei discount 'assorti-
mento si mantiene compatto, con circa 8,4
referenze per punto vendita.

® lper ancora in affanno

Considerando i dati NIQ relativi alle 52 set-
timane al 28 dicembre 2025, il mercato del
prosciutto crudo affettato (p.i.+p.v.) confer-
ma una progressiva riallocazione delle ven-
dite lungo | canali. La distribuzione moderna,
che concentra I'88,0% del giro d'affari com-
plessivo, mostra una lieve flessione a volume
(-3:3%), accompagnata da una sostanziale
tenuta del valore (-0,2%), segnale di un con-
testo sempre piu guidato dal prezzo medio.
Gli ipermercati restano il canale pit sot-
to pressione. | volumi arretrano del -6,2%
e il fatturato scende del -3,3%, riducendo il
peso sul totale al 19,5% per cento. Al con-

trario, i supermercati grandi mantengono
una buona stabilita a valore (+0,6%), pur a
fronte di una contrazione dei volumi (-21%),
confermandosi come snodo centrale per gli
acquisti programmati, Ancora pid significa-
tivo il contributo di super piccoli e liberi ser-
vizi, che rafforzano il proprio ruolo grazie a
una quota a valore salita al 402% e a una
migliore tenuta del sell out, coerente con lo-
giche di spesa pitl frequenti e scontrini medi
in crescita. | discount, infine, proseguono il
percorso di consolidamento. |l fatturato cre-
sce del +2,9% nonostante volumi ancora in
lieve calo (-0,9%), con una quota a valore
che raggiunge il 12)] per cento.

PREZZI

® Rincari generalizzati

Secondo i dati NIQ per distribuzione moder-
na+discount, riferiti alle 52 settimane al 28
dicembre 2025, il mercato del prosciutto cru-
do affettato (peso imposto+peso variabile)
registra un prezzo medio di 28,69 euro/kg, in
aumento del +32% su base annua. Lincre-
mento riflette andamenti simili tra i due seg-
menti. Il peso imposto continua a sostene-
re i listini, salendo a 29,64 euro/kg (+32%),
mentre il peso variabile si attesta a 2817
euro/kg. con una crescita analoga, main un
contesto di maggiore pressione sui volumi

Nella distribuzione moderna, il prezzo me-
dio complessivo raggiunge 29,48 euro/kg
(+#32%).11 peso imposto tocca i 33,50 euro/
kg. con picchi nelle Aree 2 e 1, dove supera
rispettivamente i 36,83 e i 33,77 euro/kg. Il
peso variabile rincara in modo pit graduale,
con aumenti pit evidenti nelle aree o mag-
giore rotazione, in particolare Aree 3 e 4. Tra
i canali, gli ipermercati restano i pit cari, con
3110 euro/kg (+3,0%), mentre nei super pic-
coli e liberi servizi il prezzo medio sale a 28,79
euro/kg, segnando uno degli incrementi pia
sostenuti (+3,7%). Nei discount, pur su livel-
li piu bassi, il prezzo medio raggiunge 23,96
euro/kg, con un aumento del +3.8 per cento
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BUYER

Nel mondo dei salumi, il prosciutto crudo oc-
cupa senzaltro una posizione di primo piano,
sia al banco gastronomia sia nel libero ser-
vizio. "L'offerta — commenta Carla Brugnoni,
Responsabile gastronomia e libero servizio
salumi e formaggi Todis - si articola in di-
verse tipologie di prodotto, che spaziano dalle
referenze estere alle tipicita italiane, fino alle
Dop. Per Todis rappresenta una leva strate-
gica moito importante allinterno dell'assor-
timento salumi, sviluppata in modo coeren-
te nei diversi reparti”.

® Qualita e sostenibilita

La gestione dello scaffale ruota attorno a tra-
sversalita e attenzione ai contenuti. “Per noi =
illustra Brugnoni - laspetto qualitativo delle
referenze & centrale e da sempre puntiamo
sulla trasversalita dell'offerta. Se parliamo di
novita, da tempo ['attenzione non & solo sul
prodotto in s& ma soprattutto sul packaging
e sulla sostenibilita, sia del pack sia del forni-
tore. Le nostre scelte assortimentali sono for-
temente orientate verso questi due elementi”.

® Presidio della Mdd

Sul fronte commerciale prevale una linea di
continuita, mentre le tensioni sui listini si con-
centrano sulle produzioni tutelate. "La cate-
goria - spiega Brugnoni - presenta una di-

= Sofficiferte di =1

Crudo Nazionale

,
P

Carla Brugnoni, Responsabile gastronomia e
libero servizio salumi e formaggi Todis

namica promozionale stabile. Le tendenze di
prezzo, invece, hanno registrato aumenti si-
gnificativi, in particolare nel segmento delle
Dop". Il marchio del distributore conta su un
posizionamento articolato. “Nel banco gastro-
nomia - aggiunge Brugnoni - siamo presen-
ti con il nostro marchio premium L'Arte delle
Specialitd, che copre prosciutti Igp e Dop. Nei
murali, invece, l'offerta & interamente a Mdd
con i marchi Casa Bonelli, Fette Pronte e L'Arte
delle Specialita, coprendo un posizionamento
che va dal mainstream al premium- Il nostro
assortimento & gia molto ampio e struttura-
to, ed & stato sviluppato in modo coerente
rispetto alle esigenze e ai bisogni del consu-
matore. Al momento non sono previsti nuo-
vi lanci specifici”.

PROSCIUTTO
ANO DOP
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CONSORZIO DEL PROSCIUTTO DI PARMA

Mercosur e Giappone sotto i riflettori

Considerando la distribuzione moderna,
nel corso del 2025 il Parma Dop ha
recuperato quote di mercato sul prodotto
generico ed & cresciuto in volume,
soprattutto grazie alla performance
positiva dell'affettato in vaschetta (+9%).
‘Determinanti per questa inversione

di rotta - sottolinea Alessandro Utini,
Presidente Consorzio del Prosciutto

di Parma — sono stati sia la maggiore
disponibilita di materia prima sia il

suo prezzo, sempre elevato ma pia
contenuto rispetto agli eccessi del biennio
precedente. Relativamente alle vendite,

il mercato ha mostrato segni di affanno,
rispetto a cui le produzioni certificate

si sono poste, perd, in controtendenza,
complice una maggiore attenzione del
consumatore verso prodotti di qualitd,
anche a fronte di un costo superiore,

In questa fase, il supporto ai consumi
deve passare attraverso un‘operazione
di differenziazione dei canali di vendita,

La sfida per una Dop come la nostra &

Alessandro Utini, Presidente Consorzio del
Prosciutto di Parma

quella di riuscire a recuperare quote di
vendita sul prodotto generico, puntando
sulla naturalitd, sullassenza di additivi e
su tutti quegli aspetti che sottolineano la
distintivita del Prosciutto di Parma”.
Anche nel 2026 la promozione e
valorizzazione del Parma verrd condotta
seguendo molteplici direttrici. “Oltre a
quelle tradizionali - racconta Utini —,
segnaliamo la comunicazione diretta al
consumatore finale sul punto vendita, che
proseguira limpegno degli ultimi anni, sia
presso la Gdo sia nei negozi del dettaglio
tradizionale. Porteremo avanti, inoltre, un
intervento pit deciso nel settore Horeca’.
Durante lo scorso anno, I'export nellarea
Ue ha mostrato segnali incoraggianti di
ripresa, sia nei mercati tradizionali, come
Francia e Germania, sia nelle nuove
destinazioni dellEuropa centro-orientale.
“Gli scenari internazionali - osserva Utini
- sono quanto mai diversificati e, in molti
casi, complessi. Il 2025 & stato dominato
dalla scure dei dazi imposti dagli Stati
Uniti alle merci provenienti dall'turopa,
preceduti da una altrettanto gravosa fase
di negoziazioni. Con le tariffe che sono
passate dallo zero al 15%, il Prosciutto

di Parma deve ora far fronte alle
conseguenze nel medio-lungo termine,

PLAYERS

senza trascurare gli eventuali sviluppi di

una politica internazionale imprevedibile.
Spostandoci nellAmerica del Sud,
riponiamo invece fiducia nellaccordo

col Mercosur, che potrebbe aprire
opportunitd commerciali interessanti

in Paesi dove, tra l'altro, sono presenti
numerose comunitd italiane, Resta forte,
infine, lauspicio di poter assistere in tempi
ragionevoli alla riapertura del mercato
giapponese, verso cui il nostro Governo si
& mosso con particolare dedizione”

112025 & stato un anno
positivo per il Prosciutio
di Parma Dop, grazie al
recupero dell'affettato in
vaschetta e all’export UE
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CONSORZIO PROSCIUTTO DI SAN DANIELE

Sostenibilita ed export nel mirino

11 2025 ha confermato una buona
performance del comparto con oltre 2,47
milioni di cosce prodotte, pari al +2,2%
rispetto allanno precedente. "Nonostante
il permanere degli alti costi delle materie
prime - dichiara Mario Emilio Cichetti,
Direttore generale Consorzio del
Prosciutto di San Daniele -, il valore

alla produzione si mantiene intorno ai

360 milioni di euro. Dal punto di vista dei
consumi, il prodotto preaffettato continua
a mostrare una forte soliditd. La produzione
di vaschette, infatti, si & attestata a oltre
222 milioni di confezioni, per circa 400mila
prosciutti affettati. In un mercato interno
ormai maturo, la leva strategica & anche
rappresentata dal valore e dalla capacita
di raccontare cio che rende unico il San
Daniele. l'educazione al consumo &
quindi centrale. Anche i programmi di
comunicazione, compresi quelli di respiro
europeo, contribuiscono a valorizzare

le pratiche sostenibili del comparto e a
informare i consumatori sulle qualita del
San Daniele Dop". Per il 2026 proseguird la

campagna di valorizzazione delle azioni
sostenibili attraverso un programma
triennale di promozione in Italia, Francia

e Germania. “In Italia - spiega Cichetti -
verranno mantenuti il presidio dei principali
canali distributivi e le attivitd promozionali.
Inoitre, limpianto di gestione degli scarti
salini, avviato nel corso del 2025, sara
pienamente operativo e proseguird il
recupero degli scarti della lavorazione in
piena ottica di economia circolare. Inoltre,
il Consorzio porteré avanti lo sviluppo

di progetti e studi sul mantenimento

delle caratteristiche del prodotto e la
tracciabilita delle materie prime. Sul fronte
professionale, sono attivi nuovi programmi
di formazione dedicati ai banconisti della
Gdo e agli operatori Horeca, per garantire
che il prodotto venga gestito, conservato e
servito nel modo corretto”.

L'export veicola circa il 18% della produzione
complessiva. “In Europa - racconta
Cichetti - la Francia si conferma primo
mercato, seguita dalla Germania. Gli

Stati Uniti restano il principale mercato

CONSORZIO DEL PROSCIUTTO DI CARPEGNA

Avanti con i progetti di promozione all’estero

La Dop marchigiana prosegue il suo
percorso di crescita misurato ma solido.

“I dati al 2025 - commenta Marco Pulici,
Vicepresidente Consorzio del Prosciutto di
Carpegna Dop - registrano 722 tonnellate
prodotte e oltre 14 milioni di euro di
fatturato. | principali Paesi di destinazione
dellexport sono Stati Uniti, Benelux, Svizzera
e Australia, con una quota a volume pari al
6,6%. | nostri prossimi progetti riguardano
le attivita di promozione con il Programma
di sviluppo Rurale e con Eugemham in

Usa e Australia. L'obiettivo di questultimo
programma, cofinanziato dallUnione
Europea, & promuovere la brand awareness
del Carpegna Dop attraverso attivita
destinate a buyer della Gdo, giornalisti

e consumatori. Durerad fino al 2027,
permettendo cosi di farsi conoscere presso
un target sempre pit orientato alla scelta
di prodotti dal valore autentico, sia dal
punto di vista qualitativo sia storico. Resta
fondamentale il legame con il territorio
dlorigine, nel nostro caso le Marche”.

Mario Emilio Cichetti, Direttore generale
Consorzio del Prosciutto di San Daniele

extra-Ue assieme all Australia, dove il

San Daniele sta incontrando un pubblico
sempre piu consapevole. Sul tema dei

dazi statunitensi, il Consorzio segue con
attenzione l'evoluzione del quadro, in attesa
dei dati definitivi del secondo semestre
2025, dopo un primo periodo molto positivo
di esportazioni verso gli Usa. Grazie al
posizionamento di alto livello del prodotto,
il rischio di calo sul mercato americano
potrebbe essere contenuto. Proprio per

il forte valore percepito del marchio sui
mercati esteri, la domanda spesso si
dimostra meno sensibile al fattore prezzo”.

Marco Pulici, Vicepresidente Consorzio del
Prosciutto di Carpegna Dop
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CONSORZIO DEL PROSCIUTTO TOSCANO

Verso il trentennale della Dop

I vantaggi in termini di praticitd, sicurezza
e conservabilitd continuano a sostenere
il segmento del preaffettato, che anche
nel 2025 ha registrato una crescita
significativa, pari al +8,43% rispetto
allanno precedente.

“Per il 2026 — annuncia Fabio Viani,
Presidente Consorzio del Prosciutto
Toscano Dop - puntiamo sempre di

pit a rafforzare il legame diretto con

i consumatori, attraverso un piano
strategico di attivita nella Gdo, primo
canale di vendita della Dop. L'obiettivo
& valorizzare l'esperienza di acquisto e
promuovere la conoscenza del prodotto
di eccellenza, grazie a degustazioni,
materiali informativi, banner dedicati e

campagne social veicolate dai principali
gruppi a livello nazionale. Saremo inoltre
protagonisti di importanti appuntamenti
fieristici, a partire da TuttoFood,
un‘occasione strategica per rafforzare

la visibilita del prodotto e dialogare con
operatori e mercati internazionali. Inoltre,
nel secondo semestre, organizzeremo
un evento speciale per celebrare i 30
anni dal riconoscimento della Dop.

Si tratta di un traguardo significativo,
che rappresenta non solo la storia e la
tradizione del Prosciutto Toscano, ma
anche limpegno costante per la sua
tutela e per la sua valorizzazione.

Per quanto riguarda poi l'export, la
Germania si conferma il partner

CONSORZIO DEL PROSCIUTTO DI MODENA

La qualita va promossa e sostenuta

Produzione contenuta, pari a 37mila
prosciutti marchiati nel 2025, forte
legame con il territorio e un disciplinare
che ne custodisce identitad e metodo. Il
Prosciutto di Modena Dop si colloca in
una dimensione di nicchia, dove la qualita
resta il principale elemento distintivo
lungo tutta la filiera,

“Le vendite a libero servizio nellultimo
anno — commenta Giorgia Vitali,
Presidente Consorzio del Prosciutto di
Modena - confermano le performance
del 2024, attestandosi su un numero di
vaschette pari a circa 600mila, destinate
alle linee premium della Gdo. Anche il
banco taglio resta un canale di estremo
interesse. Per offrire un prodotto che
mantenga standard sempre pio elevati
e incontri linteresse di un consumatore
attento alla qualita e al legame con i

territori, il Consorzio si & fatto promotore
di una ricerca scientifica, presentata in
un convegno tenutosi a Modena lo scorso
dicembre”.

Lindagine ha riguardato valori nutrizionali,
qualita sensoriali e shelf life del

Prosciutto di Modena Dop, evidenziando

Giorgia Vitali, Presidente Consorzio del
Prosciutto di Modena

Fabio Viani, Presidente Consorzio del Prosciutto
Toscano Dop

principale, evidenziando una netta

[l

crescita, anche in questo caso, del a
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costante e armonico lungo tutto il periodo -

di stagionatura. 3

“Da parte nostra - ci tiene a sottolineare o
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Giorgia Vitali =, siamo costantemente el

impegnati in attivitd di valorizzazione -5

e conoscenza del prodotto, finalizzate H

anche allapertura di nuovi mercati. o

: . + n

Stiamo inoltre portando avanti una 2

campagna sui canali social iniziata nel g
secondo semestre del 2025 e che durera

- o

per tutto il 2026. In questo contesto, 2

intanto, & fondamentale trovare supporto ‘E

dalle istituzioni di riferimento, europee

o

ma anche e soprattutto nazionali, v

o b £ i o

affinché mantengano costanti e idonei i

strumenti finanziari a supporto dei 2

Consorzi di tutela, finalizzati alla attivita di
promozione, salvaguardia e sviluppo del
prodotto”.
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SALUMIFICIO FRATELLI BERETTA

Riserva Rara é il nuovo
top digamma

Enrico Farina, Responsabile marketing
Salumificio Fratelli Beretta

Alla fine dello scorso anno il Gruppo ha
lanciato sul mercato due referenze di
affettato a marchio Beretta e Bedogni,
mirate a presidiare il segmento top di
gamma del portafoglio.

“Si tratta di Riserva Rara — illustra

Enrico Farina, Responsabile marketing
Salumificio Fratelli Beretta —, un
prosciutto crudo nazionale, proposto
rispettivamente con stagionatura 24 e

20 mesi. E realizzato con materia prima

e lavorazione delle migliori cosce per

il Parma Dop. Viene affettato a mano

e disposto in confezione sottovuoto,
nonché presentato con un astuccio in
preziosa cartotecnica nero e oro, che dona
raffinatezza. Intanto, nel libero servizio la
referenza leader in termini di fatturato &
sempre il prosciutto crudo affettato Fresca
Salumeria da 100 g. Questa linea core,

del resto, sara ulteriormente supportata
nellambito delle nostre strategie di
comunicazione, allinterno delle quali il
prosciutto crudo rappresenta sempre una
categoria molto importante. Per quanto
riguarda invece il banco taglio, Prosciutto
di Carpegna Dop e Prosciutto di San
Daniele Dop sono le due tipologie tutelate
che riscontrano le migliori performance”

DEVODIER

Largo alle alte stagionature

La crescita del segmento premium passa
anzitutto per un dialogo sempre piu diretto
con il cliente, capace di spiegare in modo
chiaro la differenziazione dei prodotti. |

consumatori - conferma Michele Devodier,

titolare dell'omonima azienda — mostrano
una crescente conoscenza della categoria
€ una maggiore consapevolezza nelle
scelte di acquisto, premiando qualitd,
sostenibilita e naturalita. Apprezzano,

in particolare, il processa di lavorazione
naturale e le diverse esperienze di

Michele Devodier, titolare dellomonima azienda

)
consumo. Questo approccio favorisce la La certificazione Made Green in Italy a
fidelizzazione alla marca e genera valore rappresenta lultimo progetto realizzato %
strategico nel medio-lungo periodo. Il dallazienda. E un segnale forte e concreto 15
Prosciutto di Parma 24 mesi rappresenta - sottolinea Devodier - rivoito a un E,
tuttora il nostro prodotto pit venduto. consumatore sempre piu attento ai temi L
Nel contempo, registriamo una crescita della sostenibilita e dellimpatto ambientale g
significativa delle proposte a pit alta nelle scelte di acquisto. Anche sul fronte 2
stagionatura, che entrano sempre piu export registriamo riscontri positivi. | 3‘
stabilmente allinterno del paniere abituale mercati pit vicini hanno mostrato un buon -
D
di consumo” sviluppo nel corso dellanna’. "
3
]
o

TOP
PLAYERS Alcar Uno Citterio Dellavalle 23
L
Fatturdto 330 min (2023) 620 min (2024) 28,8 min (2025) 2
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Prosciutto crudo
affettato

Tagliofresco Prosciutto
Crudo il Poggio 100 g

Il Nazionale 20 mesi
La Valle
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SALUMIFICI GRANTERRE

Focus sull'ampiezza
dell’'offerta

La solidita della categoria del prosciutto
crudo passa anche per una costante
evoluzione dei comportamenti di
coNsSUMO, Con una crescente attenzione
alla qualita delle materie prime e alla
semplicita delle ricette. “Allinterno di
questo contesto — commentano da
Salumifici GranTerre - attraverso i
nostri marchi valorizziamo la tradizione
della salumeria italiana e le competenze
sviluppate nelle principali aree di
produzione. Nel segmento dei prosciutti
Dop, GranTerre presidia le principali
denominazioni grazie a marchi storici che
rappresentano l'esperienza dei territori:
Boschi Fratelli e Cavazzuti per il Parma
Dop, Alfriuli per il San Daniele Dop, con
particolare attenzione alle stagionature
pit lunghe e ai profili qualitativi pit
strutturati. Questa articolazione
dell'offerta consente di rispondere in
modo puntuale alle esigenze del trade

e del consumatore finale, valerizzando

le diverse caratteristiche sensoriali dei
prodotti”.

Accanto al presidio del banco taglio, il
Gruppo completa la propria proposta nel
libero servizio con referenze pensate per
il consumo quotidiano. ‘In questarea -
aggiungono da Salumifici GranTerre - si
inserisce l'affettato di prosciutto crudo
Casa Modena, proposto in una confezione
pratica ed eco-compatibile, che

esalta le caratteristiche di morbidezza

e dolcezza del prodotto e ne facilita
l'utilizzo in diverse occasioni di consumo.
A completamento dell'offerta nel libero
servizio si affianca il Crudo Dolce di
Parmacotto, una referenza dal profilo
delicato ed equilibrato, pensata per
incontrare il gusto di un pubblico ampio e
trasversale”.

GRUPPO MARTELL!

Parma e San Daniele in prima fila

Per Gruppo Martelli le sfide sul mercato
nazionale e all'estero si vincono
orientando il focus sempre pil verso
prodotti ad alto contenuto qualitativo,
con un'attenzione crescente a origine
delle carni, controllo della filiera e metodi
produttivi.

“Continuiomo a investire — spiega Nicola
Martelli, quarta generazione della
famiglia Martelli - sulle Dop Prosciutto

di Parma e Prosciutto di San Daniele,
anche come ambasciatrici della qualita
italiana nei mercati esteri, lavorando

su continuitd produttiva, controllo della
filiera e valorizzazione dell'origine. Tutti
elementi chiave per lo sviluppo dellexport
e del posizionamento premium. Del
resto, il nostro prodotto pit performante
€ il Prosciutto di Parma, espressione di
una filiera selezionata e di un approccio
orientato alla qualita e alla continuita,
che ci consente di distinguerci allinterno

della categoria. Intanto, le nostre novita Ti Voglio.
TOP Fumagalli Industria
PLAYERS Dsvodier Alimentari
Fatturato

azienda (€) 33 min (2024)

Marchi Devodier
Canali nd
Top SKU

Prosciutto di Parma

RASSEGNA STAMPA

Nicola Martelli, quarta generazione della
famiglia Martelli

si inseriscono nel progetto di filiera Qui

Ti Voglio, basato sul benessere animale
certificato e sull'assenza di antibiotici
negli ultimi quattro mesi di vita del suino,

con packaging pensati per valorizzare

e comunicare chiaramente questi

contenuti”. Per quanto riguarda poi il

marketing, anche questanno l'azienda sta
investendo nella campagna radio, che
sara appunto focalizzata sulla filiera Qui

48 min (2024)

Fumagalli Industria

Alimentari

nd

Prosciutto Crudo
Stagionato 18 mesi
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Operazione rilancio per il crudo stagionato Gran Milano

A spingere le vendite del prosciutto crudo
c'@ landamento positivo del segmento
premium e dei prodotti affettati, che
rispondono a esigenze di qualita e
praticita percepita. "Le nostre tre referenze
piu performanti — illustra Camilla Sepe,
Marketing director Rovagnati - coprono
momenti di consumo, bisogni dei
consumatori e canali distributivi molto
diversi tra loro, permettendoci di presidiare
in modo efficace la categoria. Il prosciutto
crudo stagionato | Firmati, pensato per

Crudo Snello Rovagnati, caratterizzato

da un ridotto contenuto di grassi e
completamente senza nitriti, si rivolge a

un consumatore sempre pil attento al
benessere e a uno stile di vita bilanciato,
senza compromessi sul piacere a tavola.
Poi c'& il prosciutto crudo stagionato Gran
Milano, dal gusto dolce e delicato, destinato
alle migliori gastronomie e botteghe del
canale tradizionale”. Proprio lo stagionato
Gran Milano e al centro di un nuovo
progetto che punta a rafforzarne la qualita

rappresentare al meglio la nostra visione.
Intanto, lato comunicazione, abbiamo
strategie differenziate per brand e target.
Per la linea Snello, siamo attivi da anni con
progetti legati al benessere e allo sport,
come i format Stammi Bene e Palestre

di Vita realizzati insieme a Cairo RCS
Studio e la partecipazione a eventi quali

il Giro-E. Per la gamma | Firmati, invece, il
supporto si concentra principalmente su
campagne social, pensate per aumentare
visibilita, engagement e prossimita con

AUTENTICI,

GENUINI

il consumo quotidiano, unisce qualita e e il profilo organolettico, con una rinnovata il consumatore. Infine, per Gran Milano il 5
accessibilita, risultando ideale per chi attenzione alla materia prima e ai processi focus & sul punto vendita, con materiali 8
cerca un prodotto affidabile e pratico produttivi. “L'obiettivo — racconta Sepe - & pensati per valorizzare il prodotto allinterno 3
senza rinunciare al gusto. Invece il Gran renderlo sempre pil iconico e capace di delle gastronomie e dei negozi sul territorio” E‘
n
§
TOP : Salumifici Salumificio &
PLAYERS Negroni Raspini Rovagnati GranTerre  Fratelli Beretta Vetan} 2
o
B
4.000 min (2024; 1.600 min (2024; H
2"‘"”2’“’( ) lotconsoidato | N8min(2025) 320 min (2024) tot. Gruppo 1155 min (2024) 180 min (2024) 2
st Gruppo Veronesi GranTerre) 5
n
Gran Biscotto, 8
Snello Rovagnati, »
| Firmati, Borgo GranTerre, ]
s : . ; 3 L

Marchi Negroni, Montorsi, Raspini, Rosa, Rovagnati, Cavazzuti, Alcisa, Beretta, Fresca Veronl
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HoReCollection, 2
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n
o

Gdo-+Discount Gdo 75%, Discount
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el trade, Export 17%, Export 7%, e ?‘ QRUSHIVIOD 6%, Horeca 5%, Normal trade 40% 8
altro 6% Ol Discolint Catering 3% 4
"
Top SKU " s
’ :
o
5
n
o
i
a
L 1*“7 ¢ ‘\ E\
(S —~3- :

5 o ® o 2

L'Abate Prosciutto 1 . : e il
crudo di Parma Prosciutto Crudo ~ Prosciutto Parma  Prosciutto Crudo
Prosciutto Crudo Dop 18 mesi stagionato Regio Cavazzuti 24 Fresca Salumeria  Prosciutto Crudo
stella Negroni con osso | Firmati Mesi daloog Rosaito
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CITTERIO

Cambia il pack dei prosciutti Dop

Ormai da alcuni anni l'azienda lavora alla
promozione del Prosciutto Toscano Dop,
con l'obiettivo di aumentarne la notorieta
in Italia e ail'estero.

“Il nuovo impianto di Monte San Savino,

in Toscana - spiega Alessandro Riva,
Direttore marketing Citterio - fa

parte di un importante investimento

per valorizzare un prodotto simbolo

della tradizione gastronomica italiana,
puntando su qualitd, innovazione e
sostenibilitd. Conta su due linee di
confezionamento dedicate allaffettato
ed é stato progettato con un forte
impegno verso la sostenibilitd ambientale
e il risparmio energetico. intanto,
considerando la categoria del prosciutto
crudo, nel 2025 abbiamo registrato trend
di crescita pari al mercato. Cié grazie

NOVITA
DI PRODOTTO

Citterio
Tagliofresco Selezione
Dop

Nuova veste
premium, che
comprende tre
prosciutti crudi Dop:
Parma, San Daniele
e Toscano, certificati
lungo tutta la filiera

Selling
proposition

Posizionamento Medio-alto

In commercio da Febbraio 2026

Formato 80g

Il Nazionale 20 mesi

selezione rigorosa

italiana. 20 mesi di
affinamento per una
texture scioglievole
e un gusto dolce,
equilibrato e mai

a una proposizione in differenti size e
offerte promo, anche allettanti per il
consumatore, mantenendo prima di tutto
un corretto rapporto tra qualita e prezzo.
Nel complesso, la nostra referenza alto
vendente & il prosciutto crudo il Poggio
da 100 g, parte della linea mainstream
Tagliofresco, caratterizzato dal gusto
dolce, senza conservanti”

Il focus sullinnovazione passa inoltre per
la linea degli Irresistibili, allinterno della
quale spiccano gli stick con prosciutto
crudo high protein. ‘Vantano - aggiunge
il Direttore marketing — anche un pack
colorato e rinnovato, che invoglia alla
prova di uno snack gustoso, ma allo
stesso tempo salutare. Abbiamo appena
presentato, inoltre, i tre prosciutti Dop,
cioé Parma, San Daniele e Toscano,

Raspini
Prosciutto di Parma
Dop 24 mesi Linea
Fettemosse

Dellavalle
La valle
Risultato di una Stagionato per un
minimo di 24 mesi
e poi affettato e
confezionato in
pratiche vaschette,
che conservano
a lungo le
caratteristiche

100% origine

sapido organolettiche
Premium Premium
Gennaio 2026 Giugno 2025
100g 90g

Alessandro Riva, Direttore marketing Citterio

con una nuova veste grafica rinnovata
e premium, che valorizza l'eccellenza
di queste specialita. Sotto la linea
Tagliofresco, infatti, nasce la Selezione

Dop, da 80 g, con profili di gusto differenti:

dalia dolcezza del Prosciutto di Parma
Dop fino ad arrivare al gusto aromatico e
deciso del Toscano Dop".

Rovagnati Salumificio Fratelli
Prosciutto Crudo Beretta

Stagionato Prosciutto Crudo

Gran Milano Riserva Rara

Gamma da due
referenze di
prosciutto crudo
nazionale stagionato
24 e 20 mesi.
Realizzato partendo

Solo due ingredienti
(carne e sale marino
italiano) e 14 mesi
minimi di attesa.
Ideale anche tagliato

al coltello dalle migliori cosce
per il Parma
Medio-alto Premium
Marzo 2026 Ottobre 2025
7kg 80g
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Avanti con il restyling grafico

L'azienda piemontese sta portando avanti
un aggiornamento dellimmagine dei
prosciutti crudi, con un restyling grafico
che consente di allinearsi alla nuova
identitd di marca. ‘Il progetto — annuncia
Emilia Lisdero, Responsabile marketing
Raspini - prevede lintroduzione del nuovo
logo. per garantire coerenza visiva con

il resto dell'assortimento e rafforzare il
riconoscimento del brand su tutti i canali
di vendita. Intanto, in questo mercato i
prodotti piu performanti appartengono alla
categoria del Prosciutto di Parma Dop. Il pit
apprezzato dai nostri clienti, con 250mila
kg venduti nel 2025, ha una stagionatura

FUMAGALLI INDUSTRIA ALIMENTARI

di 18 mesi ed & proposto sia con 0sso sia
disossato, a marchio San Giacomo. Si tratta
di un prodotto di altissima fascia, ottenuto
con un‘attenta selezione della materia
prima. Poi, a marchio Raspini, spicca

una referenza mainstream adatta a un
consumatore che sceglie la qualité, anche
se pil attento al prezzo”.

Per quanto riguarda il marketing, Raspini
adotta una strategia integrata che
combina strumenti dedicati al trade e
iniziative rivolte al consumatore finale. “Per il
trade - spiega Lisdero — & stato sviluppato
un pacchetto con materiale utile per la
comunicazione e attrezzature dedicate,

Etica e segmentazione fanno la differenza

Sostenibilita ed etica della filiera sono
sempre pil centrali nelle scelte dacquisto
dei consumatori. "Non basta pitl il gusto
- sottolinea Pietro Pizzagalli, Direttore
generale Fumagalli Industria Alimentari
-. In questo contesto, il nostro modello
integrato, con l'allevamento su paglia
come pillar, ¢i ha permesso di consolidare
la leadership nel segmento etico e
sostenibile. Cosi come leliminazione di
pratiche come box parto, mutilazioni

e limatura dei denti, che confermano

il nostro impegno concreto verso una
suinicoltura responsabile. Accanto al
tema etico, il mercato premia sempre di
pit un'offerta segmentata. Tra i prodotti
certificati della nostra linea, spicca

il prosciutto crudo Freschi di Filiera,
stagionato per 18 mesi. Le fette, disposte
con cura a una a una nella vaschetta,
provengono da carni di suini nati e
allevati negli stabilimenti Fumagalli. Il

prosciutto crudo Freschi di Filiera & inoltre
certificato secondo lo standard KIWA,
che garantisce provenienza, benessere
animale e uso responsabile dei farmaci”
Nel 2025 l'azienda ha lanciato due

nuove linee: i Bioaffettati e i salumi in
vaschetta Sapori di famiglia. "I primi -
spiega Pizzagalli — sono salumi realizzati
con carni provenienti esclusivamente

da filiera biologica di proprieta al 100%,
mentre i secondi sono una vasta gamma
di preatffettati, pensata per andare a
coprire il segmento del libero servizio,
dove non eravamo ancora presenti
Stiamo poi lavorando a diverse novita,
che rafforzeranno ulteriormente il nostro
posizionamento sul tema del benessere
animale e della filiera etica. In particolare,
in collaborazione con Compassion

in World Farming (CIWF), stiamo
sviluppando un ulteriore riconoscimento
della nostra filiera benessere, che andra

con lo scopo di veicolare il marchio e
fornire strumenti utili alla vendita del
prodotto. Valorizziamo, inoltre, l'esperienza
diretta attraverso il coinvolgimento di
clienti e aziende partner in visite al nostro
prosciuttificio di Sala Baganza (Pr). A
questo si affianca una comunicazione
digitale mirata, con contenuti sui

profili social del marchio Prosciuttificio
San Giacomo, utili per rafforzare la
consapevolezza sul brand e raccontare la
qualita delle nostre produzioni. Di grande
rilevanza sono anche i contenuti social
realizzati in collaborazione con il nostro
brand ambassador Stefano Paciotti”,

Pietro Pizzagalli, Direttore generale Fumagalli
Industrio Alimentari

a valorizzare in modo ancora pit chiaro il
modello di allevamento che adottiomo”™. Ii
2026 rappresenterd per Fumagalli un anno
chiave di riposizionamento strategico.
“Marketing e comunicazione ~ sottolinea
Pizzagalli = avranno un ruolo centrale

nel rafforzare e valorizzare lidentita del
nostro brand come elemento distintivo sul
mercato. Stiamo avviando un percorso
strutturato volto a rendere sempre pid
riconoscibile il nostro posizionamenta®
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Il crudo Rosalto resta protagonista

Il mercato & alle prese con una

fase di progressiva maturitd, in cui i
volumi tendono a stabilizzarsi mentre
cresce l'attenzione su valore, qualita e
differenziazione.

"Tra le referenze piu performanti della
nostra gamma di prosciutti crudi — illustra
Emanuela Bigi, Marketing manager
Veroni - spicca il Prosciutto Crudo
Rosalto. E realizzato esclusivamente con
carne 100% italiana e si caratterizza per
l'utilizzo del sale rosa dellHimalaya, che
durante la stagionatura conferisce al
prodotto un profilo sensoriale equilibrato,
con note sapide, fruttate e floreali. La
scelta del sale rosa rappresenta un
elemento di forte differenziazione. Rispetto
al sale tradizionale, infatti, vanta un
contenuto ridotto di cloruro di sodio, &
naturalmente ricco di sali minerali e non
subisce processi di raffinazione. Questi
elementi, uniti al know how Veroni nella
stagionatura, rendono il Rosalto una
referenza particolarmente apprezzata
dal consumatore e capace di esprimere

DELLAVALLE

La sfida parte dal nuovo stabilimento di Langhirano

Il mercato € alle prese con una fase

di dualismo. "Uexport e il comparto
preaffettato -~ commenta a questo
proposito Federico Dellavalle, titolare
dell'omonima azienda - trainano la
crescita, mentre il consumo al banco
taglio soffre e la filiera a monte affronta
sfide strutturali significative non prive

di rischi. Nella categoria del prosciutto
crudo il nostro prodotto pit performante,
in questo momento storico, & senzaltro
il Prosciutto Nazionale La Valle. Viene

ottime performance allinterno della
categoria”.

Per il 2026 l'azienda ha in cantiere nuovi
concept e soluzioni di packaging per

il prosciutto crudo e altre referenze,
nonché il rafforzamento della presenza
nellHoreca.

“Inoltre — aggiunge Bigi —, continuiamo
a investire nei progetti di pairing con i
salumi, un format strategico che ha gia
dimostrato grandi risultati sui mercati
internazionali, in particolare negli

Stati Uniti. Intanto, le nostre strategie

di marketing e comunicazione per la
categoria del prosciutto crudo puntano
sempre di pit su progetti esperienziali
e di convivialitd, capaci di valorizzare

il prodotto nei principali momenti di
consumo. In questo senso, il canale
fuori casa riveste un ruolo strategico,

a cominciare dal monde dell'aperitivo,
che rappresenta un‘'occasione di
consumo in forte evoluzione anche
all'estero. Allinterno di questa visione si
inserisce il nostro progetto La Sostanza

marchiato a fuoco dopo unattenta
selezione e offerto in stagionature che
vanno dai 16 a 20 mesi, fino ai 30 mesi.
Tra le novitd, invece, spicca Il Nero La
Valle, stagionato 24 mesi. Si tratta di un
prosciutto di suino nero di razza rara
pelatella’.

Lo scorso novembre, Dellavalle ha
compiuto un ulteriore passo nel proprio
percorso di crescita con l'apertura

del nuovo stabilimento di Langhirano,
certificato 1SO, biologico e prossimo ad

Emanuela Bigi, Marketing manager Veroni

dell'Aperitivo, gia ben avviato a Roma

e in fase di sviluppo a Milano, con una
presenza strutturata del nostro brand nei
principali locali della movida cittadina
Sul fronte export continuiamo a investire
sulla presenza diretta nei principali
appuntamenti fieristici internazionali,
partecipando a eventi chiave. Prosegue,
inoltre, limpegno nel mondo del tennis,
con le sponsorizzazioni dei principali
Master 1000 2026, dal BNP Paribas Open
di Indian Wells al Cincinnati Open in Ohio,
con l'obiettivo di rafforzare uiteriormente
la visibilita del brand in contesti di grande
prestigio e rilevanza”.

ottenere anche la certificazione IFS Food
“Per noi — racconta Dellavalle - & un
luogo fondamentaie dove accogliere i
clienti, incontrare gli stakeholder e aprirci
allexport. Siamo nuovi nello scenario
della salumeria Italiana. Quindi in primis
desideriamo farci conoscere attraverso
i canali consolidati del settore. quali
pubblicazioni specializzate, i social e
ovviamente le fiere. Nel prossimi mesi
parteciperemo, tra ['altro, a Tavola in
Belgio e Sial in Francia”.
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MEAT & SALUMI

PRE-SLICED
DELI MEATS

P Explore the latest reports,
classified by product category,
in our digital newsstand
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EXECUTIVE SUMMARY

non riproducibile.

APERITIF PREMIUM
Cold cuts for the aperitivo are becoming a The high-end segment is expanding by
central driver of innovation. Assorted trios, focusing on recognizable ingredients and
platters, and ready-to-serve trays tap into a clear pairings, such as PDO cheeses or
more informal style of conviviality. iconic flavorings.

o 0

stampa ad wuso esclusivo del destinatario,

CONVENIENCE TRADITION
There is growing attention toward calibrated Traditional recipes are finding their
formats, precise weights, and solutions that place in ready-to-eat formats and mixed =
enhance “service content” (convenience) assortments, capable of communicating the 4
o . o
for the consumer. Italian lifestyle instantly. B
@

@ According to Istat data
processed by Assica, deli

STORYTELLING SUPPLY CHAIN meat exports reached
Packaging design is playing an increasingly Product lines that emphasize controlled 171,898 tonnes. 2
vital role. Gra;?hlcs. color§. and refefer{ces supp!y chains, animal wglfﬁre. and Total value amounted to g
to regional heritage contribute to building a environmental responsibility are e

coherent narrative. strengthening their position. €1,842.5 million

86 TALANFOOD.NET l N2 - 2026

/fé L'ECO DELLA STAMPA'

LEADER IN MEDIA INTELLIGENCE

marketing@raspinisalumi.it | Ufficio Stampa: EnneCi Communication - ufficiostampa@enneci.net - T. +39 01130 4,0 551




RASPINI

BUONI,

20

AUTENTICI,

GENUINI

RASSEGNA STAMPA

Bimestrale
04-2026
Pagna 86/92 f‘e
Fogio 2/7
|_www.ecostampa.it |
I MEAT & SALUMI > PRE-SLICED DELI MEATS |
FACTS&FIGURES ITALIAN DELI MEATS,
GENERAL EXPORT DATA
In the first nine months of 2025, exports of  digit growth (+33.9% in volume), alongside
" ; i s i > Volume sales 171,898t (+6.0%)
Italian deli meats consolidated a phase of  positive results from Belgium, Croatia, Poland,
structural growth. and Sweden - markets that are becoming
According to Istat data processed by Assica,  increasingly relevant for export development. ~ Valuesales  €18425million  (+6.2%)

between January and September, exports
reached 171,898 tonnes, with a total value
of €1,842.5 million—an increase of +6.0% in
volume and +6.2% in value compared to the
same period in 2024. This dynamic highlights
substantially stable average prices and
international demand that remains strongly
oriented toward ltalian products.

Growth was largely driven by the European
Union, which continues to be the primary
commercial outlet. From January to September
2025, shipments to EU partners exceeded
122,000 tonnes (+6.6%), generating a turnover
of €1,245.7 million (+7.2%).

Within the EU, France confirms its status
as the leading destination market, with
volumes up by +4.7% and even stronger
growth in value (+9.2%), signaling a shift
toward higher-quality products. Germany,
the second-largest market, shows a more
complex picture: volumes saw a slight
decline (-1.3%). but values held steady
(+0.6%), reflecting @ more cautious phase
of consumer spending. Spain stands out
for its strong dynamism, recording double-

Regarding product categories, all major types
ended the period in positive territory: Cured
hams reached 54,036 tonnes (+2.8%) for
€767.3 million (+4.I%): Salami performed
very well, reaching 41,041 tonnes (+7.1%) and
€490.9 million (+8.1%), supported by both EU
and non-EU countries; Cooked Ham showed
one of the most vibrant performances (+9.2%
involume): Seasoned pancetta and bresaola
distinguished themselves with particularly
brilliant trends, especially in terms of value.
Outside the European Union, exports
maintained a positive but more moderate
momentum (+4.4% in volume and +4.2% in
value), affected by health restrictions and
the macroeconomic context.

The United States showed signs of a slowdown,
penalized by tariffs and the weakness of
the dollar, while more encouraging results
came from the United Kingdom, Canada,
and Switzerland.

Results from markets such as Japan and
Hong Kong were also noteworthy, confirming
a growing interest in high-quality Italian deli
meat production.

ITAUANFOOD.NET EfJ N.2 - 2026

Source: Assica based on ISTAT data — period Jan
Sep 2025 vs Jan-Sep 2024

ITALIAN DELI MEATS, VALUE

TRENDS IN TOP MARKETS
Country Value sales Tr;gg Zs
France £334.6 milion  +9.2%
Germany € 3031 million  +0.6%
United States € 190.2 million -1.8%
United Kingdom € 174.6 million +7.0%
Belgium £101.8 million +8.8%
Switzerland €78.4 million +7.2%
Spain €533 million  (+19.9%)

Source: Assica based on ISTAT data — period Jan-
Sep 2025 vs Jan-Sep 2024

Within the EU, France
remains the top
destination, with volumes
up +4.7% and value rising
+9.2%, reflecting a shift
toward higher-quality
products.
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