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Il salumificio Raspini festeggia 80 anni. || racconto appassionato di un percorso che parte da una bottega
aTorino e arriva all'industria di oggi. Con un narratore d’eccezione, il presidente Umberto Raspini.

Di Angelo Frigerio

giarli a dovere. Sono l'eté del salumificio

Raspini che ha voluto onorarli in occasione
di Tuttofood, la fiera svoltasi dal11 al 14 mag-
gio a Milano. Nell'oceasione Umberto Raspini ha
raccontato fa storia delf'azienda. Ecco il testo
dei suo discorso,

80 anni non sono pochi. £d é giusto festeg-

1945

La guerra & finita: a Torino scarseggia tutto.
llario ed Elsa hanno una loro salumeria in cit-
ta. Ma non basts. Cosi si inventano un labo-
ratoric a Botteghe, in campagna, dove hanno
costruito una casa per riparare dalle bombe la
nenna materna e il piccole Umberto, Li trova-
no il mode di iniziare, con un suino alla volta.
Ne escano carne e salumi, una manna per i
clienti del loro negozio di Terino! Maddalena ha
16 anni: finite le commerciali aiuta gia un po’i
genitori. lo ho 6 anni. Nel dopo scuola primaria
curioso nel laboratorio, sono interessato al la-
voro dei salumieri, || germe si trasmette..

1946

Bisogna darsi da fare. La famigliola si sposta
a Botteghe. Da qui inizia veramente tutto. Ne-
gli anni seguenti crescono esigenze, capacita e
consensi, si sviluppa il laboratorio. Mamma, nel
frattempo, ha affidato ad altri la conduzione
della salumeria di Tarino. La famiglia, 2 Botte-
ghe, si concentra sull'attivita con idee, lavoro e
sviluppo. Maddalena sposa un giovane bravo

lumiere, Beppe. Una air il
mio maestro, E io mi diverto a imparare.

Nel dopoguerra, con idee e voglia di cimen-
tarsi si riusciva, con relativa facilita, a sviluppa-
re le iniziative. || segreto? Un po’ di risparmi, un
po'di sfida, serieta e laboriosita, Non servivano
tanti sforzi per cellocare il prodotto.

Anni 50/60
Tutto cresce in fretta e a Botteghe la realta
artigianale prende dimensione: maestranze,
competenze, attrezzature, sviluppo tecnolo-

Da sinistra: Tiziana Raspini,
Umberto Raspinl ed Emilia Lisders,
responsanblle marketing dellazienda

1

Dopo 80 anni di appassionato
lavoro, la famiglia tutta ed io
abbiamo il piacere di ringraziare
tutti coloro che hanno
partecipato allo sviluppo della
Raspini. E mi hanno permesso di
raccontare questa bella storia.
Con Pauspicio di poterne vedere
ulteriore continuita e sviluppo

- Umberto Raspini

gico, implantistico, buoni prodotti. Insomma la
quelita, gia scelta come metodo. Maddalena e
Umberte godonc della fiducia dei genitori che i
lasciano fare. Loro, via vie, si agsegnane i compi-
ti. Umberto sposa Ada che pure viene coinvolta,
La ‘squadra’ si completa lavora seriamente: casa
e bottega. Soprattutto coglie le opportunita del
favolose periodo di sviluppo del nostro Paese, E
guarda un po’anche alla vicina Francia. Diventia-
mo una societa per azioni. | genitori ¢i lasciano
in un paio d’anni. Decidiamo di abbandonare la
macellazicne: é troppo importante la specializ-
zazione nella produzione che cresce.

Anni 80/90

Il sistera distributivo in [talia evolve, crescono
i superrnercati, Bisogna anticipare lo sviluppo e
pensare moderno: le confezioni, il sottovuoto,
Ma conta molto la nuova commercializzazione.

Due foto storiche. Al centro la signora Elsa Raspini

Photo by_Federico Ficarra
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E qui Maddalena assume il ruolo di ven-
ditrice. £ capace, appassionata, rivela uno
spirito commerciale al pari di quello famo-
so di mamma Elsa! Ha successo e coglie
le nuove ocpportunitia per la Raspini, gia
cresciuta a una certa dimensicne, Giovane
donna, a quei tempi non comune, va & vi-
sitare i supermercati e si fa strada, Raspini
capisce e si sviluppa. | cambiamento ac-
celera nei primi anni ‘90. La Gdo fa passi
veloci e continuz la rivoluziene della com-
mercializzazione: tecniche, accordi, con-
tratti. Ora occorre essere industria; men-
talité, organizzazione. Sviluppo. Una bella
palestra certamente, ma occorre stare al
passo. E arrivare un po’ prima fa la differen-
zz: linee di affettstura, sale bianche, sta-
gionature. La rivoluzione che oggi dopo 40
anni continua e imperversa. Tiziana, mia
figlia, laurea in biclogia industriale, si tra-
sferisce a Parma alla Stazione sperimenta-
le. Li perfeziona le conoscenze specifiche
del settere con |'applicazione pratica della
teoria. Poi fientra in azienda, crea il labora-
torio. Ottiene la certificazione del sistema
di qualita Iso 8001, allora un cambiamento
epocale, La Raspini fa un decisivo passo
verso |'industrializzazione.

Dal 2000 a oggi

Occorre consolidare e pensare al futuro,
costruire una squadra per avere capisaldi
manageriali con responsabilita definite,
E sfidare con il loro contributo il cambia-
mento continuo, Si incrementa la capacita
produttiva. Acquistiame il prosciuttificio
‘Rosa, marchio affermato di prosciutti cot-
ti di elevata qualita. Una buona clientela e..
un concorrente in meno. Ora occarre an-
che supportare la notorieta e limmagine

con la comunicazione. Ecco allora la cam-
pagna con spot tv veicolati nella cornice
della Formula 1. Azzeccata! S| investe con
gradualita, si sviluppa il tutto sempre con
misura e prudenza. 'amministrazione sem-
pre alla base, contrello di gestione, organiz-
zazione commerciale ed export. Continua
il percorso di managerializzazione: pensa-
re al futuro nen & mai abbastanza presto!
Occorre creare una squadra amalgamata
e competente per predisporre una conti-
nuité aziendale (per noi famiglia Raspini &
sempre stato un sogno da realizzare passo
dopo passa). Intanto cresciamo anche con
i prosciutti Parma acquisendo Prosciuttifi-
cio San Giacomo di Sala Baganza, un mar-
chio molto affermato per Ialta qualita del
prodotto. Il cambiamento continua veloce.
Crescono investimenti in sicurezza, welfare

i f continua, ambiente,
territorio, risparmic dei consumi energe-
tici, idrici, eliminazione sprechi, cogenera-
zione e fonti rinnovabili e altre ancora. In
una parola: il bilancio sociale. Non a parole,
ma con i fatti e in continuo. [l tempo passa
velocemente e la famiglia si fa carico del-
|a continuitd con scelte condivise serene e
responsabili. Con esperienza e generasith
avviene un passc decisivo: Tiziana diven-
ta presidente e amministratore delegato
@ Umberto presidente onorario. Siame ai
giomi nostri,

Dopo 80 anni di appassionato lavoro, la
famiglia tutta ed io abbiamo il piscere di
ringraziare tutti coloro che hanno parteci-
pato allo sviluppo della Raspini. £ mi hanno
permesso di raccontare questa bella storia.
Con l'auspicio di poteme vedere ulteriore
continuita e sviluppo.®

Umberto Raspini

Il commento di Angelo Frigerio

Hsignor Umberto, come lo chiamano in aziendg, lo
conosco da tenti anni ¢ mi onora della sua amicizia. L
sua azienda é stata fra le prime a credere in noi. All'e-
poca, 17 anni fa, nelle fiere, presentavamo un progetto
cditorialc innovativo. Una rivista, SalumiSConsumi,
eon un formato diverso dal solito, che voleva rivolgersi
alfindustria e alla distribuzione. Sono passati tanti
anni. Siamo cresciuti e diventati leader di mercato.
Abbiamo visto in parallelo it percorso del Salumificio
Raspini. Lo abbiamo seguito e accompagnato. Ed é
con grande piacere che festeggiamo guesti 80 anni
con loro. Il signer Umbcrto si é commosso nel loggere
la storia defl‘azlenda. Quanti deordi: il papé Hario, la
mamma Elsa, l'adorata moglie Ada, la sorelia Mad-
dalena. E fe nuove generazioni: la figlia Tiziana o i due
nipoti. Una bella storia, vera. Come ha sottolineato i
signor Raspini Un uomo vero, un imprenditore serio e
corretto. Come ce ne sono pochi in giro,
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DEVODIER PROSCIUTTI PROSCIUTTIFICIO MONTEVECCHIO ALIMENTARI RADICE
www.devodier.com www.montevecchio.it www.alimentariradice.com

Devodier

PROSCILTTO RISTRVA

PROSCIUTTO RISERVA DEVODIER MIN. 36 MESI -
AFFETTATO A MANO

1l prodotto, portato a questa altissima stagionatura,
racchiude tutti gli aromi delle Antiche Cantine De-
vodier e li sublima portando una firma di gusto ad
alta intensita. Leclettico affettamento a mano fatto
con maestria da uno dei massimi esperti di taglic ne
esalta gfi sromi e rende 'esperienze di degustazione
nuova e vincente. Il suc obiettivo & racchiudere tut-
ta la preziosita del prodotto affettato a mano, in un
vasscio elegante e armonioso, di grande impatto in
store, perfetto per essere servito e dalla fortissime
firma aromatica!

Ingredienti

Carne di suino ftaliano, sale matino.

Caratteristiche

100% italiano, senza conservanti, affettato a mano
Peso mediofpezzature

70

8
Confezionamento
Sottovuoto
Tempi di scadenza
4 mesi

‘www.raspinisalumiit

LINEA AFFETTATI MANGIAZCHIUDI

La nuova vaschetta Mangia&Chiudi Raspini rinnova
il suo formato sterico, nato nel 2014, con un desi-
gn pil contemporaneo e distintive. L'aspetto della
vaschetta @ stato rivisto, miglicrato e resc visiva-
mente pill accattivante, per catturare |'attenzione
a scaffale e per esaltare ed enfatizzare Il prodotte
all'interne, anche grazie alla forma arrotondata e
simmetrica che amplia I'area espositiva. La nuo-
va vaschetta, dalla grafica essenziale ed elegan-
te, mette il prodotto &l centro, enfatizzandone la
qualita, Inaltre, la possibilita & aprire e richiudere
la vaschetta & evidenziata in medo molta ehiare
sul packeging, diventando non solo un fattore di-
stintive, ma un elemento di grande praticita per il
consumatore. Dispanibile sugli seaffali da maggic
2026, la linea sara compasta dai principali prodotti
della salumeria italiana (prosciutto Cotte Alta Qua-
lita, Prosciutto Crudo, Mortadella Bologna Igp, Sa-
lame Milano) che, grazie alla praticitd della nuova
vaschetta, potranna essere mantenuti freschi pit
a lungo.

Caratteristiche

Formato essenziale e accattivante che enfatizza la
qualita del contenute con ur'ampia area espositi-
va. Grafica chiara, essenziale ed elegante. Possibi
lita di aprire e richiudere la vaschetta: garanzia di
praticitd e mantenimento del prodotta fresco pid
8 lungo.

Peso medio/pezzature

Preseiutto Cotto AQ 120 g

Prosciutto Crudo 90 g

Mortadella Bologna Igp 160 g

Salame Milano 110 g

Confezionamento

Pratiche vaschette Mangia&Chiudi

Tempi di scadenza

Prosciutto Cotto AQ 30 gg

Prosciutto Crudo 60 gg

Mortadella Bologna IGP 30gg

Salame Milano 90 g

COTTO DI CULATTA

Il Cotto di culatta & un'eccellenza dal gusto morbido e
awolgente, ottenute dalla parte pill nobile della coscia
suina. Lavorato con lenta cottura e legato @ meno, sidi-
stingue per la fetta omogenea e delicata che esprime
equilibric e raffinatezza. SI presenta in quattro varianti:
al forno, classica e fragrante; alle erbe, arornatica e fre-
sca; alla "Nduja, dal carattere deciso e acuto; al tartufo,
Intensa e preziosa.

Prodotto originaria della cucina est europea, ottenuto da
tagli inter] del quarto posteriore bovine, toelettato, salato
mediante assorbimento of salamcie, intenerito, zango-
lato delicatamente, stampato da personale altamente
qualificato, cotto a vapore sottovuoto, ricoperto di spezie
e affumicate. Importato negli Stati Unit dagli immigrati
ebrei nel XIX secolo & diventato un simbolo della cucina
tracizionale newyorkese. Negll ultinni ann 1l pastrami ha
guadagnate sempre pil popelaritd anche in Italia, pro-
posto soprattuttc come ingrediente principale di panini

Ingredienti

Cotto di Culatta al Forno

Came ol suina (origine UE), sale, zucchert fo, sac-
carosic), aromi, Antissidanti: E 301 - Conservant’: £ 250

gourmet.
Disponibile nella versione halal

Cotto di Culatta alle Erbe

Came di sulno {origine UE), sale, 2uccheri {destrosio, sac-
carosic), aromi, piante aromatiche (0,2%). Antiossidanti
E 301 - Conservanti: E 250

Cotto di Culatta al Tartufo

Carne di suino (erigine UE), tartufo estivo 1,9% (Tuber
Aestivum Vitt), sale, zuccheri (destrosio, sacearosiol, aro-
mil. Antiossidantl: E 301 - Conservanti: E 250

Cotto di Culatta alla‘Nduja

Came di suino forigine UE), sale, ‘Nduja calabra 2,3%
{earne di suino, sale, spezie, destrosio, sacearasio, aromi
naturall, antiossidante E300, conservanti £250), zuc-
cheri {destrosio, saccaresic), aromi. Antiossidanti: E 301
- Conservanti: E 250

Caratteristiche

La forma regolare garantisce massima maneggevolezza
e praticita al taglic, grazie anche al peso medio di cirea
5,5 kg. Lelevata resa di lavorazione riduce gli scarti, as-
sicurande una fetta uniforme e precisa."Nduja e tartufo
sono inseriti alfinternc e mantenuti interi. Disponibile
anche nel pratico formato & meta.

Peso medio/pezzature

56 kg

Confezionamento
Intero e %a

Tempi di scadenza
150 gg

www.veroniit

LINEA SNACK

Dopa il suceesso negli Stati Uniti, arriva in Italia a linea
Snack: sei mini combinazioni pronte da gustare che
uniscono salumi, provolone, frutta secea e grissini. Una
proposta pratica e bilanciata, pensata per ung pausa
semplice ma i qualita. Facili da portare sempre con sé
- al lavore, a seuola o dope lallenamenta - questi snack
offrana 1l giusto equilibrio tra proteine e il gusto auten-
tico della merenda in un formato pratico e Iimmediato.
Ingredienti

Salame Milano, Salame Calabrese, Prosciutto Crudo,
provelone, mirtilll ross! essiceat], grissini, albicoeche es-
sicate, mandorle tostate

Peso medio/pezzature

56g

Confezionamento

Vaschetts tripartita

Tempi di scadenza

90 g8

Dispenibile anche affettata in vaschetta Atp da 90 g

!
Came bovina (80%), acqus, sale, aromi neturali, destro-
s8I0, io, spezie, anticssi E301, 3

stiche
Profumo e sapore: intenso @ speziato con nota affumi-
cata
Caolore: brunito con arrostitura estema
Consistenza: tenera, compatta, merbida
Non contiene Ogm, allergeni come da lista All. 1l del Rego-
lamento UE TI69/2011) e glutine
Pesomedio/pezzature
25-3kg
Confezionamento
S/vin sacchetto termeretraibile
Tempi di scadenza
5gg

VIKTOR KOFLER
www.iktor-koflerit

SPECKVIKTOR SELECT TRANCIO 1/10 SOTTO VUOTO
Il nestro Speck viene affumicato alla perfezione e
stagionato per sei mesi, sviluppando cosi un aroma
speziato e delicate allo stesso tempo. Lo Speck viene
prodatto con ingredienti ricercati e una particolare
cura artigianale.

Ingredienti

Carne di malale selezionata, condita con pregiate
erbe di montagna, sale e pepe, leggermente affumi-
cata con legnoe di faggio e stagionata per almeno 22
settimane: questo & b che conferisce allo Speck di
Viktor Kofler il suo carattere autentico e il suo gusto
incomparabile. La tradizionale ricetta di famiglia e i
modemi metodi di preguzione ne fanno un prodotto
di altissima qualita.

Peso medio/pezzature

Lo Speck viene venduto a trancio in pezzi ‘cuore' che &
la parte piil bella dello Speek. (ca. 400 g).
Caratteristiche

Aroma saperita-delicato, sapore tipico di carne affu-
micata, consistenza compatta

Confezionamento

Scttovucto

Tempi di scadenza

La data minima di scadenza & di 150 fino ai 180 gg
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MIGLIOR SPOTTV
i B 08} |

“Spot tv Teneronl”
Salumifici Granterre

Ritira il prermio: Carlotts Nicolini

MIGLIOR CAMPAGNA

| premidell’eccellenza
assegnati dal retail

Si & tenuta lunedi 11 maggio nella cornice di Tuttofood Milano (11-14 maggic), la cerimonia di
premiazione dei vincitori dei Salumi&Consumi Awards di Alimentando, | premi dell’eccellenza
assegnati dal retall. L'iniziativa, che coinvolge diverse categorie del mondo alimentare, intende
valorizzare I'ilmpegno delle aziende del settore, che si sono distinte nell'ideazione e realizzazione di
attivita di marketing, di comunicazione e di prodotto, svolte nellanno solare 2025, A determinare |
vineltori, una giuria qualificata composta da operatori dei singoli settori, giornalisti e buyer di Gd e Do,
capitanata da Domenico Brisigotti, direttore generale Coop Italia.

MIGLIOR SPOTRADIO MIGLIOR CAMPAGNA

'STAMPA CONSUMER

Eas

“La favela di Favola”
Salumificio Mec Palmieri

2 AmR
“puri si nasce, sofficl sl diventa”
Consorzio Prosciutto di Carpegna Dop

“La Salumeria d'Italia”
Salumificio Flli Beretta

Ritirail premio: Margherita Palrviert Ritira il premio: Daniela Pasquing Ritira il prervio: Francesca Brusa

MIGLIORATTIVITAE
MATERIALE IN-STORE

MIGLIOR CAMPAGNA COMUNICAZIONE PERLA
VALORIZZAZIONE DEL PRODOTTO TIPICO

SALUMIRCONSUMI #6 - GIUGNO 2026

“Collaborazione conlo chef Max
Mariola e Paclo Cevoli”
Clai

Ritira il premio; Federica Treré

MIGLIOR INIZIATIVA
DI CO-MARKETING

Igp. Profumo di

Toseana”- Consorzio di Tutela
della Finocchiona Igp
Ritirano il premio: Antenclla Gerini ¢

Filiera Madeo
Ritira 1l premio: Anna Madco

Stefano Paclotti” - Raspini
Ritira il premio: Emilia Lisclero

Franceseo Segh!
MIGLIOR PACKAGING MIGLIOR PACKAGING MIGLIOR PACKAGING
PRE-AFFETTATO DELPRODOTTOALIBERO

PRE-AFFETTATO - LINEE

SERVIZIO

“Aperitiamo Christmas -
globale al'insegn “Linea affettati Instile” Aperitivi tipici regionali”
italiana” - Ferrarini Devodier Prosciutti Levoni Prosciuttificio San Michele
Ritirano il premio, da sinistra: Claudio Rizie  Ritira il premio: Gilia Devodier Ritira.1l premio: Gloria Galliena Ritira il premic: Federica Genna
anTotaro

48
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LA GIURIA

Presidente: Domenico Brisigotti, direttore generale Coop Italia

Alessandro Bacciotti - Conad Nord Ovest, Alessandro Cassano - Cooperativa Italiana Catering; Alessandro Vesentini - Migross, Andrea Casini - Conad Nord

Ovest; Andrea Menichini - Conad Nord Ovest; Andrea Podeschi - Marr; Andrea Polast/l - Conad Nord Ovest, Andrea Taglioretti - Lekkerland Italia; Angela Barusi

- Forma Libera; Angelo Frigerio - Tespi Mediagroup; Antonio Accetta - Coal; Amaldo Giavazzi - Crai; Augusto Cattani - C ianti Indi i iati

Soc. Coop.; Berardo Di Pletro - Magazzini Gabrielli; Carmelo Carriero - Consulente; Costantine Di Carlo - Orizzonti Holding; Daniela Ostidich - Marketing&Trade,

Daniele Brandimarte - Conad Adriatico; Davide Piana - Gruppo VéGé, Eleoncra Graffione - Consorzio Coralis; Emilic Dulcetta - Fratelli Arena; Enrice Canuti

- Fiere Parma; Enrico Garavaldi - Realco; Enrico Marco - Erimex; Fabio Loi - Conad Nord Ovest; Fabio Rigoli - Lekkerland Italia; Filippo Bianchini - Conad

Pac 2000A; Francesco Delle Piane - Basko; Francesca Messari - Conad Adriatico; Francesco Scocozza - Coop Italia; Gabriele Caimi - Gruppo VéGé; Gabriele

Nicotra - Decd Italia; Gian Glacomo Predieri - Princes Retail; Glanluca Basllari - Il Gigante; Gianluca Mortillaro - Etruria Retail; Gianluca Nutinl - Conad Nord

Ovest; Glberto Cavinato - Bennet; Giargio Vacea - Gruppo lsa; Giovann Peritore - CDS; Giulia Pesenti - Gromas; Giuseppe Torelli - Tatb Paride; lio Tomassini -

Magazzini Gabrielli; |lvanc Prostrati - Il Montanaro; Ivan Chiarenza - CDS; Lorenzo Guerra - C i Soc, Coop.; Lorenzo Trovato

- Crai; Luca Gaspar - Italbrix; Luca Pizzighella - Signorvino; Lulgi Argiolas - Gruppo Superemme; Marcello Chilelli Rovell - Princes Retail; Marco Fiari - Coop

Italia; Marco Sala - Penny; i le Rodi - Pam Lazzari - Coop Italig; Massimo Sclaroli - Ex Coop Alleanza 3.0; Mauro Capsrrelli
Mauro - Pam Mirco Zambelli - Area Commerciale; Nicola Cirulli - Conad Centro Nord:; Nicold Vernier - Unicomm; Pier Luigi Fini

- Italferr; Raffaello Benetti - Promos; Riceardo Simonetti - Iper Montebello; Roberto Nicolodi - Dao Soe. Coop.; Romano Di Marce - Conad Ad

Casciano - Conad:; Salvatore Folino - Iper Montebello; Serafino Geraci - Msn; Sergio Perotti - Dimar; Silvia Capelli - Iperal, Simondavide Rongon

Sira Mazzoni - Conad Adriatico; Stefano Ziliotti - Zilea; Teresa Armetta - Gastronomia Armetta; Thomas Rosolia - Koelnmesse; Tormmaso Bergesio - Dimar;

Tommaso Biagini - Conad Nord Ovest; William Paroli - Realco.

MIGLIOR INNOVAZIONE PREMIO SPECIALE ANNIVERSARIO z
DIPRODOTTO - COTTI A
"
0
3
g
o
"
R
-
H
§
5]
o
-
H
o
5
o
5
“Petto di tacchino al forno Zero” o
Brunello Domenico H
o
Ritirail premio: Gianni Brunello
-
MIGLIOR INNOVAZIONE g
PRODOTTO - STAGIONA Riiano | presic.in afto ca sinistra: Angelo Funagal i Effesalum - *40 anni™), Michele Marcon (Micad - “40 anni®), Atonella
Pl D in . Gerini(Consorzio di Tutela del “10 annl"), Carks Marcan (Micad - *40 anni”. Py jolin Bresciani
it pegna Dos - 10 anni”) 8
In baaso da sinstrs: Gilia Ciredd (Gruppa Chioka - “50 anni”) Emanuela Big) (i Veroni - 100 anni") Carlotta Vol o
Ipi - “50 anni” ichele - “50 anni”), Sara Roletto (Lenti-Rugger - “90 anni”) E
& Domenico Renzull Bechér - 470 anni") 9
0
INIZIATIVA CHARITY ¢
o
n
s
E
g
“Bresaola SuperTenera” E
Italia Alimentari W
Ritira:il premio: Mauro Fara,
[}
MIGLIORINNOVAZIONE )
DIPRODOTTO - SNACK EPIAT "PRONT' 2
5
)
o

Ritirano il premio, da sinistra: Federica Traré (Clai -

(Filiera Madeo - “Fi oge 4
Einilia Lisdero [Raspini - “Event] Fuoco Rosa Aps”) Margheria Palmier ifici feri - )
Daniele Cremonesi (Salumificio San Michele - “100 panini, 100 ritratti™)

I vincitori non presenti alla cerimonia

“AprigGusta: Il tuo piatto PREMIO SPECIALE ANNIVERSARIO §
pronto e veloce”- “120 annl” - Salumificio Schettino )
Corte Parma Alimentare “40 anni”- £ li Billo =

Ritira il premio: Magsimiliano Masini
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Tuttofood: un evento
d’eccellenza per Ueccellenza

Grande successo per I'edizione 2026 della fiera. +34% di visitatori. Circa mille aziende straniere.
4mila i buyer provenienti dall'estero. E una presenza massiccia di compratori italiani. Il pagellone.

Di Angelo Frigerio

LEVENTO

TUTTOFOOD DAILY

La nostra squadra di giornalisti ha
visitato circa 400 aziende chiedendo un giudizio
sulla fiera. Risultato: il 100% di soddisfate, Ri-
mangano particolar da definire ma i risultato &
i Nessuno si a i

tanta gente, soprattutto nelle giomate i marted
12 e mercoled 13, Ci sono stati momenti in cui si
faceva fatica a camminare. Anche glf stand sono
sempre stati affollati. E gl incontri af massimi livell
lItalione diAchille & il quarto giomo, dedicato ormal
al cazzeggio, tanto che in molti auspicano la sua

Riguardo 3
vale la pena segnalare quasi mille aziende straniere
rispetto al circa 4mila espositor.

VoTO: 9

IPADIGLIONI12E8

Amoiti ion & piaciuto Il iposizionamento del
settori dolci e panificati al primo piano dela fiea.
Soprattutto il luned serpeggiava del maleontento.

1 glomi successivi hanno invece fugato | dubbi. | pa-
digliont e gl stand si sono affollati sin dalfinizio. £
le scale mobili che portavana al primo pianc erano
sempre piene. Esperimento riuscito, ma occorre
segnalare meglio la posizione

VOTO: 8

IBUYER ITALIANI

Clerano tutti, Non solo il richiamo di Tuttofood ha
portata in fiera anche numerosi grossist e titolari
di normal trade. Da questo punto di vista, Milano

risulta essere strategica. Sia per a presenza delle

sedi di numerose catene sia per i collegamenti.

VOTO: 10

1BUYER STRANIERI

Molti e di peso. La loro presenza si & sentita soprat-
tuttofl primo giomo. Circa &mila, mille in pid dello
scorsa anno, sottolineano gli organizzatori, Prove
nienti da oltre 100 paesi. Addirittura dall'ran. I dato
dice tutto, € chiaro, nor siamo ai ivelli i altre fiere
estere ma con un'attenta programmazione ¢l si
pub arrivare.

VOoTO: 8

Malgrad ,iInostro
Tuttofood Daily ha svolto la sua funzione i comuni-
cazione delle novith e delle aziende presentiin fiera
Tanto che, mercoled, quando sono stati esaurit sia

i cordini sia i cataloghi della fiera, i visitatori si sano.
buttati sul giomale per capire dove fossero posizio-

fiera con le foto dei protagonisti e i alcuni ospiti
ilustri:apinista Messner, la conduttrice Samirs, |
fondatore di Pizzaut Nico Acampora e aitr ancora

VOTO: 9

ILTEAM DI FIERE PARMA

Cortesia e professionalita: sono le due parole che
definiscano il team di Fiere Parma che ha organiz-
2ata e gestito Tuttofood. Impresa non facile Se

2 Parma i problemi si risolvone in poce tempe, in
Fiera Milana la questione & pili complessa. Dialtra
parte una struttura cosi elefantiaca he bisogno dei
suoi tempi e dei suoi ritmi. Malgrado questo, da
Antonio Celie passando per Riccarde Caravita e gli
altr, tutti si sono adoperati per riuscire a portare

2 casail risultato. Ci sono riusciti alla grande. Lo
spazio espositivo & aumentato arivando a 82mila
metri quadri. Si sono registrate inoltre 123mila

pr petto alle 95mila della

edizione. Tutti numeri che spiegano i suiccesso di
Tuttafood nelfledizione 2026, Bene, bravi, bis!

VoTO: 10

1 SERVIZI, LAMOQUETTE,
1PARCHEGGI

Voto positivo per | servizi igienici, sempre presi-
dliati dagll addetti. Nota di demerito invece per la
moguette che & stata posizionata solo nel corridol
centrall. £ un mio pallino ma credo che il decoro
faccia parte dei plus di una fiera Qualche lamente-
la sui parcheggf per le code e | prezzl

VoTO: 6

CIBUS 2027
ETUTTOFOOD 2028

Le date delle prossime
da Fiere Parma sono state pubblicate. Clbus sard
dal 4 al 6 maggio 2027, mentre Tuttofood sara
dall’8 all maggio 2028, Un ‘doblete’ che vedri

Ia manifestazione di Parma negli anni dispari

{ma svolta in tre giomi) mentre quella di Milano
negli anni pari. Approfondiremo successivamente
fa filosofia del prossimo Cibus. Che non & stata
ancora compresa appieno dagli espositori. A una
mia domanda malandrina sulle date di Tutttofood
2030, Antonio Cellie ha risposto che si svolger in
maggio. Nessun attacco temporale a Sial/Parigi
dunque. Per ora

SV

GLIALIMENTANDO AWARDS

Grande suceesso peri riconoseimenti che pre
miano le iniziative di marketing e comunicazione
nei settori: salumi e carni, formagg, dolci e salati,
surgelati, grocery. La giuria era composta da 79 fra
buyer, esperti del settore, giomalisti. Con Domeni-
co Brisigotti, direttore generale di Coop, & fare da
presidente. La sala Arepo sempre piena con gente
in piedi. Applausi

VoTO: 9

&
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GALLINA MARIO - FOOD MANIA LEVONI GIGI IL SALUMIFICIO

Simona e Andrea Galiina

Simona Gallina - “I primi mesi dell'anno sono positivi
sia in Gdo che nel dettaglio tradizionale e ciaspettiamo
una crescita in corrispondenza del periodo estivo. La
fiera resta sempre un'ottima occasione per incontrare
clienti storici e cercame nuovi, soprattutto dall'estero:
puntiamo a crescere nell'export con il nostro Proscitit-
to di Parma Dop Gallina proposto in diverse stagiona-
ture, sia intero che affettato. A Tuttofood presentiamo
i nuovi antipasti misti con salumi e formaggio 100%
made in ltaly e anche vaschette con formati pidl gran-
di destinate all'Horeca e alla Gdo. Rimane disponibile
tra le proposte, la gamma di prodotti certificati senza
antibiotici dalla nascita, filiera benessere animale. La
sinergia tra Gallina Mario e il centro di affettamento
Food Mania si conferma cosi strategica per intercetta-
re le nuove esigenze del mercato”.

Gloria Galliena - “Nel primo quadrimestre 2026 ab-
biamo avuto gennaio e febbraio non brillantissimi, com-
pensati poi dallottimo andamento di marzo e aprile.

i un consum; mpre pil pevol
orientato alla qualita, attento alla scelta di prodotti che
valorizzano ingredienti, tradizione e territorio. In questo
contesto, hanno ottenuto buoni risultati le mortadelle
e | prosciutti crudi, mentre nel segmento del salami si
distinguono soprattutto le specialita regionali e i pro-
dotti legati alle eccellenze locali. Per quanto riguarda i
prosciutti cotti, cresce Vinteresse verso referenze distin-
tive come il Prosciutto cotto alta qualith Corona con
miele italiano, apprezzato per il suo profilo premium e
la ricercatezza degli ingredienti. Anche il comparto dei
preaffettati continua a dare segnali molto positi
particolare con la linea InStile: tra i prodotti pilt apprez-
zati spiccano la Mortadella Oro Premium con Pistacchio
verde di Bronte Dop (70 g) e il Salame Vecchia Osteria,
caratterizzato da un delicato equilibrio di aglio e spezie
(80 g). Infine, Tuttofood si & confermata unimportante

-asione di confronto e sviluppo, pet doci di in-
contrare operatori europei ed extra-europel e di raffor-
zare linteresse verso le nostre proposte di qualita”

Luigi Reggian, Elena Marongiu, Marcello
Pomponio, Alessandro Berselli e Claudio Maestri

Marcello Pomponio e Alessandro Berselli - “Siamo
presenti in fiera con uno stand raddoppiato rispetto
alle scorse edizioni: per noi & un segnale importante
di crescita, anche in un anno complesso. Nell'insieme
ci siamo difesi bene, ma il mercato non & semplice e
continuiamo a lavorare con grande attenzione ai costi,
anche perché siamo un'azienda energivora e negli ulti-
mi mesi abbiamo registrato aumenti sulle spese ener-
getiche. Il nostro obiettivo oggl & soprattutto quello di
svecchiare e innovare il prodotto, pur restando legati
alla tradizione. Nelle zone di Modena, Bologna, Reggio
Emilia e Parma il cicciolo morbido continua ad avere
ottimi riscontri, mentre il cicciolo secco resta un pro-
dotto pili trasversale e viene utilizzato anche nella pa-
nificazione. Tra le novita presentate in fiera ci sono le
Greppolette all'aroma BBQ, le Greppolette Hot Chili e i
Ciccioli in stick, pensati per intercettare nuovi consumi
e rendere la categoria pili attuale e accessibile a pub-
blici diversi”
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Marcefla Bombieri & Matteo Bombieri

Matteo Bombieri - “I| 2026 si & aperto in un con-
testa ancora complesso e difficile da prevedere, so-
prattutto a causa del/aumento dei costi, packaging
e plastiche, oftre & uno scenario intemazionale mol-
to instabile. Nonostante questo registriamo una cre-
scita dei volumi venduti e guardiamo con fiducia alla
seconda parte dell'anno, suspicando una maggiore
stabilita del mercato. Per noi restano centrali il ca

L0007 00099

288!
/9008

¥
)

Dassinistro: Giorgo e Lorenzo Beretta

In occasione 6i Tuttofood, Fratelli Beretta ha presen-

Glampaolo Coati

ri - 1l 2026 si & aperto 3
consoli-

tato numerose novitd. Enrico Fasina, mar-
keting salumi delfazienda, ha illustrato i nuovi prodotti
& partire dalla linea "Maestri della bresaols; frutto della
sinergia con Panzeri e Del Zoppe con B Food delle val-
i La gamma comprende Bressola dela Valtelina Ign,
Chiavennascs, Slinzega, Carpaccio, Bresaola di Black
Angus. La gamma Aluti in cucina si arricchisce invece

nale Horeca e o sviluppo i , due diret-
trici strategiche su cul continueremo a investire. In
fiera abbiamo presentato nuovi affettati nei forma:
ti da 500 grammi e 1 chilo, molto apprezzati anche
sui mercati esteri, Parallelamente stiamo lavoran-
do a un importante percorso di rinnovamento che
passa anche dal restyling del logo: abbiamo scelto
di inserire la bandiera italiana al posto del maialino
per rafforzare ancora di pi: il legame con fitalia
Stiamo incltre rivedendo la strategia marketing, eon
Iobiettivo di affidarci a un'agenzia esterna che ciac-
compagni nel consolidamento del posizianamento
sul mercato”

CENTRO CARNI DEI SIBILLINI

7y

LA STORIA
DELLE MARCH

wana fette

Diego e Debora Mariani

Debora Mariani - “Siamo lla terza partecipazione
a Tuttofood, I'unica fiera cui partecipiamo oltre a Sa-
lumi da Re, e quest'anna iniziamo a rafforzare il giro
di client formatosi con le prime edizioni. Serviamo
soprattutto macellerie e negozi, oltre a qualche retai
ler organizzata lacale, ma fobiettivo & aumentare la
quota in grande distribuzione e incrementare export,
con clienti selezionati per non stravolgere la dimen-
sione familiare dellazienda. Oltre a ciauscolo Igp e
guanciale, presentiamo una nostra produzione parti-
colare, un lonzino con lardo e arancio, utilizzando le
bucce, che vengono posizionate sul prodotto prima
deffinsacco”

i
pancetta affumicata in due pratiche fette pronte. Pre-
sentata poi la nuova linea di affettati vegetali che am-
plia l'offerta con soluzioni pensate per rispondere alle
nuove esigenze alimentar, senza rinunciare al gusto
alla praticita. Ricchi di proteine, gl affettati rappresen-
tana un'slternativa versatile e contemporanea e sono
disponibil nelle varianti ceci bianchi, fagioli bianchi e
lenticchie rosse. Novith anche per  salamini, presenta-
i nella limited edition Aperibag gusto pizza. Sul fronte
ready-to-eat lazienda presenta due tramezzini Pan Pro
con pane a base di fiacchi d'avena, farina di ceci, semi
di lino e girasole e due focaccine in due varianti: Pro-
sciutto cotto @ mozzarella e Prosciutto crudo e mozza-
rella. Si amplia la gamma Pan Soffice Beretta, la linea di
tramezzini gia leadier in Italia tra le proposte con base
maonese, che si presenta oggi con due nuove variant:
gamberetti e salsa rosa e speck. Nuova referenza anche
per la linea tramezzini classici con la versione bresacia
In occasione del cinquantesimo anniversario di Wiiber,
Beretta celebra una storia fatta di gusto € qualita con
una referenza speciale in edizione limitats, pensata per
rendere omaggio a un traguardo cos! significativo. Ne-
sce cosl un wurstel unico nel packaging e nellidentita
La proposta si presenta in un formato doppio Hot Dog
che include, allintermo della confezione, urvesclusiva
salsa Wiibermayo affumicata al gusto bacon, studiata
per esaltare Ulteriormente lesperienza di consumo

in 12025, un anno impor
Coati,che ha

difatturato. Tra e principali tendenze del mercato emer-
g€ Una crescente attenzione verso fnnovazione, oggl
sempre pil) richiesta sia dai consumatari sia dai profes-
sionisti del settore. Dal punto di vista delle categorie, il
prosciutto cotto continua @ rappresentare il comparto
pits rilevante per Coati, insieme al salame. In entrambe
le categorie disponiamo di un partafoglio ampio e fles-
sibile, che spazia dai formati interi agli affettati, decli
nati in diverse modalita e soluzioni di consumo. Tra |
prodotti trainant, alcune referenze della linea df punta
Lenta’, come il Prosciutta Cotto Alta Qualiti Lenta Cot-
tura o il Salame Ungherese Lenta Stagienature. Per noi
la partecipazione alle fiete rappresenta sempre un'oc-
casione non solo per presentare i prodotti, ma anche
per raccontarl, valorizzarne la versatilits e trasmetteme
il valore gastronomico attraverso esperienze concrete
& coinvolgenti. Anche a Tuttofood abbiamo voluto por-
tare questo approccio, proponendo uno stand molto
ampio, innovativo, dinamico  ricco di iniziative pensa-
te per coinvolgere | visitatori ed offrire nuove chiavi di
lettura del prodotto, fiuscendo a catturare IMnteresse
e riscuctendo grande apprezzamento tra | present. Le
e S0n0 3 In fie-
a, inotre, abbiamo presentato la nuova Linea Cubetti
‘Lenta Stagionatura, che racchiude una selezione di tre
pe \ Pancetts, Speck le, propo-

ste in formeati studiati per esaltare il posizionamento di
alta gamma. Inoltre, abbiamo presentato le nuave refe-
renze sviluppate per il mondo pizzeria, inserite allinter
o delle due linee ‘Pizzami, pensata per il retai, e Top
Pizza, destinata el canale food service, e pensata per
richiamare la collaborazione con 50 Top Pizza, la guida
internazionale di riferimento per il settore pizza di cui
Coati & sponsor attraverso il premio ‘Made in taly 2026
- Salumi Coati Award: Si tratta di una proposta ampia e
trasversale, con diverse referenze e formati studiati ap-
positamente per il mondo pizza, come gf stick di sala-

LARTIGIANO DELLA‘NDUJA

Da sinistras Luigi & Alesia Caccarno, Graziella Barbalace

p dolce o il crumble di salsiccia. L'obiettiva
prodetti dal fort i mazllo
stesso tempo pratici @ versatii”

igi - i lavoran-
do bene anche grazie al nuovo stebilimento all'avan-
guardia, inaugurato nel settembre 2025, Sono in cre-
scita canali importanti come lindustria e la PL, mentre
Fexport si attesta al 15-20%, Tra le novit in vetrina qui
aTuttofood, ci sono | vasetti di tonno con ‘nduja e oliva
con ‘nduje. Tutto il segmento dei vasetti presenta un
ottimo potenziale di crescita. Abblamo inoitre comin-
ciato lter per entrare nel mercato americano, dove i
nostri prodotti sono sicuramente molto apprezzati”

~“La fiera & stata molto positiva.
con una bella presenza di buyer esteri e con quasi tutta la
Gditaliana. Puntiamo meito sul Prosciuitto Veneto Dop,di
cui siamo tra i principali produttori. Da pachi mesi inoltre:
Ia nostra azienda ha anche espresso il nuove presidente
del Consorzio. La nostra offerta dltro canto comprende

qualita, i guanciale (ch &
entrato a pleno difitto anche nel mercati esteri), e la por-
chetta, Siamo pronti per inserire nei nostri programmi la
partecipazione a fiere estere”
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ORMA GROUP - BACALINI

[ St
il del- (| Jusls

]
Virginia Bacalini llteam, al centro Gianfranco Delfini a
2
Andrea Maroni - “L'anno & stato complesso: il tac- Gianfranco Delfini - “La nuova linea ‘Fragranze di ‘3
chino ha sofferto, tra prezzi instabili e consumi fiacchi, salame’, realizzata insieme al maestro delle essenze %
mentre sul suino viviamo da sempre cicli alterni, anche Baldo Baldinini, sta iniziando a diffondersi nella distri- a
se, nonostante il momento attuale abbastanza favo- buzione italiana e abbiamo avuto molto interesse da 3.
revole, il livello raggiunto negli ultimi quattro anni ha | parte degli operatori, anche esteri. In particolare, alle I
aumentato notevolmente la pressione sui produttori. | tre essenze gia sul mercato da pochi mesi (Basilico,
Il bovino resta su livelli alti, soprattutto per la difficolta | Profumi Mediterranei e Alchermes), si aggiungono Fiori g
di reperire materia prima: in Italia l'offerta & limitatae | d'Arancio e Cardamomo, che presentiamo qui a Tutto- ]
spesso ci appoggiamo all'Olanda per il vitello. Tra le no- food. Gli ottimi riscontri raccolti finora hanno rafforza- A
vita presentate abbiamo lavorato su una Fesa di tac- to ulteriormente I'impegno su questo progetto e fatto _9'
chino alle erbe aromatiche dei Monti Sibillini, cercando crescere |'attesa per 'arrivo delle nuove aromatizza- :
di dare valore aggiunto a un prodotto oggi difficile. Ab- zioni. La fiera segna anche I'ingresso di Clai nel monda :
biamo anche portato a casa un riconoscimento impor- delle carni fresche: hamburger, mini hamburger, pol- g
tante a Londra ‘Great Taste Golden Fork’ con il tacchino pettine e tramezzini, con carne mista di suino bovino, bt}
in porchetta, segno che la qualita viene ancora ricono- peravere un prodotto pili gustoso e con un interessan- 3
sciuta. E importante avere sempre presente che siamo | te posizionamento di pricing. Il tutto sempre da came °
in un mercato globale dove basta poco, anche fuori 100% italiana. Intendiamo cosl distinguerci con un'of- ”
dall'Europa, per spostare equilibri e prezzi. £ un anno ferta innovativa e sempre basata sull’italianitd come 3
impegnativo, ma continuiamo a lavorare cercando sta- valore fondante”.
bilita, clienti e prodotti che sappiano distinguersi”. g
-
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‘CONSORZIO CRUDO DI CUNEO DOP

Ambra Formento - “Tuttofood & un appuntamento
importante perfar conoscere il Prosciutto Crude di Cu-
neo agli operatori italian ed esteri, soprattutta in Gue-
sta fase di ‘nuevo inizio’ del Consorzio sotto tanti punti
di vista: dal rinnovamento dei vertici alla comunicazio-
ne. Per quanto riguarda i dati, nel corso del 2025 sono
state messe sotto sale circa 7mila cosce. Le vendite dl
prosciutti stagionati sono state di circa Timila pezzi. La
previsione produttiva per il 2026 & di circa Timila cosce.
i| principale canale di verdita nel 2025 del prosciutta
Crudo di Cuneo & statoil negozio tradizionale con circa
'80% dei volumi. Lo scarsa anno  proseguito linse-
rimento del prosciutto Crudo di Cuneo nella Gdo con
vendita al banco, oltre che in vaschetta. La quantiti

i prodotto commercializzata tramite la Gdo ha cosi
raggiunto |a quota del 15% circa: segno di un apprezza-
mento delle referenze territoriali, in particolare in Pie-
monte. Il canale Horeca, Invece, rappresenta circa il 5%
delle vendite can un buon potenziale i crescita, an-

ite la ntie
che stiamo valutando. Attualmente il prosclutto Crudo
di Cuneo Dop & commercializzato all'estero in misura
marginale, circa il 4%, in Ucraina e in Austrie”.

‘CONSORZIO SPECK ALTO ADIGE IGP

“Quest's

to positivo e sismo soddisfatti del riscontri ottenut
Riteniamo che fa campagna TV in Rtalla ‘unespeckted’
abbia contribito in modo favorevole a questa dinami

ca. Siamo contenti che la creativita stia funzionando
bene, generando interesse e attenzione verso il pro-
dotto. In questo mado riusciamo a raccontare meglio
le caratteristiche distintive dello Speck Alto Adige igpe
a rafforzare il rapporto con i consumater. In autunno
& previsto un uiteriore flight della campagna, dopodi-
ché farema una valutazione complessiva a fine anno.
In italia osserviamao una buona rotazione del prodotto
e questo risultato & anche merito dei nestri soci, che
collaborano attivamente attraverso iniziative condivi-
se. Inoltre, quest’anno celebriama i 30 anni dell'igp: un
traguardo importante, che conferma il valore del no-
stro prodotto, del territorio e del lavoro portato avanti
insieme diai produttori dello Speck Alto Adige Igp”

Emore Magni - *In fiera abblamo registrato pits mo-
vimento nei primi due giomi, con un buon numero di
contatti per le aziende associate. Resta il fatta che la
posizione periferica non ha sicuramente siutato moito
Nei primi quattro mesi registriamo una crescita della
produzione, anche nel preaffettato, Uexport & stabile e
vediamo segnall di ripresa in Germania, ovvero il primo
mercato estero peril Prosciutto Toscano Dop Altri Paesi

Uk e Canade. Tra le attivité di valorizza-
zione del prodotto segnalo una serie di iniziative presso

per gl addetti di alcune catene”.

RZIO SALUMI

Lorella Ferrari e Roberto Beli

Roberto Belll - “La fiera si conferma un momento di
incontro & canfronto per far conoscere ancor di pils le
nostre tre Dop placentine. Abbiamo avuto la visita allo
stand, tra laltro, di numerse autorith come il ministro
dellAgricoltura Francesco Lollobrigida e I'assessore re-
gionale Alessio Mammi. Questanno ci sar anche un
imp o il 2 luglio a Pia-
cenza | 30 anni del ricanoscimento delle Dop con un
grande evento dal titolo‘Respirare il futurs: Quanto alla
situazione di mercato, | salumi Dop piacentini tengono,

e eritieita | i, 1l generale calo dei
consumi ei prezzi delle materie prime in aleu
to elevati, come quello della pancetta®

casi mol-

RMA
“'QUALITA

<BRAND
* QUALITY

Dasinistra: Glargio e Ludovico Levoni

CHIANTI SALUMI

SALUM,

tm<i/,in MCE SApOri della Tocng

Gabricle Corti

Giulia e Gino Scordamaglia

&
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CENTRO CARNISILA

Carlo Falcone - Il bilancio della fiera & positivo: stia-
mo registrando molti contatti, anche internazionali, e
notiama conferma di un buon interesse verso i nostr
prodotti. Quest'anno presentiamo | quattro salumi Dop
calabresi: salsiccia, capocollo, soppressata e pancetta,
'ma abbiamo anche il suino nero allo stato brado e se-
mibrado, salumi biologici e il prosciutto di suina nero,
che qui in fiera ha avuto un grande apprezzamento. Il
2026 & iniziato bene, anche se gli effetti delle tensioni
internazionali i fanna ancora sentire, soprattutto sul
costi di trasporto e in generale sulla logistica. Nol stia-
mo guardando con attenzione al mercato degii Statl
Uniti, che per ol rappresenta un'area strategica di svi-
1uppRo, al momento ¢’ una lieve flessione del mercato,
ma riuseiame camungue @ mantenere la nostra posi-
zione".

Dasinistra:

Simone Allasia - “La fiera, a cui partecipiamo per la
prima voita, si & dimostrata allaltezza delle aspetta-
tive, con glomate molto piene e una fitta agenda di
appuntamenti. Oltre agli incontri pianificati, abbia-
mo avuto oceasione di incontrare numerosi operatori
ester] che hanno mostrato interesse per | nostri pro-
dotti: cami suine e prosciutti stagionati, tra cui il Par-
ma Dop. Lexport sui prodotti vale attualmente il 10%
ma ha un potenziale di sviluppo interessante. Nei primi
mesi dell'anno 'azienda ha messo a segno una crescita
con apertura di nuovi mercati in Paesi Ue ed extra-Ue
Come azienda, da sempre ci distinguiamo per 'atten-
zione al benessere animale e continuiamo in questa
direzione con referenze premium e anche biologiche”

Michele Devodier - “I primi mesi del 2026 confer-
mano ottimi segnali nel settore premium, con riscon-
tri importanti sia in tafia che alfestero. Sul mercato la

direzione & chiara: qualita, naturalezza, sostenibilita,
fiducia. Tuttofood & stata un'edizione molto positiva
& davvero intensa: buyer qualificati, moltissimi dalle-
stero, e incontsi di alto profilo con proposte strutturate
concrete su cui ora ¢ necessario (avorare al meglio. &
stato un piacere ritrovarsi con i nostri partner storici
lavorando sui nuovi sviluppi di assortimento e crea-
e nuave retazioni che speriamo fruttuose. I salone si
conferma un appuntamento chiave, organizzato alla
perfezione. Complimenti a tutto il team per il lavoro
eccezionale”.

Viadimir Dukeevich - “Abbiamo in assortimento di-
versi prodotti e specialith con un ottimo potenziale,
come la mortadella Suprema, il guanciale, i Rostell.
Siamo pronti per tomare e ci sono“lavori n corso'come
sivede anche dallo stand. Significa che stiamo per tor
nare, ma prima dobbiamo ‘fare | compiti’ con molte
competenze che stanno tormando in aziends, perché
quelle che c'erano prima erano un po'sopite. A setter-
bre presenteremo la nostra nuova veste e ci ritagliere-
mo lo spazio che ef compete”.

Emanuela Bigi - “Il 2026 si & aperto in un contesto
di mercato complesso, carstterizzato da una generale
prudenza nel consumi. Anche il settore dei salumi ha
registrato una fase di rallentamento, ma nelle ultime
settimane stiamo osservando lievi segnali positivi che
i fanno guardare ai prossimi mesi con cauto ottimi
smo. In questo scenario cresce I'attenzione verso pro-
dotti che uniscono tradizione e ingredient] selezionat,
ma anche soluzion! innovative capaci di rispondere ai
nuovi st di consuma. Per noi, prodott] iconici come fa
mortadella"1925'e il prosciutte erudo nazionale 'l Ro-
salto’, i confermano driver importanti, accanto a nua-
ve propasta pensate per intercettare occasion di con-

Glanhuoa Zanetta e Maria Giulia Fontana

Gianluca Zanetta - “Tuttofood & stata per nol una
fiera icea df soddisfazionl. Abbiamo awito loppartuni-
t di consolidare relazioni esistenti e, allo stesso tempo,
di creare numerosi nuovi contatt! promettentl, sia per i

registrato una forte affluenza di aziende strutturate e in-
teressate alla nostra offerta. In generale, abbiama riscon-
trato un interesse molto positivo verso le nostre linee di
affettata e verso le novita presentate. In particolare, i

sumo sempre pils dinamiche, dallo snack 3
fino al canale professionale. Tuttofood rappresenta
un appuntamento strategico per presentare le nostre
novita e rafforzare il dialogo con partner commerciali,
buyer e stakeholder del settore, e possiamo dire che le
aspettative sono state confermate. Uaffluenza é stata
molta positiva e abbiama registrato grande interesse
da parte degli operatori italiani ed esteri. Tra le novita
pit rilevant] spicca la finea Gastro Selection, dedicata
al canale Horec, sviluppata per aiutare la ristorazio-
ne a lavorare in mede pil efficiente, senza rinunciare
alla qualita. Abbiamo inoitre presentato Aperitiva Tris,
un format che unisce in unico pack la pinsa romana
&i nostri salumi e formaggi in tre variantl. Grande at-
tenzione anche per fa linea Snack, gia affermata negli
Stati Uniti e pronta al debuitto in italia e in Europa: una
gamma ready-to-eat che combina salur, formagg) e
ingredienti selezionati, La secondsa parte del 2026 s
particolarmente intensa, soprattutto sul fronte inter-
nazionale, con un focus strategico sempre pils forte sul
mercato statunitense”

, una
vativa che consente di valorizzare Ia fetta, mantenendo-
la sellevata e ben presentata alfintemo della vaschetta
grazie a un piano divisorio rialzato, ha avuto grande suc-
cesso, Pernol mppresenta non solo una novita aziendale,
ma una vera innavazione di settore, ed & stata un'impor-
tante occasione di confronto con clienti e peratori. Per
quanto riguarda il 2026, possiamo dire con placere che
Tanno si sta sviluippando In maniera molto positiva, con
una crescita fispetto allanno precedente su tutti i canali
@ su tutte le principali inee. Si tratta i una crescita che

nibile: riguarda sia i prodotti stagionati sia i cotti, sia gii
interi sia gii affettati. Quest'anno, in particolare, stiamo
lavorand e investendo con decisione nel canale Horeca
e foodservice specializzato, per il quale abbiamo creato
& continuiamo a sviluppare prodotti dedicati. Lobiettivo
& offrire un servizio sempre pili completo e continuare @
crescere in un settore che richiede qualits costante, ma
anche efficienza, competitivith e capacita di rispondere
con precisione alle esigenze del clierte”.
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Pizzagalli - “Presentiamo a Tuttofood la nuo-
valinea di salumi premium ‘Buoni di Filiera’ sviluppata
in collaborazione con Compassion in World Farming
(CIWF), una delle principali arganizzazioni intemaziona-
i impegnate nel benessere animale negli

Maurizio Moscatelli - “Nel mercato el salumi con-
il nostra percorso di sviluppo, trainato dalle no-
stre Igp, dalla forte crescita registrata dallexport ne-
gl ultimi anni, come anche nei primi mesi del 2026,

con eui daannl per ione di

di Le erisi

migliori standard produttivi. Ad oggi & a prima e uni-
ca gamma sul mercato Italiano a esibire direttamente
sul pack Il logo del Premio Good Pig di CIWF, ricono-
scimento assegnato allazienda per fadozione di stan

dard avanzati i animal welfare, rafforzando la cre-
dibilita dell'offerta sui piano etico e produttivo. Sulla
vaschetta & presente anche un QR codle che spiega i
coneept 'La bont viene prima’ | salumi della linea pro-

e g
destano ma restiamo positivi. Anche
quest’anno le novith che abbiamo portato in fiera han-

LD, LIVE FREE

Davide Fontanive - “Gll snck di came secea sono
tra le principali novita del gruppo e notiamo un co-
stante interesse presso gli operatori di settore, come
confermano gli incontri qui & Tuttofood. Si tratta di
prodotti di came stagionat, quindi con una lavorazio-
ne molto pili dettagliata e accurata di altri snack di
came sul mercato. Ed & chiaro che questo valore ag-

o aviito riscontri lusinghier. La principale
nei salumi riguarda il lancio di ‘Parmacotto Marinature!,

unalinea un concept i
nuove nel mercato degll affettat], a meta strada tra i
i i i qualith e Parma-

cotto, inoltre, si ilancia in comunicazione, recuperando
element| iconici della propria storia, reinterpretandoli

vengono da una filiera 100% italiana,
controllata dall'azienda: dalla genetica allallevamento,
dalla trasformazione alla stagionatura. La nuova gam-
ma comprende prosciutto crudo stagionato 18 mesi e
cotta slta qualita, salame campagnolo e Milano, cop-
pa stagionata, pancetta affumicata e dolce a cubetti
& pancetta stagionata, mortadella Bologna igp, oltre a

in chiave Nella nuova campagna c&
itorno di Christian De Sica, I testimonial che in pas-
sato ha contribuito a renderlo un prodotto di grande
successo, per emozionare il pubblico di sempre e can-
quistare le nuove generazioni®

guntova bene, sia come
i store sia nef collogui con | buyer. Molto bene anche
la linea ‘Gia cotti'che include numerose referenze: Ribs
classiche, Ribs bba, Pulled pork, Stinco catto, Mezzo
polletto, Tacchino al curry, Tagliata di pallo, Spezzatino
di vitello, Gulash di manzo, Gulash di capriolo, Gulash
di cervo, Polpettone alle verdure precotti di came. Nel
gruppo ¢l sono anche un ristorante e alcuni negozi:
questo ci pemette di sperimentare e proporre le no

vitds in anteprima al pubblico, cosi da avere feedback e,
se serve, calibrare & modificare le ricette. Siamo infatti
un gruppo molto dinamico a cui piace sperimentare e
innovare, che ha in catalogo prodotti di diversi settori

dalle carni al lattiero caseario, passando per gli snack e

& k e altre ponibill in vaschet-
te. La finea ‘Buon di Filiera’ & espressione pits concreta
di questa visione e del valore che vogliamo portare al
mercato. A proposito di filiera, registriamo un anda-
mento positivo delle linee che si distinguono sul mer-
cato, come quella del suino nero”

Roberto Gheritti - “Tra la principall novits, abbiamo
ampliato la linea Top Chef dedicata al Foodservice con
nuove referenze. Abbiamo affiancato al Bacon crudo una
vaschetta i Bacon precotto, che garntisce una resa
ottimale grazie a un minor rilascio di grasse, un ridatto
calo pesa e una diminuzione degli odori in cotturs, e una
vaschetza di Bacon Bits pronti alluso, utiizzabili anche a
freddo, per esempio nellinsalata. Completa infine loffer-
ta un guanciale a listarelle, ideale per la preparazione del
sughi tipici dela tradizione romana. Abbiamo poi com-
pletatoa nostra offerta di preaffettati con una vaschetta
preformata, disponibileanche per le private label, pensata
per valorizzare i nostri salumi italiani e presidiare fofferta

! Infine, g pe

SALUMIVIDA

Katia Mignogna e Cristian Vida

i i della quali-

=*1120:
8.1l comg dei salami tipici, nostro p
da fillera 100% italiana e friulana. si conferma in crescita
per  quinto anno consecutivo. Per quanto riguarda i pro-
sclutti cott, il rallentamento registrato dal mercato ltalia
a febbraio & stato recuperato grazie a nuovi accord com-
merciali neta Goo del Triveneto che ci vedono presentiin
punti vendita che prima di questanno nan servivamo, &
nel modo Horeca altre al supporto delle vendite afeste
0. Le aspettative per Tuttofood sono state soddisfatte.
Oftre alfinteresse verso i buyer esteri, il nostro obiettivo
principale era consolidare le relazion con i clienti taliani e
i nostr fornitori sterici. Abbiameo accalto gif aspiti in uno
stand accogiente e piacevole, creando fatmosfera ideale

dotto di

per e
re. In fiera abbiamo presentato uriimportante evoizione
dlei Prosciutt] Praga (PAT del Friull Venezia Giulia) con una
nuov ricettazione e la ripresa della prodizione del Praga
con 0sso. Continua inaltre lottimo riscontro dei Prosciut-
i cotti di filera friulana marchiati ‘lo Sono Friui Venezia
Giial Novita accolte con grande interesse dal client], che

al

Dasinistra: Paola Luz, Giacomo, Matteo e Fabrizio Pofli

Giacomo Polli - “Registriamo un primo trimestre in
crescita, sostenuto anche dal recente ampliamento
della struttura produttiva. Tra le novith presentate a
Tuttofood spiccanc if nuovo Salame Nobile e la linea
Sapori ltaliani, che reinterpreta grandi classici delia sa~
lumeria italiana secondo il know-how del Salumificio
di Genga. Stiamo Incltre sviluppando nuove referenze
con cami afterative, per rispondere a una domanda
sempre pid orientata verso prodotti dal migliore pro-
filo una parziale
sul fronte della materia prima suina, Il mercate con-
tinua a risentire, causa guerre, degli aumenti legati a
imballagg] e trasporti. Per questo continuiamo a inve-
stire in ricerca, sviluppo e qualita. Parallelamente, I'a
zienda ha recentemente conseguito la certificazione
1SO 14001 e redatto il primo bilancio di sostenibilita,

rantita da un‘azienda che vanta ben 60 anni di stodia. Infi-

la Tenera, i o
nella categoria ‘miglior innovazione di prodotto 2025 La
Bresaola Super Tenera rappresenta non solo UNa novith

le: un racconto
trasparente che in pochi minuti apre fe porte della rostra
produzione reale. Nella seconda parte delfanno fobiettivo

di prodatto, ma anche un nuovo moda di interpretare |

categoria: una bresala pensata per il consumatore di

ogg, capace di offrire alta qualita a un prezzo competi-

tivo. E realizzata con | miglior tagf, selezionat attraverso

controll accurati,e i distingue per ina texture particolar-
eun nd 3

ival I farea di pertinenza
storica nel mercata nazionale. Parallelamente, sul fronte
export. stiamo sviluppando la nostra presenza in Germa-
nia e Nord Europa, puntando in particolare sul segmento
del biologico, che allestero si conferma un rend sofdo e in

il proprio impegno verso una crescita
responsabile. Nei prossimi mesi il Salumificio di Gen
ga & inoltre pronto a sbarcare nei mercati extra UE”
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Da sinistrar Mattia e Difetta Brunello, Stefno Zen

Stefano Zen - “Il primo quadrimestre & andato se-
condo le aspettative, con un incremento nei settori
dei salumi da carni bianche e del proseiutto cottoalta
qualita. A Tuttofood grande interesse sia da operato-
ri italiani che stranieri per il Tacchino Zero, presenta-
to In anteprima a Marca e qui rilancidto & pieno. Un
prodotto unico sul mercato, ottenuto da petti di tac
chine 100% italiano interl e prevede una lavorazione
della parte anatomica integra, con cottura lenta a
vapore. Il nome ‘Tacchino Zero' richiama alcune spe-
cifiche scelte: assenza di antibiotici fin dalla nascita
degli animali, assenza di conservanti, zuccheri, glutine
elattosio. || prodotto include solo quattro ingredienti:
petto di tacchine italiano, aromi naturali, miele e sale
marin integrale di Cervia, Come azienda registriamo
una crescita interessante allestero, in particolare in
Germania, Portogallo e Paesi dell'Europa dellEst. Pro-
seguono poi gli investimenti sulla forza vendita, con
un focus sempre sui prodotti di alta qualita, seguendo
I'approceio della famiglia Brunello oggi presente con
la seconda generazione In azienda”

Chiara Nuti - “Il 2026 & iniziato in continuité rispetto
al 2025, ma a partire da febbraio il ha mostra-

Jomi

Dasinistro: Michele Campitiello e Andrea Guarino

Michele Campitiello - I 2026 si & aperto con Un an-

to alcuni segnali di rallentamento, in particolare su ca-
Tegorie come prosciutto cotte e mortadella. Su questi
segmenti ha inciso leco mediatico negativo legato alla
salubrita dei salumi, ampiificato soprattutto attraver-
501 soclal media, che hanno contribuito ad alimentare
una percezione meno positiva della categoria presso
alcuni consumatori. In questo scenario, Galbani sta co-
munque performando meglio del mercato, registran

do una crescita della quota a volume (Fonte: Circana
- 1-5-LSP). A traiinare le performance sono in particola-
re | nostri prodotti storici venduti a banco taglio, dove
continuiamo & martenere una relazione molto solida
con il consumatore, Per la Business Unit Meat, Tutto-
food ha rappresentato un'importante occasione di vi-
sibilita e confronto allinterno dello stand Lactalis, non
solo con operatori italiani ma anche con interlocutori
internazionali, Lobiettivo era valorizzare in particolare
i prodotti con maggiore potenzisle di sviluppo anche

tative. | mesi di gennaio e febbraio non sono stati del
tutto saddisfacent;, risentendo di una generale pruden-
2a nel consum e di alcune dinamiche di mercato che
hanna interessato lntero comparto. Tuttavia,
tire dal mese di marzo abbiamo registrato urinversione
di tendenza che ci ha consentito di recuperare tereno,
chiudendo il primo quadrimestre con risultati comples-
sivamente positivi e in finea con gl oblettivi Il mercato
si conferma sempre pils orientato verso prodotti pratici,
premium e ad alto contenuto di senvizio. Jomi continua
a distinguersi grazie a una proposta che coniuga inno-
vazione, attenzione alle nuove esigenze alimentari e va-
lorizzazione della salumeria Italiana. Tra | segmenti pits
performanti registriamo unia crescita importante delle
linee snack e ready-to-eat, sempre pil richieste per un
consumo veloce ma df qualita, oftre alfottimo anda-
mento delle referenze premium affettate in vaschetta,

par-

fuori dai confini nazionali, come la linea
Break, nelle varianti gusto tradizionale, Lime & Chill e
8BQ. |l riscontro & stato malto positivo: abbiamo re-
gistrato curiosita e interesse sia verso il prodotto sia
versa il percorso di evoluzione del brand. La linea nasce

dai prosciutti Dop alle specialita regionali. Cresce inoltre
1 prodotti ad el iPpOrto proteico e
orientati al benessere, Tuttofood rappresenta per noi un
appuntamento strategico fondamentale, non solo per
consolidare e rafforzare il dialogo con clienti storici e
partner commerciall, ma anche per intercettare nuove

peril pi econ-

temporanee, rispondendo alla ricerca di praticita sen-

2a rinunciare al gusto e alla qualita distintiva del brand
Un elemento

&anche la cons i

dibusiness e le evoluzion
ei trend del mercato a ivello internazionale, In fiera ab
bismo presentato una nuova linea proteica sviluppata
per fispondere ale esigenze del consumatori modernt £

Nella seconda parte delfanno le attivith trade e re-
tail accompagneranno in modo sinergico importanti
investimenti di comunicazione e consumer activation,
dalla TV al digital, dai social fino al punto vendita®

I ke

ready-to-eat, che rappresentanc oggl una del segmenti

pils dinamici del mercato. Nella seconda parte del'an

no proseguirema il percorso di innovazione di prodotto,

ampliando le linee dedicate al benessere, agli snack e

ai prodotti di servizio,
i o I

2} A\"

Dasinistra: Robeito Russe, Maiting Dol  Mossimo Manzini

Roberto Russo - “Nei primi mes| dellanno registria-
mo una crescita, anche grazie allacquisizione di nuovi
clienti. || guanciale resta tra | nostri prodotti di punts
con ben 900 quintali a settimana: la domanda conti-
nua & crescere in maniera significativa e trasversalmen-
te ai diversi canali. Gff aftri salumi in catalogo sono so-
prattutto pancetta e coppa, che tengono nonastante
gl incrementi del costi dells materia prima negli ultimi
anni. Quanto alla fiera, il primo giomo & stato un po’ i
assestamento, coné normale che sia, poi abbiamo
vorato molto bene il marted e if mercoled, con tanti
appuntamenti prefissati e numerosi inconti con buyer
soprattutto italiani”.

Da sinistra: Leonardo Gherardi, Stefano Bettinardi,
Maria Donnanno e Fabian Mefimeti

Leonardo Gherardi - “Tuttofood & andata molto bene,
con tanti contatti tra clienti consolidati @ nuovi che han-
o mostrato Interesse per | prodatti Montevecchio, Ab-
biamo incontrato operatori sia dallEuropa che da Paesi
extra-europei. Oftre ai grandii classici come il Fior di fesa,
Ia culatta e il guanciale, propaniamo in fier la nuova fi-
nea Cotto di culatta, disponibie nelle versioni al fomo,
alle erbe, alla ‘nduja e al tartufo. Quanto al primi 3-4 mesi,
o stiamo strutturando sempre pid per affrontare mer-
cati anche diversi da quello del crudo, come conferma i
lancio del Cotto di culatta. Inoltre siamo in una fase di
filancio e riorganizzazione aziendale che sta dando i suoi
frutti®

(e
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Pasquale Pugliese - “L'arientamento & sempre alla ri-
cerca i nuovi mercati e nuovi caneli, Uincertezza & pid
legata ai mercati extra Ue che vivono di situazioni di re-
strizione o dinamiche economiche difficl da prevedere
112026 ha aviito per ol un inizio molto positivo: fazienda
fiscontra un incremento costante di interesse da parte
dei consumater] verso la nduja in generale, ma anche
verso la riostra specifica realth. I predotto trainante si
conferma per il momento la Neluja in Crespo (pezzature
sottovuoto da circa 400 g) ma la tendenza del mercato
o i verso nuovi formati di mi-

i ile. Le
tive verso Tuttofood erano molto elevate e sona fimaste
per larga parte soddisfatte. Riscontriamo ad ogni nuova
edizione un incremento costante d feedback positivi. £
if ito. In
tato nuovi formati di nduja pensati pera gastronomva ed
il settore Horeca Piiin generale, i isconti dei visitatori si
sonodimostrati positivi.Con il nuovo anno, inoltre, fazien-
da ha awviato una serie di investimenti volti a migliorare
Ia propria offerta in termini di qualith e innovazione. La
prospettiva i medio termine & la conclusione dei pro-

Margherta e Morcello Pairmiesi

Margherita Palmieri - “In fiera abbiamo avite molti
contatti con buyer e distributori esteri. Segno di un co-
stante interesse per Mortadella Favola nelle sue diver-
sevarianti. Inaltre presentiamo gli spiechi o Mortadella
Favola da 230 grammi, che rappresentano una solu-
zione studiata per il banco frigo e la vetrina del libero
servizio, capace di coniugare praticita, riconoseibilita e

uslita. Un'evoluzione natussle dellofferta, che man-
tiene intatti i valori distintivi del prodetto, rendendoli
accessibili anche in nuovi contesti di acquisto. Accan-
to a Favola, Palmieri amplia il suo posizionamento el
premium anche eon il prosciutta cotto alta qualitd I|
Favoloso. Ottenuto da cosce 100% italiane, aromatiz-
zato con sale dolce di Cervia e miele d'acacia, legato a
mano e cotto lentamente a vapore. Un prodotto che
incarna l'identita Palmieri e, nascendo dalla sua espe-
rienza, la stessa cura di Mortadella Favola. Tuttofood
2026 & stata poi l'occasione per entrare nel mondo
narrative di Favola, grazie & un elemento scenografico
di forte impatto: il modeliing originale del set dell'ulti-
mo spot di Favols, ideato dallagenzia Armando Testa

1l prossimo

merc: impor-
tante & al Sial i Parigiin ottobre”

Torino e real la tecnica dello stop motion”.

Daniele Montali - “Siamo malto soddisfatti della no-
stra prima partecipazione a Tuttofood: Milano & una
piazza molto importante e ambiziosa, che senvira a
portare avanti il messaggio che costituisce la nostra
anima: ‘perché | prosciutti eridi non sono tuttl ugual

Il mercato ci chiede infatti di rafforzare le informazio-
ni e i valori che il nostro predotto ha da raccontare. ||
prosciutto crudo & gia in sé un prodotto assolutamen-
te Innovativo: | suoi valori nutrizionall, la diversita dei
produttori, i suoi diversi gusti,le siie varie stagionature,
I'assenza di conservanti e additivi ne fanno un capo-
lavora che non bisogna cambiare. In questo contesto
dieccellenza, noi siamo ottimisti riguardo allimportan-
2a della nostra filosofia. Uno degli oblettivi pits impor-
tanti che i poniama @ trasferire queste informazioni
anche ai mercati; italiano e estero, dove purtroppo il
prosciutta & spesso svillto, tagfiato male e dove le
competenze non sempre sono adeguate al valore di
queste prodotto unice, che tutto il mondo el invidis"

Francesco Magliano - “Abbiamo avito diversi in-
conti il primo giomo con buyer e operatari del Me-
dio Oriente, anche dal Bahrein e dallran, oltre a tanti
dallEuropa. Il secondo glomo sono stati in prevalenza
italiani, mentre mercoledi lo stand & stato un po’ meno
affollato. In generaleil clima di mercato & un po dimes-
s0. Sul consumi siamo contentl come azienda e stia-
mo andanda meglio come sel in, sicuramente megio
del trend negativo del sell out, con un lieve calo ma
ci siamo difesi bene: la bresaola & molto resiliente
Rigamanti si conferma un brand molto forte. Ci siamo.
difesi bene un po'in tutti | canall. Sugli aitri prodotti del
gruppo come | prosciutdl erudi, la marginalita & proble-

matica, mentre il segmento dei cotti & sempre pils af-
follato ed & difficile posizionarsi. Contiamo comungue
di silupparci e crescere, sia in Italia che all'estero, nel
secondo semestre dellanno®

PARMA FOOD GROUP

St ? 1 £
Igor Furlotti - “Nei primi quattro mesi registriamo un
mantenimento dei volumi, con un lieve calo del salumi
in Gdo e discount in Italia. Crescon invece le propo-
ste degli affettati nei formati per 'Horeca. Continula-
mo a concentrarci sul nostri punti di forza: la forza di
un marehio conosciuto come Terre Ducall e lelevato
livello o servizio, Crescita in doppia cifra, invece, per
Parma Is, in particolare grazie alle salse etniche. Siamo
leaderin Italia nella prodizione di guacamole e anche i
maggiori produttori i hummus di ceci. Buona crescita
anche per il segmento dei piatti pronti con nuove ricet-
te e dopo il lancio a Marca mettiamo in vetrina la finea
snack'evoluta' che abbina prodotti da fomo e salse et-
niche: nachos e guacamole; taralli e hummus; crostini
@ salsa tzatziki, e anche la linea Fresche idee Kids con
diverse referenze pensate per la merenda e i pasti dei
pits piccoli. In fiera rilanciamo anche il Pagnetto nelle
version gluten free e vegan”.

VI |

Emilia Lisdero - “L'incertezza generale determinata
dai conflitti In corso e il relativo aumento del prezzo
delle materie energetiche, caratterizza il mercato in
maniera abbastanza pesante, rendendo evidente una
contrazione dei consumi in tutte le categarie merce-
ologiche. In un momento molto complesso, Raspini
registra invece una crescita, dovuta & una politica

I idate nel tem-
po, che riconoscono caratteristiche precise di qualith
e affidabilits, che le consentono di ammortizzare e
superare le oscillazioni esterne. || 2026 & un anno im-
portante per Raspini, festeggia infatti '80esimo anni-
versario di fondazione, evento messo in evidenza da
una grande campagna di comunicazione: A chi piace
Raspini‘uno spot accattivante e al di fuori dagli sche-
mi, che mette al centro il prosciutto cotto, prodotto
storico, iconico e riconosciuto per bonta e qualita.
Abbiamo anche presentato una novita di rilievo: la
nuova vaschetta per affettati Mangia&Chiudi. La con-
fezione dal design modemo che mette al centro ed

| prodotto, si apre e si rich plicy

gesto, consentendo una praticita di consumo anche
in pits momenti, garantendone freschezza e qualitd,
anche dopo I'spertura. Una soluzione pratica che mi-
gliora la gestione del frigorifero e accompagna i ritmi
della vita di tutti i giorni, senza rinunciare alla bonta
Raspii, La linea @ composta da Prosciutto cotto alta
qualita, Salame Milano, Mortadella Bologna igp, Pro-
sciutto erudo”
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SALUMI DEL CASTELLO

De Martino - “Questa & la nostra terza parte-
cipazione a Tuttofood. Siamo un salumificio che presen-
ta | prodotti tipic della sslumeria calabrese, anche se
per scelta al momento non facciamo ke Dop. | prodotti
di punta sano la schiacclata calabrese e la ‘nduje. La-
voriama per circa il 0% del nostro fatturato con retall
& ingrosso. L'anno prossimo saremno presenti a Marca e
a Cibus per il panorama nazionale, mentre per quanto
riguarda lexport parteciperemo ad Anuga con la collet-
tiva regionale, che sta svolgendo un ottime lavoro di va-
lorizzazione delle aziende del territorio"

tra: Alessandro Paolin, Giuseppe e Fulvia i Bemardo,
v DEios vinconas olantiy

Stefano D'Ezdo - In riferimento al mercato del salumi
e delia came suina, il 2026 si & aperto in uno scenario
ancora complesso. Nelfuitimo periodo i registra una
diminuzione def cansum interi a causa di un contesto
economico che vede il consumatore sempre pil attento
al prezzo e alla gestione della spesa quatidiana. Le prin-
cipali difficolti del settore riguardanc soprattutto linfla

Ziane, I'aumento dei costi produttivi ed energetici. Un'al-
tra criticith sempre pils evidente  la carenza di lavoratori

di figure professionali storiche come | macellal. Questo
sta portando il mercato a orientarsi sempre di il verso
preparazioni pronte e prodotti standardizzati. Per quan-
to riguarda la nostra aziends, caratterizzata dala forza e
dalla passione dela famigia Di Bemardo che la conduce,

SALUMIMORETTI

Eugenlo Moretti - “Il 2026 & inziato in maniera moito
positiva per la nostra azienda. Gié nel primo trimestre
abbiamo registrato un Incremento del fatturato di eirea
il 20%, un segnale incoraggiante soprattutto conside-
rando |l periode economico complesso, caratterizzato
dallaumento dei casti energetici e da un generale calo

a distinguersi fa nostra ‘nduja e le Spianata, che stanno
fiscontrando sempre pi interesse sia sul mercato italia-
10 che estero. Per o & stata la prima esperienza come
espositor a Tuttofood Miano e possiamo dire che le

SALUMIFICIO FALCONE

Antonio Faleone - “Uandemento dei primi mesi & stabi-
le, noi continuiamo a credere nel lavoro che faceiamo in
mariera artigianale: E vogliamo continuare a valorizzae |
prodotti che la nostra terra ci offre: ho la fortuna di vivere
in montagna nel parco nazionale della Sia. Abiamo alie-
vamenti i suino nero allo stata semi-brado e riusciamo
areperte anche a came di Scottona df Podolica e sbisa-

un
razza. La Podolica & una delle cinque razze autoctone av
fuse sul teritoio taliane. Una vacca rustica, molto forte,
con carateristiche organolettche partcdar. € anche un

aspettative sono state te. La fiera
si &rivelata unfimportante oecasione per creare network,

diventata
Dammomo dellumanita. Come la cucina italiana. Da alcu-

contatto con numerosi distributori e grossisti italiani ed

nianni in fiera con la collettiva organizzata
dalls regione Calabia @ colgo foceasione per ringraziare

esterl. Grazie & un importante effettuato
nel 2023, oggl abbiamo la possibilita df aumentare la no-
stra capacta produttiva e affrontare nuavi mercati con
maggiore forza e organizzazione

Durante Tuttofood abbiamo presentato diverse va-
rianti della nostra "nduje, dalla classica porzione da 200
gramm fino alla versione da 15 kg dedicata principal-
mente al canale professionele e alla ristorazione. Grande
interesse ha riscosso anche la nostra ‘ndujs in sac & po-
che da 500 grammi, un formato pratico e versatile che
& stato accolto molto positivamente sia di distributori
che dagli operatori del settore food service. Per la secon
da meth del 2026 il nostro oblettivo sark consalidare i
contatt sequisiti durante Tuttofood e sviluppare nuove
collaborazioni commercial, soprattutto nel settore B28
©nei mercati esteri”

Gallo, lezioni regionali
ha avuto il record sterico di preferenze con oltre 30mila
Un politico onesto e sempre presente alle fiee che orga-
nizza: anche per questo motivo abbiamo deciso di parte-
cipare. Qui abbiamo presentiamo la Veganduja, per vegan!:
sono convinto che la cucina debba unie, non dividere. E

da quando lavoro in
cucing el fisterents delis ie r@.e Sorelle Falcone'a Ca-
miglatello Silano. £ la Veganduja & mokto utile per venie
Incontro alle esigenze dei vegani  ha suscitato linteresse
di un importatore i Vancouver proprio qui a Tuttofood,

&in assortimento addirittura dal 2014, anno in eui & stata
lanciata al Clous etra | prodott pisinnovativi, Presentiamo
anche [a nduja naturale con sale e peperoncing, quella di
suino nero, quella biclogica e anche quella classica. Laltra
novith & l salame df bovino df razza Podaica, motto light &
adattoa tutti®

Da sinistrer Claudio Formento e Gabricle Pizomi

qQueste criticita sono state affrontate con
ne senza aleun impatto sulla crescita nel teritoria. | Sa-
lumieri di Castel Castagna rappresenta oggi un punto di
riferimento per il settore, soprattutto nel Centro Italia
In fiera sono stati presentati i nostri prodotti di punta,
primo tra tutti # Prosciutto Gran Riserva, realizzato con
una ino una
stagionatura garantita di shmeno 22 mesi Al prodotti
apprezzati sono stati il Salame Aquilano e Abruzzese e i
‘olio, prodotsi che unan
tica tradizione gastronomica e continuano & riscuotere
interesse n Italia e alfestero Per qusn(u riguarda Tuttofo-
od, le aspe quelle ’
consolidare rapporti gia esvstenu e sviluppare nuove op-
) i 3o il

-
a seconda del segmento, Se il bavino & caratterizzato
da una stabilizzazione (abbiamo confermato i volu-
mi delfanno precedente e aumentato leggermente il
valore), il suino sta crescendo del 20% a volume e del
10% a valore. Qui a Tuttofood presentiama pera prima
volta la nostra salumeria, sia per quanto riguarda i fre-
sco (salsicce) che per lo stagionato. Ci stiamo di fatto
affacciando ora al mercato dei prosciutti, che & mol-
to attrattivo in termini di dimensione della domanda
ma difficilissimo per quanto riguarda la competitivita.
1 nostr primi prosciutti Dcp pronti per essere ceduti al
sell-out verranno propestl in primis af eanall speciali
zat, ovvero normal trade & Do locale. Per fanno pros:

ta una belissima esperienza, ricca di confronto, entusia
smo e grande interesse versoi nostri prodotti’

Mares, ma il vero
obettivo & finternazionalizzazione dellazienda, in vista
di Anuga 2027°

SALUMIFICIO SAN VINCENZO

Dasinistra: Antonio Catalana, Laura, Fefice Tavofaro,
Simane Castiglione e Filppo Elmo

Filippo Elmo - “Nel primo quadrimestre registriamo
una crescita del 15-20% e siamo molta soddisfatti, in
particolare del trend spicy che sta sempre pil pren-
denda piede in Italia e allestero. Tra | prodotti in vetrina
qui a Tuttofood ¢ Ia linea Halal, composta da spia-
nata, salsiceia e ‘ndujs, presentats in anteprima & Gul-
food. Si tratta i una gamma pensata SOprattutto per
i mercati esteri. Quando alla ‘nduja, abbiamo recente-
mente ottenuto I'sutorizzazione alla vendita negli Usa,
un mercato con un potenziale molto interessante nei
canali food service e retail. Vedremo gl effetti nel se-
condo semestre. Tra le novits, lanceremo anche un sa-
lame senza niitriti e nitrati e siamo pronti ad ampliare
lo cosi da la e
rispondere alle richieste del mercato”.
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Tuttoﬁmd.? 26 reportace

remonesi - | 2026 & iniziato con un anda-

Daniele Ct
mento stablle delle vendite, in un contesto di mercato

*Siamo contenti dei i avuti

in fiers, sia dallftalia che dallestero e questo, per noi, | I h i Oraéda .
i cui | consumatori mostrano sempre pil attenzione | rfappresenta na bella conferma. A Tuttofood presen- | seilclima e gli eventia iivelio internazionale interferiran o
verso prodotti di qualita, pratici e adatti a stili i vita | tiamo la finea a peso fisso da 130 e 200 grammy (boc- | noda maggio in poi sui consumi e sul clima def mercati A
dinamici. Il prosciutta crudo continua  rappresentare | concini dolei e piccanti, salsiccia appassita dolce e | Tuttofood & una fiera con un bel cfima e ormal sono anni a
il cuore dellofferta di Salumificio San Michele, concre- | piccante, salame saporotto e salame Aquila) e anche | che partecipiamo nella formula il gusto al Cubo’con 8o el
scente Interesse verso referenze che uniscano gusto, | le vaschette da 500 grammi dedicate #l food service | talla Formagg Menabrea. Le asp g
benessere e praticita di consumo, L'obiettivo principa- | (salame Milano, ventricina piceante, proselutto cotto, | cipazione sono sempre confermate positivamente ed & 9
le della i Tuttofood era sviluppa salame Napoli, spianata piccante, salsiccia bastone he Tuttofood sta pils 3
Vi contatti esteri e rafforzare le relazioni commerciall | piccante, prosciutto crudo e guancisle). | prodott pili | rilevante per litalia. Come aziends, siamo specializzati o
con operatori ionali. La fiera si & nel 2025 e nef primi mesi dellanno resta- | nella produzione di prosciutto di Parma Dop: [obiettivo b
un strategico e le sona | noi salami:in questo segmento vediamo una costante | in fiera & farsi conoscere in nuov mercati e nuovi ca<
state soddisfatte. A Tuttofood abbiamo presentato | crescita della Corallina. Anche il guanciale regjstra un | riali, nonché proporre nuove modalita di consumo del 4
Libra, proseiutto crudo a ridotto contenuto di sodia, | continuo incremento, in particolare nel canale Horeea”. | prodotto” 5
e il nuove prosciutte crudo Ambient. Libra nasce per =}
rispondere alla erescente attenzione verso il benesse
re alimentare, offrendo un prodotto pits equilibrato dal >
punto di vista nutrizionale senza rinunciare alla quali- &
ta e alla complessith aromatica tipica del prosciutto FRATELLIRIVA H
erudo. I prosciutto crudo Ambient rappresenta invece it
§ una soluzione pensata per uno stile di vita contempo- o
8 raneo e ‘on the go': un prodatto pratico, che pud essere g
2 conservato fuori frigorifero, ideale per nuovi momenti 3
g di consumo e per un consumatore sempre pili orienta H
g to alla comodita senza compromessi sulla qualita. Per o
e a seconda meta delfanno continueremo a lavorare
5 sullo sviluppo commerciale, con particolare attenzio- >
2 ne ai mercati esteri e al consalidamento delle relazioni g
z costrite durante Tuttofood. Paralielamente prosegui-
8 remo il percorso di innovazione di pradotto e valoriz-
E 2azione del brand, con loblettivo di intercettare nuove 2
; occasioni di consuma e rafforzare il posizionamento di Bl
& Salumificio Sen Michele nel segmento premium della g
salumeria itafiana” a
v
"
]
0
Giuseppe Riva - “L'anno si & aperta in una fase artico- 9
Jata per il settore alimentare, caratterizzata ta una per-
Barbara Bordoni - “Il 2026 & iniziato con segnali positi- | sistente pressione sui costi e da consumi che in alcune
vi.soprattuitto sul fronte def consumi legati a benessere, | categorie mostrand segnali di rallentamento. Anche nel i
praticita e qualita certificata. Registriamo una crescente | nostro comparto si osserva un'avoiuzione nele abitud
sttenzione verso prodotti equiibrati dal punto di vista | i di acquisto, con crescente attenzione verso prodotti o
nutrizionale, ma che mantengano autentiita e gusto. | pratic, facll i g
In questo contesto, le Bresacia della Valtelina Igp con- | sibiith alimentari. Per quanto riguarda la nostra reaita, i g
tinua a essere il nostro prodotto trainante, insieme alle 3 dellat- 3
pils orientate a nuovi momenti di tivitd. | comparto degli affettati conferma una buona L
uno stile di vita dinamico. Tuttafood rappresenta pernoi | tenuta, mentre il banco tradizionale mantiene una so-
unoccasione di incontro e confronto con client], buyere | stanziale stabilits. Si conferma inoltre Minteresse verso le 0
operatori del settore. L'obiettivo era consolidare relazioni | - referenze che interpretano il concetto del senza. i parti- )
g esistent, scoprime delle nuove, presentare le novit | o i eal )
di prodotto e rafforzare il posizionamento del brand. Le | allevati senza antibiotici. La flera & stata unfimportante 5
aspettative sono state soddisfatte. In fiera abbiamo pre- | occasione i confronto con dlientl, partnet e operatori o
. la Bresaola del settore, in un momento in cui | mercato sta attraver- L

42

Da sinistro: Umberto e Fabio Viani, Claudio Cateffani

Umberto Viani e Claudio Catellani - “Tuttofood si
conferma una fiera assolutarmente positiva, con fa pre-
senza di tutti | buyer della distribuzione italiana e con
unottime rappresentanze di operatori esteri, sia euro-
pei che extra continente. Arriva in un momento azien
dale positivo: | primi quattro mesi hanno segnato un
+6% a volume rispetto a un 2025 in cui si era viaggiato

nuto di sodio e la Bresaola della Valtellina 1go Pocket mo:
noporzione.La prima nasce per crescente

sando una fase di trasformazione significativa. Loblettivo
i maanche

richiesta di prodotti pil equilibrati dal punto di vista nutri-
zionale, mantenendo perd gusto e identita della bresaola
tradlizionale. La versione Pocket, invece, & pensata per un
consumo ‘on the go Entrambe le novita hanno ricevu-
to un fiscontro molto positivo, in particolare da parte dei
buyer interessati a prodotti capaci di intercettare nuo-
ve occasioni o consumo, Nella seconda parte dellanno
continueremo a lavorare sul consalidamento della pre-
senza del brand sia sul mercato italiane sia aifestero, con

a doppia cifra, e alcune famiglie han
no avuto quote di crescita anche maggiori, Lexport ha
raggiunto un discreto 24% sul fatturato complessivo,
con un peso importante delle private label. Di grande
Impulso & stata fauterizzazione di Usa e Canada allim-
portazione della Finocchiona Igp. La prossima fiera
sard Polagra, a Poznaf a fine settembre”.

e ! raf-
forzamento delle relazioni con | partner distributivi. Pro-
seguiremo inoltre il percorso di innovazione di prodatto,
sempre in continuita con | valorf di qualts, tenitorielita e
benessere. Sono previste nuove attivith i comunicazio-

delia bresaola valteflinese”

raccogiiere Indicazion utili sulfevoluzione delle richieste
dlel mercato e sulle priorita def buyer. Da Guesto purto di
vista il riscontro & stato positivo. In fiera abbiamo scelto
di valorizzare fevoluzione della nostra offerta, con parti-
colare attenzione alle referenze che interpretano il tema
el ‘senza, ogss sempre pili rilevante nelle scelte d'acqui-
sta Abbiarmo anche presentato urfevoluzione dela linea
dediicata al cotto ‘Umberto pensata per ampliare le pos

sibiita dif utiizzo nel canale tradizionale e semplificare
Ia gestione del prodotto al banca. Per la seconda parte
dellanno il focus sara sul consofidamento del percorso,
marnitenendo attenzione allevoluzione del mercato. Cor-
tinueremo a lavorare sullo sviluppo dellofferta in linea
con le richieste emergenti, in particolare sui prodotti ca-
ratterizzati dia formulazioni sempre pid essenziali e sulle
linee legate al senza antibiotici’
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Da sinistrer Lorenzo, Alessandro e Umberto Sasio

Sandro Sabelli - “Il bilancio della fiera & decisa-
mente positivo. Per un‘azienda come la nostra, ormai

SALUMIFICIO SANO

Luca Monica - “Siamo concentrati sulla messa &

Alessandra Sosio -“In fiera abblamo aviito numerosi 2 punto di prodotti vocati allestero, anche se in Italia .
completamente integrata nel gruppo Amadori, che o
s $ B continuiamo ad avere buoni fisultati. Stiamo lavoran- i
: % fattura oltre 140 milioni allestero, lintemazionalizza- =
Africa, Hong Kong, Golfo Persico (perfino Iran) e natural- : J do anche su prodotti porzionati e per la ristorazione. o
zione di Tuttofood & una necessita. Abbiamo riscon- ; 5 a
mente molti paesi europel. A seconda delle zone ab- : Anche il Prosciutto Amatriciano |go sara protagonista a
trato presenze anche da Paesi overseas (india, Cina, .
biamo fiscontrata interesse per la bresaola e | prodotti d di un progetto di valorizzazione: vorremmo arrivare a 3]
2 Heng Kong, Sud-Est Asiatico), oltre & una risposta % 5
firmati Alimentarl Radice, in particolare quell certificati | /08 "B X0 R e an, | una stagionatura di 24 mesi e anche [ubicazione dello 3
Halal come Pastram el Cotto divitelio Anchenelladi- [ 125 <18 1 Pre 08 feredso Somest oo SRR | stabiimento a 8-900 metri favorisce la stagionatura 2
stribuzione moderna italiana vediamo che il segmento ; f(‘f" d“ 2“0" "'Os[‘c,” .\::Oévi ";f“w:ﬂ‘; ched | naturale. Sono prodotti che ci rendono riconoscibil 5
Halal sta cominciando a trovare spazio, come gia avvie- o oo yeto-ent, realiveata con materta | €ome il guanciale amatriciano, che viene prodotto in by
nein numerosi Paesi Ue. Stiamo lavorando perranciare | % ST €16 feac Lo e8h WRIAIAE CON AR | marjera ancora artigianale e si caratterizza per uneti- H
& valorizzare il brand Radice e le sue tante referenze fn | Prima 100% italiana e antibiotic free. £ un ul chetta pulita, da carni italiane. Altro fronte che ci sta a
i kel passo avanti verso I'integrazione della filiera, che per msare s &
. . - " L9 il | i suinicola. | nostri % .
scita i Italia e allestero. La linea di gastronomia g nfatti | || N93%0 BUppO & sia avicola che suinicola. | nOStN | oo\ olecico da 200 K e cerchiamo di convivere con ]
siti di allevamento, sezionamento e lavorazione della
completa, disponibille nei formati trancio e preaffettato e . un territorio che ha ancora qualehe ferita dopo il ter-
came suina sono certificati da CSQA e costituiscono ; b
per ogni esigenza, e ha destato attenzione e interesse, Sy . remoto del 2017 Ci sono comungue tante possibilita
" | i pilastri della linea premium Lenti Le Eccellenze di Fi- >
sia da parte i operateri talian che ester. | prodotti df | P72 nel rapporto con | dipendent] e come presidio del ter- o
punta, eame il Pastrami e | Roastbeef, presentati in fiera fitorio" ]
al naturale e in versione finger food, insieme agi arrosti o
di vitello e di tacchino italiani, si sono distinti partico- :
larmente” e
” 3
]
o
°
o
o
>
o
n
3
?
0
0
o
n
s
i
&
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Anna Madeo - “Abbiamo avuto un ottimo 2025 con un incremento del L
10% sia @ valore che & volume. Importante il peso del mercato americanc
con la ‘nduja in vasetto, secchiello e squeeze: puntiamo infatti a incre- 3
mentare la nostra presenza nel 2026. Nei primi mesi dell'anrio la crescita o
& continuata con un <11,5% nel primi cinque mesi. | salumi calabresi Dop g‘
restano tra i prodotti principali, anche grazie al ricostituito Consorzio che 8
ho I'onore di presiedere, ma anche prosciutto di suino nero, ‘nduja e guan- d
ciale ci stanno dsndo Trale navita pr I in

fiera ¢i sano la'nduja essiccata, quella in versione Horeca con dispenser e
in secchiello, Ma anche il prosciutto di suino nero affettato in un'elegante
confezione da 60 grammi e gl antipasti di salumi e formaggi in vaschetta
Presentiamo inoltre referenze di carni da 200 grammi come smash bur-
ger, salsicce e polpettine®.
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Dasinistra: Riccardo Nasini, Pacla Mezzaluna e
Luca Mezzaluna
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Pietro Bellini - “Per il Prosciutto di Norcia Igp il 2026 Andrea Cariani - “Per noi & il terzo anno di presenza -"Siar o
&iniziato pesitivamente, nonostante una lieve flessio- |  in fiere, qui abbiamo modo di rafforzare alcuni contatti | zienda nata da una realta contadine e cresciuta mante- e
e del mercato. Le prospettive restano buone e pun- | preziosi. Lanno procedie in modo regolare e il mercato | nendo sempre una fillera corta e controllata. Abbiamo a
tiamo & superare il mezzo milione di prosciutti certi- | nel complesso & positive. || prezzo del suino si & leg- | il macello intemo e lavoriamo materia prima locale © bl
ficati. Il mercato del fresco continua a dare segnzh gevmeﬂte abbassato, e questo ha aiutato a stabilizzare | nazionale, quella locale proviene da famviglie di alleva 5
incoraggianti, anche se le tensioni internazion: amiche di vendita. La nostra produzione & cen- | tori del territorio con cui abbiamo un rapporto diretto 9
difficolta geopolltiche inevitabilmente si riflettono su mm sulla porchetts, che vendiamo Intera oppure in | e continuativo, Dope la scomparsa di mia padre abbis- 3
tuttall comparto. La fiera & stata positiva,can una pre- | formato tronchetto. ll tronchetto si ottiene dalla par- | mo dovuto affrontare molte difficoita, ma rion abbia- [
senza crescente di espositori e operatori esteri, segno | te centrale del suino, quindi lombo e pancetta, privati | momai ione. Oggi g
di un interesse internazionale serpre pil forte verso | di testa, spalla e coscia, e segue la stessa lavorazione | aleune femigle di allevatori, piccoll numeri, ma gancke
le eccellenze italiane. Siamo inoltre particolammente | tradizionale della porchetta intera, con le stesse aro- i “
soddisfatti del lavero svolto insieme ad altri consorzi | metizzazioni e Il ripienc di fegatini. D so- i chy L Anchala I
di Umbria e Toscana per la rlapertura delle esportazio- | prattutto nel canale Horeca e street food, mentre la | sostenibilita & diventata parte del nostro percorso, con g
i verso gli Stati Uniti. £ un passaggio strategico per | Gdo @ gestita principalmente a banco, export pesa | vari interventi strutturali, da ultimo il fotovoltaico per
prodatti come il Prosciutto di Norcia Igp e rappresenta | eirea il 10%, soprattutto verse il Nord Europa, mentre | ridurre [ costi energetici e rendere pils stabille la produ- &
un segnale importante per tutto il settore. La strada & | il nostro mercato principale resta 'Umbria. La novita | zione. Tra i prodotti simbolo ci sono il ciauscolo Igp, if &
ancora lungs, ma & un risuitato che di fiducia e pro- | di questianno & fawvio delle-commerce, su cui stiamo | ‘Doppio Gustd, un prodotto che unisce parti magre e H
spettive concrete alle nostre aziende” investendo per ampliare la vendita diretta”. grasse del filone suino, stagionato con la cotenna, il sa- 5
§ lame ‘Fermanello' che ricorda il tagfio a punta dii coltello ]
& d una antica ricetta locale. Il mercato principale resta g
2 quello defle salumerie specializzate in prodotti df alta 3
g qualita e negoz tradizionali, dove possiamo raccontare | 3
Ed prodiotti e la nostra storia® o
2
g
z
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z SIMONINI 5
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Da sinistra: Silvio Sciara, Igino Boaco e Patrizio Toumatr 4
Silvio Sciara - “A Tuttofood abbiamo presentato Stefano Petris - “A TuttoFood abbiamo presentato B‘\
una nuova linea di ‘pronti gourmet’ & lunga conser- e novita della linea WolfFit, introducendo nuove va- k]
vazione che comprende polpette in tre varianti: della schette di speck, fesa di suing e fesa cotta di suino o
nonna, piccantelle e ortolane; oltre & Fricando, uno Daniele Slmeninl © Grazia Bert? - “In un mercato | @ basso contenuto calorico, pensate per un consu- o

e

spezzatine con boccencini di carne fassona peman-
tese, e Lonza: tutti senza glutine, senza lattosio e sen-
za conservant], microwave ready con centorno che
alutano a guadagnare tempo In cucina senza finun-
ciare alla qualita. Alcune referenze sono gia entrate in
diverse insegne del Nord Italia e questa fiera &l primo
vero banco di prova per capire la risposta del mercato
su larga scala. |l 2026 & partito in moda altalenante,
con un Inizio d'anno pid difficile seguito da una net-
ta ripresa tra marzo e aprile, sostenuta soprattutto
dalfexport, che oggi rappresenta circa il 30-35% del
nosto fatturato. Francia con una produzione di carne
francese, Inghilterra per la ristorazione e Germania e
Noid Europa per ia Gdo restano | merceti principali,
otre a paesi extra Eu. Guardiamo con interesse allo
sviluppo internazionale, pur consapevoli di muoverci
in una scenario molto competitivo e in continu eve-
luzione".

della came e segnato dal
del consum, Ja nostra azienda registra una continua
crescita in termini di volumi. Una performance con-
trocorrente che premia la scelta strategica df investi-
e sullalto di gamma e di intercettare le nuove richie-
ste dei buyer e dei consumateri moderni La risposta
& questo scenario & il decisa ampliamento della no-
stra offerta con cinque referenze dleccellenza a base
di boyino: la raffinata carne salads, i classico roast-
beef alfinglese, Il delicato magatello bovino cotto e
la saporita punta d'anca arrosto fumé. A completare
la cinquin, il vero protagonista dellultima edizione di
Tuttefood: | pastrami. Lanciato come novita assoluta
in fiera, questo prodotta ha riscosso un grandissimo
interesse e feedback entusiasti da parte dei buyer
nazionali @ intemazional, confermando fa nostra ca-

di unire tradizione, innovazione e trend di mer-

pa
cato®

ma sempre pil attento al b agil stil di vita
contemporanei. [l nostro approceio resta comundue
prudente e graduale, perché continuiemo 4 credere
in una produziane artigianale che privilegia la qualita
rispetto ai grandi numeri. Il 2026 & iniziato in modo
altalenante: dopo un buon gennaio abbiemo vissuto
un febbraio pit complesso, mentre la primavera ha -
portato segnali diripresa. Anche se i volumi registrano
un leggero calo, i fatturato continua a tenere graziea
una clientela orientata verso prodatti premium e di
valore. Oggi lavoriamo soprattutto el Triveneto, ma
siama presenti in tutta Italla e stiamo sviluppando
con attenzione anche lexport nei Paesi confinanti e
in Spagna, dove | predotti affumicati stanno susei-
tando un interesse crescente. Per noi festa fonda-
mentale il rapporto diretta con clienti e consumatori,
che continuiamo a coltivare attraverso fiere, eventi e
presenza costante sul teritorio”.
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Giancarlo Taglia - “Uedizione 2026 di Tuttefood ha
confermato Il Buon Gusto Italiana come una presenza
ormai consolidata nel panorama fieristico, sia a ivello

e La scelta di

Anna Muselli - “E un momenta di consolidamento
delle pasizioni di mercato, noi abbiamo chiuso il 2025
con un leggero segno ' e manteniamo | risultati otte-
nuti. | prodetti Dop stanno tenendo bene, e la nost
strategica in uesto segmento & assolu-

con D , nel Padig] | Padiglione
1,ha permesso di posizionarsi in mado coerente rispetto
alle diverse categorie merceologiche, facilitando fincon-
tro tra espositor e visitatori e rendendo la proposta pit
chiara e fruibile. La partecipazione a TuttoFood non &
stata un episodio isolato, ma si inserisce in un percorso
costruito nel corso delfannc, fatto di presenza costante
nei principall appuntament i settore. Gil a inizio 2026,
1| Buon Gusto Italiano era stato protagonista a Marca by
BolognaFiere con uno stand di oltre 600 metri quadrati,
cheha portar
per operatori italiani & internazionali interessati al private
Iabel e si prodott] di qualits.

Sul fronte internazionale, Pattivita & proseguita con la
partecipazione ad Aahar a Nuova Delhi e a Sial Montréal
Due mercati maito diversi tra loro, ma entrambi interes-
santiin |
il prodotta italiano autentico, mentre in Canada s & lavo-
rato s un cantesto pili maturo, dove la qualita e faffida-
billta sono elementi gi riconosciti e richiesti.

cisa, che punta a dare continuita alla presenza fieristica e
nona limitarsi a singoll eventi. Lobiettivo & costruire refa-
Zioni nel tempo e aumertare progressivamente la visibi
it del network. In questa logica si inseriscono anche le
prossime tappe del 2026, con Anuga Thalfex & Bangkok
& Sial Parigi, che completeranno un calendario distribuito
tra Europa, Nord America e Asia.

Alla base di questo percorso ' un rupRC oMl Strut-
turato, che riunisce oitre 47 aziende dellagrifood italianc.
Si tratta di realta diverse tra loro ma accomunate da un
posizionamento orlentato alla qualitd, con un fatturato

fiorati 2 miliards i euro: Un o
Ia misura della solidita del progetto e della sua credibilita
anche nei confronti dei partner intemazionali

Un aspetto rilevante & la complementarita dellofferta:

tamente positiva. Tenlamo conto che la provincia di
Piacenza & ancora penalizzata nellexport a causa delle
restrizion legate alla Psa. Per questo motivo | risultati
dell'azienda sono ancora pis soddisfacenti”

Dasinistra: Massima Gandolfo, Sara Zanetii e Marco Carbone

Sara Zanetti - “l| 2026 sta procedendo secondo le
aspettative e in linea con quanto avevamo previsto. i
mercato continua a mostrare Interesse per prodotti
di qualits, pratici e in grado di offrire un'esperienza

distintiva, L

dalle paste ai prodotti da forno, dagi
gionall, il network riesce a presentarsi come interlocutore
unico, in grado di rispondere a esigenze diverse. Anche
Fieesto gLl s af i
stra efficace, sia in termini di visibilita sia per la possivilta
di presentarsi in modo coordinato.

Nel corso del 2026 si & registrato un buon riscontro in
termini i contatti e relazion sviluppate. Piti che | numesi
in sé, & 1a qualita degfi incontri e la continuita dei rapporti
avviati a rappresentare un segnale positivo. In diversi casi
sitratta di relazioni che si stanno consolidando nel tem-
ps fid o

0,

Guardarido al 2027, lintenzione & quella di proseguire
su questa linea, con un'attivita internazionale ancora pit
intensa. Da un lato si lavorerd per rafforzare | mercat] gid
presidiati,dallaltro si inizieranno a sviluppare nuove aree,
in particolare in Sud America e nel mercati del Far East

Uobiettivo di portare Fexport otre il 40% si inserisce in
questo percorso, Non & un traguardo isolato, ma il risul-
tato atteso di un lavoro progressivo, fatto di presenza sul
teritorio, sviluppo commerciale e supporto alle aziende
del network. Le fiere continuano a essere uno strumento
centrale in questo processo. Offrono la possiilita di in-
contrare direttamente buyer e partner, testare | prodotti
e raccoglere riscontri immediiati dal mercato, Allo stesso
tempo, la presenza sotto ununiea identita contribuisce a
rafforzare Iimmagine complessiva del gruppo.

12026 un anno di

fidamento, in cui sono state rafforzate basi gia esistenti e
create le condizion per urio sviluppo ulteriore. Il percorso
i i finora indicano che fa direzi

ne é quella comretta”

e per Tuttofo-
od erano particolari, trattandosi della nostra prima
partecipazione a una fiera in ltalia dope molfti anni.
Lobiettivo principale era quello di incontrare i nostri
clienti con cui gia collaboriame, ma anche nuovi inter-
locutori e creare le basi per future collaborazioni. Da
questo punto di vista il bilancio & sicuramente positi-
vo: abbiama avuto incontri interessanti che potranne
tradursi in nuove sinergie e neliavvio di progetti. In
occasione della fiera abbiamo presentato tre nuove
referenze nella nostra gamma di piatti pronti gour-
met: Stinco del Birraio, Pulled Pork e Ribs. Si tratta di
prodott] reslizzati con cami altamente selezionate
@ cotti a bassa temperatura, in linea con la filosofia
di qualita che caratterizza tutta la nostra offerta, Lo
Stinco del Bimaie va a completare la gamma di stinchi
gia esistente, affiancandosi alle versioni Alpina ¢ BBQ
Pulled Pork e Ribs rappresentanc invece una propo-
stain linea eon | trend di consumo attuall, mantenen-
do sempre standard qualitativi elevati. Laccoglienza
da parte dei visitatori & stata molto positiva, con
particolare interesse per lampliamento della gamma
e per il posizionamento premium dei nuovi prodotti
La seconda parte dell'anno sara focallzzata sul lan-
cio commerciale delie nuove referenze, previsto per
la fine dellestate. A supporto dellintroduzione sul
mercato di Stinco del Birraio, Pulled Pork e Ribs, av-
vieremo un‘importante campagna di comunicazione
dedicata, con lobiettivo di rafforzame la visibilita e
sostenere lo sviluppo delle vendite. Continueremo pol
a lavorare sul consolidamento delle relazioni aviate
durante Tuttofood e sullo sviluppo di nuove opportu-
nita commerciali”
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Cascajosa
stra & un'azienda fondata riel
1910 da Jacinto Rodriguez,
che tanno scorso éarvata s
fatturare 21 milion! di euro. Le
nostre strutture. produttive
si estendona su cirea Bmils
metri e | nostrl prodott ven-
gono venduti per 1'85% in
Spagna. | principali mercati
esteri 500 Usa, Regno Uni-
to, Portogallo, Francia, Litslia, con cirea 1000 prosciutti
venduti, & al quinto posto ma & un mercato moito soddi-
sfacente perché recepisce a qualiti del prodotto. Il pro
cesso produttivo che ¢l caratterizza & moito lento: dopo
Ia salatura, la coscia viene fatta riposare per 60 giomi e la
stagionatura, di minimo tre ann, pub anrvare anche a 72

mesi. Andiamo molto fierl della nostra fillera. Possediamo
bl suini. tutt allevat allo stato brado. i questi, Jmila
sono scrofe di iberic

Eduardo Gabriel

FISAN

Lionu

Felipe Gonzélez - “Per Fisan, questa fiera & piis di un
semplice punto dincontro commerciale; rappresenta
una finestra strategica sul mercato intemazionale. In un
unico luogo possiamo incontrare buyer provenienti da
Europa, Asia e Americhe, e questo i aiutaa comprende-
re meglio levollzione della domanda globale di jamon
ibérico, L'talia riveste per noi urimportanza parti o\are
£ un mercato con una profonda identita gastronor
dove origine, tradizione e qualita del prodotto vengcno
realmente valerizzate. Questo rende Il dialogo con i pro-
fessionisti italiani particolarmente interessante, perché
comprendono rapidamente le differerze tra le varie
categorie i Ibérico e apprezzan i dettagii che carat-
terizzano ogni prodotto. La nostra comunicazione
temazionale si basa sul raccontare le radici dell'lbérico.
La dehesa non & semplicemente un ‘pascalo, ma un

osistema unico che definisce Ia vita degli animali. Nei
prodotti Bellota, [alimentazione a base di ghiande & un
elemento essenziale delia loro identita. Razza, tertorio,
alimentazione naturale e tempo sono gl elementi che
splegano perehé il jamon ibérico sla un prodotto cosl
unico, Attualmente esportiamo in circa 30 Paesi e mer.
cati g
il 20% del nostro business. Italia e Messico sono mer-
cati in cui il prodotto viene compreso in modo naturale,
mentre la Cina i | nostro principale mercato
export in termini di volume nostra strategia é cresce-
re attraverso distributori sele nati, capaci di tutelare
Il pesizionamento del brand e comunicare | suo valore
con coerenza’,

TECNOLOGIE

il team

css
P per il s W= [~
alimentare

Roberta DAlconzo e André Muehiberger

LINEA FLESH

liteam

Il team

Silvia Ortolani - /| 2026 si & aperto con Un segno de-
cisamente positivo, La nostra partecipazione a Marca
ha confermato un trend fondamentale: la centralita di
un brand che sappia trasmettere fiducia immediata sia
allutilizzatore professionale sia al consumatore finale.
In questo scenario, | veri motorl della crescita si stan-
notivelando il canale Horeca e | mondo dellindustra,
I
tising stanno registrando un forte Interesse, unendofa
alla potenza

va. Le nostre aspettative erano focalizzate proprio sul
consolidamento dei settor Horeca e Industria, sia sul
mercato italiano che su quello estero. Possiamo dire
che sono state plensmente soddisfatte. Tuttofood &
stata loccasione perfetta per intercettare i nuovi an-
damenti del mercato, ma soprattutto per fare cultu-
ra su un tema cruciale: il nuovo regolamento PPWR e,
in particolare, le restrizion sui PFAS per gi imballaggi
& contatto con gl liment, Il successo e la centralit
di questo tema sono stati sanciti anche dal grande
interesse per il convegno realizzato da Deifort, a cul
abbiame partecipato insieme a Sacchital, £ stato un
momento fondamentale per aiutare il settore a inter
pretare il PPWR, sensibilizzando l'ndustria e i consu-
matorl sullimportanza di un packaging sicurc e soste-
nibile. Tra le novita, come soluzioni di punta, abbiamo
introdotto le linee Blanca ed Olenor, rigorosamente
PFAS-free e rafforzato la linea Ola, anch'essa pfas free.
Presentando questi prodotti, abbiama voluto sancire
Fimportanze degli imballaggl flessibili, mettendone in
risalto  vantagei per il consumatore finale. In un mo-
mento storica in cui a sensibilits ambientale & mas-
sima, | packaging in carta rappresenta una risposta
strategica alla gestione del ricicio e dei rifiuti e allotti-
mizazione del trasporti, | nostri prodotti sone statl ac-
colti con grande entusiasmo proprio perché uniscono
proprieta funzionali alla massima sicurezza™
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A cura di Franca Dell’Arciprete Scotti

UN FESTIVAL DI SAPORI

COMINCIAMO A GODERE LE DEGUSTAZIONI ALL'APERTO!
TRA COLLINE VITATE, MONTAGNE AL SOLE, SPIAGGE SUL MARE,
ECCO UN PANORAMA DI MAGNIFICHE ESPERIENZE ENOGASTRONOMICHE

GABE TENUTE & SELEZIONI:

UN PROGETTO CHE NASCE

NEL CUORE DEL CONEGLIANO

Non solo vino, ma un’esperienza completa di eno-
turismo che unisce ospitalita, territorio e cultura.
Con Casa Oltraval, GABE Tenute estende la pro-
pria visione oltre la cantina, trasformando il sog-
giorno tra il silenzio e la bellezza delle colline del
Conegliano Valdobbiadene Prosecco Superiore
DOCG in un percorso immersivo, dove ogni det-
taglio racconta l'identita del luogo.

Situata a Guia di Valdobbiadene, borgo incastona-
to tra boschi e vigneti, Casa Oltraval € una dimo-
ra in pietra dell’Ottocento riportata alla luce nel
2016 da Gabriella Benedetta Vettoretti, fondatrice
di GABE Tenute, che ha voluto creare un luogo
capace di tradurre 'universo del vino in esperien-
za abitativa. Qui, il soggiorno diventa un’esten-
sione naturale della degustazione: si dorme tra le
vigne, ci si sveglia affacciati sui versanti coltivati a
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Glera, e si entra in sintonia con il ritmo lento delle
colline Patrimonio del’lUmanita UNESCO, dove
nasce il Conegliano Valdobbiadene Prosecco
Superiore DOCG. Casa Oltraval non & semplice-
mente un luogo dove pernottare, ma il punto di
accesso privilegiato al mondo GABE Tenute.
All'esterno, il giardino segreto e la terrazza pano-
ramica diventano luoghi esperienziali: un calice
al tramonto, la luce che cambia tra i filari, il silen-
zio che avvolge le colline. Qui il vino non e solo
degustazione, ma momento, rituale quotidiano,
occasione per entrare in sintonia con il paesag-
gio, immersi tra i vigneti storici di Perera, Verdiso
e Bianchetta.

Le esperienze firmate GABE Tenute accompa-
gnano l'ospite in un percorso autentico fatto di
degustazioni, trekking tra le Rive, escursioni in
e-bike e momenti di puro relax, in cui vino, natura
e cultura si intrecciano in modo armonico.

www.gabewine. it
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VALEGGIO CONTEMPORANEA PRESENTA
IL NUOVO TORTELLO AL CUSTOZA DOC
Matrimonio di sapori a Valeggio Contemporanea
sabato 6 e domenica 7 giugno a Valeggio sul
Mincio, in provincia di Verona.

Protagonista della sezione Valeggio Gusto della
manifestazione sara non solo il tortellino Nodo
d'amore, dalla sfoglia finissima e il delicato ripie-
no di carne, ma una nuova proposta vegetariana:
il tortello al Custoza Doc in sfoglia di Valeggio,
dove il vino bianco delle colline moreniche a sud-
est del Lago di Garda entra per la prima volta in
una ricetta di pasta ripiena.

Il piatto & nato per iniziativa del Consorzio
Custoza Doc che ha coinvolto I'Associazione
Ristoratori di Valeggio sul Mincio e I'’Associazio-
ne Pastifici Artigiani di Valeggio per valorizzare
questo vino non solo come abbinamento ideale,
ma anche come ingrediente in una ricetta.

Dopo sperimentazioni e tasting condivisi & nato

RASSEGNA STAMPA

un tortello di sfoglia all'uovo con un originale
ripieno di sedano di Verona, formaggio Monte
Veronese Dop e vino Custoza Doc, la cui con-
sistenza sposa delicatezza e cremosita e il cui
gusto peculiare viene esaltato dal condimento al
burro fuso.

Una preparazione che presenta diverse stuzzi-
canti interpretazioni, a seconda delle tradizioni
familiari locali: il ripieno cremoso in alcuni casi
nasce dal sedano sfumato con il vino o & arric-
chito da uno ‘zabaione’ sapido e vellutato.

Il tortello al Custoza Doc in sfoglia di Valeggio
sara proposto alla cena di gala dell’Associazio-
ne Ristoratori Valeggio la sera del 6 giugno e, in
formula street food, nelle degustazioni promosse
dall’Associazione Pastifici di Valeggio sul Mincio.
Il vino principe della manifestazione sara il
Custoza Doc, blend fresco, sapido e gradevol-
mente aromatico a base di trebbiano, trebbianel-
lo, trebbiano e bianca fernanda.

TURISMO allaria aperta 95
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IL RELAIS PODERI

LUIGI EINAUDI

A DOGLIANI

A Dogliani, nel cuore delle
Langhe patrimonio UNESCO, il
Relais dei Poderi Luigi Einaudi
nasce da una dimora di fine
Settecento, storica residenza
estiva della famiglia Einaudi,
oggi trasformata in relais di
charme e profondamente lega-
ta all'eredita della storica azien-
da vitivinicola fondata da Luigi
Einaudi nel 1897. Immerso tra
vigneti e colline, accanto alla
cantina di famiglia, il relais con-
serva l'identita di una casa pri-
vata dove eleganza, memoria
e cultura del vino definiscono
ogni dettaglio del soggiorno.

Il relais offre un’ospitalita rac-
colta ed esclusiva: otto camere
doppie e due suite arredate
con mobili originali provenien-
ti dalle dimore storiche della
famiglia Einaudi, pensate per
mantenere intatto il fascino di
una residenza privata.

Con una filosofia di accoglienza
autentica, tra materiali origina-
li, luce naturale e viste aperte
sulle colline doglianesi e sulla
corona alpina.

Tra gli elementi piu distintivi
del relais spicca la piscina out-
door panoramica dalla celebre
forma a bottiglia, affacciata
sul paesaggio vitivinicolo delle
Langhe: uno spazio scenogra-
fico e rilassato che interpreta
il legame diretto tra ospitalita e
cultura enologica.

Il cuore dell'esperienza resta
pero il rapporto privilegiato con
la cantina Poderi Luigi Einaudi,
adiacente alla struttura, dove
gli ospiti possono approfondire
la storia di quattro generazioni
di famiglia attraverso visite gui-
date, percorsi in vigna e degu-
stazioni dedicate al Nebbiolo, al

96 TURISMO all'aria aperta

Barolo e alle principali etichette
della maison.

La visita consente di entrare nel
cuore della produzione, dalla
coltivazione alla vinificazione,
trasformando il soggiormno in
una vera immersione nella cul-
tura del vino delle Langhe.

Da qui, il relais diventa anche

punto di partenza privilegia-
to per esplorare le Langhe:
Dogliani con il suo patrimonio
architettonico, Barolo, Monforte
d’Alba, La Morra e i grandi itine-
rari tra colline, borghi, tartufo e
cultura enogastronomica.
www.poderieinaudi.com
www.relaiseinaudi.com
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FESTA A VICO - GUSTO IN
MOVIMENTO

Festa a Vico 2026 si presen-
ta come un’edizione che segna
una doppia svolta: da un lato
I'espansione sul territorio, dall’al-
tro una riflessione profonda sul
valore della cucina italiana, oggi
pit che mai riconosciuta e con-
divisa. La manifestazione idea-
ta dallo chef Gennaro Esposito
supera per la prima volta i con-
fini di Vico Equense e approda
a Sorrento, trasformandosi in un
evento diffuso che abbraccia
I'intera Costiera Sorrentina. Un
passaggio naturale che tradu-
ce in forma concreta il concept
“Gusto in Movimento™: il gusto
attraversa i territori, connette
comunita e valorizza luoghi sim-
bolo di uno dei paesaggi piu
iconici d'ltalia. Il tema della ven-
titreesima edizione, ispirato alle
intuizioni di Giovanni Keplero,
sara “FOCUS: l'intelligenza nelle

mani, la conoscenza nel piatto”.
«E tempo di mettere a fuoco
cio che conta davvero»,
afferma Gennaro Esposito.
«L’eccellenza nasce dalla
convergenza di molti raggi:
l'intelligenza delle brigate,
la conoscenza diretta dei
produttori — nostri alleati — e
una materia prima purissima
che simette al serviziodell’idea
per generare conoscenza nel
piatto».

[l programma 2026 si svilup-
pa lungo due direttrici: da un
lato l'intelligenza delle mani, con
chef, maestri pasticceri e pizza-
ioli protagonisti insieme alle loro
brigate, custodi di un sapere
che si trasmette attraverso il fare;
dallaltro la conoscenza della
filiera, che racconta un sistema
fondato su relazioni autentiche,
fiducia e trasparenza.

Tre nuovi appuntamenti saranno
“Quella Pizza a Vico — Spicchi

RASSEGNA STAMPA

liia z
di Genio”, uno spazio dedicato
all’eccellenza dell’arte bianca e
alla creativita dei suoi protagoni-
sti; “Vico, Amore e Trattoria”, un
viaggio nelle radici della tradi-
zione e “Brothers in Food”, evo-
luzione del Cammino di Seiano,
che trasforma lo storico incontro
tra chef in un’esperienza capa-
ce di celebrare il valore del
tempo, del confronto e della
condivisione.
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L’ECCELLENZA DI PREMIATI OLEIFICI
BARBERA

Premiati Oleifici Barbera € tra le dieci imprese pre-
miate da Intesa Sanpaolo perla tappa Agribusiness
della VI edizione di “Imprese Vincenti”, il program-
ma della Divisione Bancaria dei Territori dedicato
alle PMI che esprimono il meglio dell'imprenditoria
italiana per solidita dei risultati, capacita di inno-
vare e radicamento nei territori. La premiazione si
e svolta a Torino, durante l'incontro dell'edizione
2026 dedicato alle filiere agroalimentari. Le dieci
aziende selezionate, PMI protagoniste di percorsi
di crescita in ltalia e all'estero, fanno parte delle
150 “Imprese Vincenti 2026”, scelte tra le circa
4.000 candidature raccolte questanno. Per la-
zienda siciliana ha partecipato all'evento Manfredi
Barbera, Ceo di Premiati Oleifici Barbera e rappre-
sentante della quarta generazione della famiglia
fondatrice. L'iniziativa mette in luce realta capaci
di competere sui mercati internazionali generando
al tempo stesso valore per le comunita locali, gra-
zie a investimenti in filiere strutturate, attenzione
ai temi ambientali e sociali e progetti di sviluppo
di lungo periodo. Nell'ambito della tappa torinese
dedicata all’Agribusiness, Barbera ¢ stata inclusa
tra le eccellenze del Made in ltaly agroalimentare
provenienti da tutta la Penisola. Dichiara Manfredi
Barbera “Questo riconoscimento € il risultato di

BORGO LA CACCIA: RIGOGLIOSI VIGNETI
DISTESI TRA LE COLLINE

DEL LAGO DI GARDA.

Immerso nel cuore delle colline moreniche, a
ridosso del Lago di Garda, Borgo la Caccia € una
realta produttiva e sociale di eccellenza. Un’oasi
di 90 ettari di cui 50 di rigogliosi vigneti distesi tra
le colline moreniche a ridosso del lago di Garda.
Qui l'azienda coltiva uve Pinot Nero, Carmenére,
Merlot e Cabernet per i frutti a bacca rossa e
Turbiana di Lugana per quanto riguarda i vitigni a
bacca bianca.

Punta di diamante della cantina € il Lugana
DOC, vinificato dal grande autoctono Turbiana di
Lugana; vino dalla forte personalita, € un bianco
dal gusto morbido ed elegante con profumi sua-
denti di agrumi e frutta.

La filosofia aziendale si fonda su tre assi portanti:
tradizione, sostenibilita e innovazione. La tenu-
ta nasce come progetto di impresa agricola e
sociale, fondendo la grande tradizione vitivinicola
italiana con una forte missione di inclusione e
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una visione costruita nel tempo, che unisce tradi-
zione familiare, attenzione alla qualita e capacita
di competere sui mercati internazionali mantenen-
do un forte legame con la Sicilia e con il territorio,
anche attraverso la valorizzazione della filiera
olivicola locale. Abbiamo sempre guardato al
futuro investendo in ricerca e innovazione, come
dimostra il progetto sviluppato negli ultimi dieci
anni insieme all’Universita di Palermo sull'uliveto
sperimentale superintensivo”
https://oliobarbera.it/

valorizzazione delle persone. Qui la terra non &
soltanto risorsa produttiva, ma strumento di cre-
scita, relazione

https://www.borgolacaccia.it
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AIS VENETO PER SORSI D’AUTORE

AlS — Associazione ltaliana Sommelier Veneto ETS
torna a Sorsi d’Autore®, la rassegna promossa da
Fondazione Aida ETS che unisce vino, letteratura
e cultura in quattro storiche ville venete. Quattro
appuntamenti, dal 12 giugno al 5 luglio, in cui i
Sommelier AIS guideranno il pubblico alla scoper-
ta delle eccellenze enoiche regionali, accompa-
gnando gli incontri con i protagonisti della scena
culturale italiana.

La rassegna si aprira venerdi 12 giugno a Villa
Badoer di Fratta Polesine (Rovigo): durante la
serata sara possibile degustare i vini dell’Azienda
Agricola Fratelli Tedeschi in abbinamento a una
selezione di prodotti del territorio assieme a Vito
Francesco d’Amanti, Commissario e relatore AlS. |l
26 giugno la rassegna fara tappa a Villa Piva detta
“dei Cedri”, a Valdobbiadene (Treviso): qui degu-
stazione dedicata al Consorzio Tutela Conegliano
Valdobbiadene Prosecco. Domenica 28 giugno, a
Villa Cordellina Lombardi, a Montecchio Maggiore
(Vicenza), i protagonisti saranno i vini di Cantine

RASPINI'CELEBRA 80 ANNI DI ATTIVITA
80 anni sono un traguardo importante, soprattutto
per un’azienda che ogni giorno si confronta con
un mercato in continua evoluzione e con esigenze
dei consumatori sempre piu specifiche.

Ecco perché Raspini ha scelto di festeggiare il
suo 80° compleanno nella cornice di Tuttofood,
la principale fiera internazionale B2B del settore
agroalimentare in ltalia, di Fiera Milano Rho.

LLa celebrazione e stata occasione per presentare
la nuova campagna nazionale di comunicazione
“A chi piace Raspini”, che si allontana dai cano-
ni della classica comunicazione per raccontare
il prosciutto cotto, prodotto di punta Raspini, e
ripercorrere gli eventi salienti dei primi 80 anni
dell’azienda. Dalla fondazione, avvenuta nel 1946
ad opera della madre Elsa Raspini, come una
semplice bottega di salumeria alle pendici del
Monviso, fino alla progressiva industrializzazione,
sviluppatasi a partire dal dopoguerra e culminata
con la riorganizzazione degli impianti nei primi
anni Duemila. Umberto Raspini ha poi toccato
alcune delle tappe della storia recente dell’azien-
da: lo sviluppo degli affettati in vaschetta, I'acqui-
sizione del Prosciuttificio Rosa, storico marchio
piemontese della salumeria di qualita, avvenuta
nel 2002 e quella del Prosciuttificio San Giacomo
di Sala Baganza (PR), che nel 2018 ha permesso

Gl dlinerars Guatosi )WY,

Vitevis SCA raccontati dalla Sommelier e esperta
di comunicazione Silvia Elena Trevisan: un percor-
so che affianca narrazione, territorio e convivialita.
La chiusura € prevista domenica 5 luglio a Villa
Bassi Rathgeb, ad Abano Terme (Padova).
www.fondazioneaida.it

RASPINI®
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allazienda di acquisire un ruolo di rilievo nella
produzione del Prosciutto Crudo di Parma DOP.
E il futuro? Tiziana Raspini, Presidente e AD del
Gruppo Raspini, ha sottolineato I'importanza della
ricerca, I'ampliamento di linee di prodotto, il raffor-
zamento del dialogo con chi, ogni giorno, sceglie
i prodotti Raspini.

“Rappresentare il domani di Raspini &€ una scelta
che richiede preparazione e impegno, per esse-
re all'altezza di una storia importante, senza mai
sentirla come un peso, ma come uno stimolo a
fare meglio”

https://raspinisalumi.it/
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A VALLO DI NERA, IN UMBRIA,

TORNA “FIOR DI CACIO”

Con Fior di Cacio 2026 I'Umbria del formaggio
diventa protagonista nazionale grazie anche alla
collaborazione con Slow Food

I 13 e il 14 giugno 2026, nel castello medie-
vale di Vallo di Nera (PG), riconosciuto dall’O-
NAF (Organizzazione Nazionale Assaggiatori
Formaggi), come unica “Citta del Formaggio” in
Umbria, tornera a essere il cuore pulsante del set-
tore lattiero-caseario con “Fior di Cacio”.

La XXII edizione segna quest'anno una svolta
storica: grazie a un accordo strategico tra Slow
Food e la Camera di Commercio dellUmbria, la
rassegna punta a diventare il punto di riferimento
nazionale, nellanno di pausa di “Cheese” (Bra),
proponendosi come palcoscenico privilegiato per
la biodiversita e 'arte pastorale italiana.

Novita dell’'edizione 2026 sara l'allestimento del
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Villaggio dei Presidi Slow Food. Fior di Cacio
infatti, non ospitera solo le eccellenze umbre,
come il pecorino a latte crudo e la ricotta salata
della Valnerina, ma aprira le porte a produttori
di Presidi provenienti da diverse regioni italiane.
Un'occasione unica per degustare produzioni di
nicchia a rischio estinzione attraverso laboratori
e percorsi guidati curati dai responsabili di Slow
Food Umbria. La manifestazione, organizzata dal
Comune di Vallo di Nera, nasce con l'obiettivo di
valorizzare le migliori produzioni casearie dellUm-
bria e di ridare valore alla figura del pastore quale
mestiere antico e tradizionale della Valnerina,
rimarcando il valore ambientale, sociale ed eco-
nomico dei pascoli umbri, ricchi di varieta floreali
che conferiscono aromi e fragranze uniche ai for-
maggi, e diffondendo la conoscenza delle produ-
zioni di nicchia a rischio di estinzione.

www fiordicacio.com
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ARTE E CIBO

IN EAST LOMBARDY:

UN LEGAME
INDISSOLUBILE

Quattro citta, due percor-
si, un’unica esperienza: East
Lombardy propone un viag-
gio tra arte e gastronomia che
attraversa Cremona, Mantova,
Brescia e Bergamo, mettendo
in dialogo epoche, linguaggi
e tradizioni e segnalando una
selezione di luoghi e indirizzi
rappresentativi del territorio.

Da un lato, tra Cremona e
Mantova, I'arte contemporanea
incontra i capolavori del '500
in un itinerario che si snoda tra
mostre, palazzi storici e indirizzi
gourmet; dall’altro, tra Brescia
e Bergamo, la dimensione cul-
turale si esprime attraverso la
musica, gli eventi diffusi e una
scena gastronomica in continua
evoluzione.

Si scopriranno specialita come
la mostarda di Mantova all'inter-
no di Palazzo Te, nella Camera
di Amore e Psiche, sala deputa-

ta anche ai banchetti, che ospi-
to le 80 portate organizzate dal
maestro di cerimonie Cristoforo
Messisbugo.

A Bergamo invece larte si
sposa alla gastronomia attra-
verso un dolce: i Moroncelli, un

\

peccato di gola inventato da
Alice Piccini, titolare del pic-
colo laboratorio di pasticceria
Le Delizie, che deve il nome
al celebre ritrattista del '500
Giovanni Battista Moroni.

www.eastlombardy.it
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MAITRE FROMAGER: UNA COMPETIZIONE
DEDICATA ALLA NARRAZIONE

DEI FORMAGGI

In ltalia si parla spesso di grandi formaggi, ma
raramente di chi li racconta. Da questa convinzio-
ne nasce Maitre Fromager, il primo evento in Italia
interamente dedicato ai professionisti della risto-
razione che fanno della narrazione del formaggio
una vera e propria arte.

La competizione € organizzata da Witaly, ideata
da Lorenza Vitali e Luigi Cremona, e si svolgera
all'lstituto De Filippi di Varese giovedi 11 giugno
2026, in concomitanza con la Selezione Nord di
Emergente 2027, il noto brand che dal 2006 valo-
rizza i giovani talenti della ristorazione italiana.
Ogni concorrente presentera alla giuria una sele-
zione fino a 5 formaggi, scelti liberamente tra
freschi, stagionati, erborinati e latticini, con un
solo vincolo: almeno un formaggio deve essere
di alpeggio a latte crudo e al massimo uno potra
essere non italiano. La presentazione potra essere
arricchita da abbinamenti con pane, ingredienti
complementari e, a scelta, un vino o una bevanda.

WUBER DEL GRUPPO FRATELLI BERETTA
CELEBRA 50 ANNI

Wiber compie 50 anni e celebra un traguardo
che racconta una storia tutta italiana fatta di
visione imprenditoriale, qualita e capacita di inno-
vare. Era il 1976 quando, a Medolago, nel cuore
dell'lsola Bergamasca, prendeva forma una realta
produttiva destinata a segnare la storia del wurs-
tel in ltalia, grazie all'intuito e alla passione di
Giuseppe e Vittore Beretta.
Ilmarchio Wuber, nato dalla fusio-
ne tra “wurstel” e “Beretta”, rap-
presento fin dall’'inizio una scelta
coraggiosa, quella di introdurre
sul mercato italiano un prodotto
non tradizionale, puntando su stan-
dard qualitativi elevati e su una forte
identita. Una sfida vinta sin dai primi
mesi, con il lancio del Wiberone, che
conquistod rapidamente i consumatori
anche grazie a una comunicazione
pionieristica e distintiva.

Fin dagli esordi, il successo di Wiber
si fonda sullincontro tra la tradizione
tedesca e lintuito italiano. Determinante
fu il contributo del primo mastro salumie-
re, Hans Gotsch, che ha portato rigore
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MAITRE
FROMAGER

SERVIRE IL FORMAGGIO AL SUO MASSIMO

La giuria, composta da un rappresentante dell’O-
NAF, uno dellUNIsafo e altri esperti del settore,
valutera la qualita dei formaggi presentati, l'origi-
nalita della selezione, e soprattutto la capacita del
concorrente di raccontare, coinvolgere ed emo-
zionare. Presidente di Giuria sara Davide Oldani,
uno degli chef piu noti d'ltalia, due stelle Michelin,
imprenditore e designer, ma anche profondo
conoscitore del mondo dei formaggi.

Info lorenza.vitali@witaly.it

e attenzione alla qualita delle materie prime e
dei processi produttivi. Nel corso degli anni, la
gamma si & evoluta seguendo i cambiamenti nei
gusti dei consumatori. Dalla linea Delicatessen
con affumicatura tradizionale al legno di faggio
fino alle referenze premium come il “38". Nel
2026, Wuberone Suino ha ricevuto il titolo Top
ltalian Food conferito da Gambero Rosso. Il rico-
noscimento & una testimonianza dell’inve-
stimento costante di Wuber nella ricerca di
sapori autentici e di qualita.
In occasione del cinquantenario, Wuber
lancia una referenza in edizione limitata
pensata per celebrare questo impor-
tante traguardo. La proposta consi-
ste in una formula inedita che abbina
due wurstel di suino per hot dog a
una bustina omaggio di WiberMayo,
un’esclusiva maionese affumicata al
gusto bacon, studiata per esaltare
al meglio I'esperienza di consumo
dell’hot dog.
La special edition sara disponibile
a partire da settembre 2026 come
offerta limitata presso le principa-
liinsegne della distribuzione.
https://www.fratelliberetta.com/
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A BAJA SARDINIA RITUAL CLUB

OLTRE 100 GIORNI DI MAGIA

NEL CASTELLO DI GRANITO

[l castello scolpito nel granito € pronto a riaprire i
suoi portali. Anche quest’anno a riempire le serate
estive di musica sara il Ritual Club, storico tempio
della nightlife di Baja Sardinia, la discoteca piu
longeva dell'isola. E ad arricchire l'estate di alta
gastronomia sara il suo ristorante sospeso Le
Terrazze, novita di questi ultimi anni ormai richie-
stissima dal pubblico. Da maggio a settembre,
una programmagzione piu lunga, di oltre 100 giorni,
pensata per rispondere alla crescente domanda
del pubblico nazionale e internazionale.

Situato in una location unica al mondo, un castello
interamente scolpito nel granito e immerso nella
macchia mediterranea, il Ritual continua a essere
il punto di riferimento per chi cerca un’esclusivita
non convenzionale. Se il Club resta il tempio della

musica, ideale per animare i dopocena, il rooftop
restaurant Le Terrazze si conferma il palcoscenico
perfetto per una cena sotto le stelle, con vista sul
Golfo di Arzachena. La Grotta ¢ il luogo in cui ha
avuto origine l'idea visionaria dell'architetto Andres
Fiore, che a partire da una cavita naturale scolpita
nel granito ha scelto di costruirci tutto intorno un
vero e proprio castello dall'aspetto incompiuto,
immerso nella natura, fatto di guglie, scalinate e
terrazze innestati nella collina senza interferire con
la natura circostante. Attorno alla grotta: la natura
meravigliosa del Garden, tra vegetazione sponta-
nea e roccia naturale.

Il ristorante Le Terrazze, diventato un punto di
riferimento dell'offerta gastronomica del territorio,
offre atmosfere uniche: una location che non ha
soffitti e che si sviluppa su terrazze dai pavimenti
a mosaico variopinti, su uno dei mari piu belli del
mondo. reservation.terrazze @ritual.it
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LA QUINTA EDIZIONE

DI VINI D’ABBAZIA

A FOSSANOVA

Dopo il successo dell’edizione
2025 con oltre 4.000 visitato-
ri, Vini d’Abbazia torna dal 12
al 14 giugno 2026 nell’Abba-
zia di Fossanova, per la sua
quinta edizione. Un evento di
Regione Lazio, Arsial, Camera
di Commercio Frosinone Latina
e Azienda Speciale Informare.
Per tre giorni il complesso
monastico, tra i piu significativi
esempi di architettura gotico-ci-
stercense in ltalia, edificato tra
il XIl e il Xlll secolo sui resti
di un antico monastero bene-
dettino, ospitera oltre 30 can-
tine di abbazie italiane e inter-
nazionali, nonché di produttori
laici legati a luoghi monastici
e consorzi, in un percorso che
intreccia spiritualita, cultura e
vino. | banchi d’assaggio ani-
meranno il Chiostro medieva-
le insieme al villaggio food &

s

wine dedicato alle eccellenze
enogastronomiche del territorio,
mentre il Refettorio dell’ Abbazia
accogliera masterclass e degu-
stazioni guidate da alcune delle
piu autorevoli voci del panora-
ma enologico. L'Infermeria del
Borgo di Fossanova sara invece
il cuore dei seminari dedicati a
vitigni autoctoni, enoturismo e

BUONI,

ricerca scientifica sui benefici
dell'olio extra-vergine di oliva.
Vini d’Abbazia si é affermato
negli anni come uno dei format
piu originali del panorama eno-
gastronomico italiano, amplian-
do progressivamente il proprio
raggio d’azione attraverso even-
ti, convegni e nuove collabora-
zioni territoriali.

RASPINI

AUTENTICI,

LA SCILIA DI ULISSE: IL VIAGGIO
CONTINUA SUI TAVOLI DELLE TRATTORIE
La Sicilia di Ulisse, il circuito che riunisce 63
eccellenze siciliane - tra ristoranti, pasticcerie
storiche, hotel di charme - e 19 cantine partner,
annuncia la nascita di una nuova categoria asso-
ciativa dedicata alle trattorie.

Una scelta che nasce dal riconoscimento del
ruolo fondamentale che questi luoghi hanno nell’i-
dentita culinaria in ogni zona dell'isola: spazi
familiari e autentici, dove la tradizione si tramanda
attraverso piatti semplici ma curati, accoglienza
sincera e un’attenzione naturale alla qualita delle
materie prime.

Il termine trattoria deriva dal francese traiteur,
colui che prepara e serve il cibo. In Italia € divenu-
to il luogo a conduzione familiare dove si respira
un’atmosfera accogliente e dove la cucina tipica
regionale si racconta attraverso ricette genuine,
ingredienti freschi e una preparazione rispettosa
dell’'autenticita dei sapori. La trattoria non € solo
un posto dove si mangia bene: € uno scrigno di
tradizioni, un luogo di memoria collettiva e diiden-

104 TURISMO all'aria aperta

tita gastronomica.

Entrare a far parte di questa nuova categoria
significa abbracciare i valori fondanti dell’Associa-
zione, dimostrando una solida valenza ristorativa
allinterno del panorama siciliano. L'utilizzo, quan-
to piu possibile, di materie prime locali e stagionali
€ un requisito imprescindibile con un impegno
concreto nella valorizzazione dei piatti della pro-
pria provincia.

www.lasiciliadiulisse.it
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FESTIVAL DEL GUSTO DOLOMITES

Dal 6 al 21 giugno la regione dolomitica Alpe di
Siusi si trasforma in un paradiso per buongustai e
sostenitori dei cicli regionali. All'insegna del titolo
“Festival del gusto Dolomites — 100% chilometro
zero” dodici locali selezionati invitano a degusta-
re la genuina varieta dell’agricoltura locale. La
particolarita dell’evento: ogni ingrediente provie-
ne dalle immediate vicinanze.

In un mondo globalizzato il “Festival del gusto
Dolomites” da un chiaro segnale in termini di
autenticita. L'idea e tanto semplice quanto ambi-
ziosa: eccetto olio, sale, pepe e zucchero, tutti
gli ingredienti utilizzati devono provenire al 100
per cento dalla regione dolomitica Alpe di Siusi.
Cio che altrove e solo una frase fatta tipica del
marketing, qui diventa una filosofia di vita. | cuo-
chi partecipanti collaborano strettamente con i
contadini e i produttori della regione, per creare

piatti che rispecchino lidentita della regione
dolomitica.

Il Festival del gusto cosi mette sotto i riflettori
'impressionante gamma di prodotti delle azien-
de locali: dal saporito formaggio di malga alla
verdura fresca e alle specialita di carne da alle-
vamenti rispettosi delle specie.

Un highlight nel calendario della manifestazione
e la “Volser Dorfkuchl”, in programma il 6 giugno
2026, a partire dalle ore 18.30, a Fie allo Sciliar.
L'evento celebrera la tradizione del mangiare
assieme all’aria aperta. Presso diverse cucine
a vista e stand gastronomici i visitatori potranno
gustare la varieta della cucina 100% locale in
un’atmosfera conviviale. La simbiosi tra lo stile di
vita montano e l'altissima qualita dei prodotti fa si
che questa serata sia un must per la popolazione
locale e gli ospiti.

www.seiseralm.it
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Fradiavolo, la pizza che dimostra come
la qualita sia replicabile

La catena nataa Genova festeggia otto anni di
vita, mentre prosegue la sua espansione tra
Italia, Stati Uniti e Francia. Alla base, un
modello produttivo che codifica la qualita
artigianale perrenderla costante in ognilocale

C'é una catenaitalianadi pizzerie che in questi giorni festeggia il proprio

compleannoservendo, invece della torta, quello che sa fare meglio. Si chiama

QEN

Mondo pizza

| protagonisti della galassia pizza,

dai grandi maestri alle nuove
giovanissime leve, le migliori
insegne d’Italiae nel mondo, le
novita dellanostra Guida alle
Pizzerie e cocktail bar d’autore,
focus tecnici e approfondimenti,
maanche laforzadell'identita
affidata al timbro unico diun
impasto: Mondo Pizzaé questo e
molto altro ancora

di
ﬂ Identita Golose

Acuradellaredazione dildentita

Golose

Consultatuttigli
articoli &4}
dell'autore

ULTIMIARTICOLI PUBBLICATI

7o 101-06-2026
h&)nfine nonéuna
pizzeria come le altre,
parola di Mattia Pecis e

Ciro Scamardella

T T2 -05-2026
. gllCom'é Massilia, la

BUONI,

pizzeriaitaliana che ha
conquistato Bangkok

&

LE GUIDE IDENTITA GOLOSE ~

162908-ITOP4V
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Fradiavolo, ha compiutootto anni, e per |'occasione ha allestito tre settimane di

iniziative nei suoilocali, finoal 14 giugno, con due appuntamenti aperti al pubblico
tra Fradiavolo Ostiensea Roma e Fradiavolo Corso Italiaa Genova. Chiin questi
giorni passa da una delle sue insegne fa ancora in tempo a parteciparvi. Ma il
compleanno, pitiche un traguardo da raccontare, € una buona occasione per
guardare da vicinounarealta molto interessante nel panorama italiano della pizza.

Fradiavolonasce a Genova nel 2018 dall'incontro tra Mauro D'Errico e Gianluca
Lotta, due profili che vengono dal mondo della managerialita piti che da quello
della cucina. D'Errico, oggi presidente, ha un passato manageriale cheinclude la
guida dell'unico franchising di Eatalyin Italia. Lotta, oggi amministratore
delegato, haapertoil suo primo ristorante a diciannove annied é stato tra i
protagonisti dello spin-off L'Hamburgheria di Eataly.

Da sinistra, Mauro D'Errico e Gianluca Lotta

Alle prime pizzerie in Liguria seguono presto quelle di Torino e Milano, citta scelte
non a caso, perché familiari a un pubblico che gia frequentava la Riviera. Poi
arrivano gli annidifficili del Covid, e con essi la consapevolezza che il modello
avesse bisogno di essere ripensato, anche con coraggio e determinazione, per
trovare una nuova idea imprenditoriale che permettesse di crescere mantenendo
costante la qualita. £ in quel passaggio che matura l'idea su cui si regge tutto il
progetto: affrontare la pizza con il metodo e il rigore del mondo industriale, senza

I’abbiamo assaggiata

7-05-2026

avide Caranchini
racconta Onda di
Cernobbio, la sua
pizzeria del cuore

0-05-2026
g Lamialetteraapertaa
. Stefano Pepe, papa di

Franco, che ci guarda
dalassu

06-05-2026

ASul ponte degli Alpini,
'una pizzeria fuori dal
coro punta tutto su
impastie gusto
contemporaneo

0-04-2026

incenzo Palermo
ornaa Matera:la
nuova visione di Pit
Sud

7 R24-04-2026
VHgS .
“ic_ Franco Pepetrapizzae
“alta cucina: unalezione
al congresso (e torna
Authentica)

& TR E23-04-2026

@ Geografia della pizza:

*# Jtaliaallariscoperta
delle tradizioni
regionaliin pizzeria
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7-04-2026
Don Antonio 1970,a
alerno: accoglienza,

ricerca, tecnicae
ricordidi famiglia

rinunciare alla qualita artigianale del prodotto.

6-04-2026

aked!Dal fornoal
alco (eritorno), la
rivoluzione creativa di

EAT PIZZA \ Emanuele Castoldi

MAKE LOVE
¥ 3-04-2026
agrammatica
‘contemporanea

dell'impasto di

Francesco Arnesano 5
a
B
o
10-04-2026 §
_Pizzerie e cocktail bara 5
Ulinituizi ¢ (5 siididall"ssianda. & dusllad destiitt i Varese e dintorni: 8 i
intuizione, raccontano alla guida dell'azienda, e quella di destrutturare i inditizziche vi "
processo produttivo tradizionale della pizza per renderlo replicabile, codificandoi consigliamo di provare g
gesti migliori e trasformandoli in un metodo, cosi da poterli ripetere con la stessa "
curain qualunquelocale. Gliimpasti nasconoin un laboratorio centralizzato a 10-04-2026 by
Torino, in condizioni controllate, e da li vengono distribuiti ai punti vendita con Mangiare al Vinitaly: a s
P, . . . b iri g
una logistica a temperatura costante. Anche le fasi successive, fino alla l erona Idl_ndmzzo dove 3
: : i it L . ) apizzadiventa n
preparazione finale, seguono la stessa logica di efficienza, e il risultato e una pizza un'esperienza 3
che mantiene lo stesso profilo da una citta all'altra, prodotta in quantita ”
. . N " . £ [}
importanti e senza che ognilocale debba dipendere dalla presenza di figure 09-04-2026 o
altamente specializzate. E una posizione che ribalta un dogma del settore, quello ivoluzione crunch di E
secondo cui |'artigianalita non sarebbe codificabile. Per Fradiavolo € veroil agliostro: Palermo 2
’ 2% . i i [~}
contrario, ed e solo rendendola metodo che la si protegge davvero, sottraendola icofcrer:: pizzasottilee 2
) A roccante o

all'umore oall'esperienza del singolo.
o
B "
5> 4-04-2026 £
izza&Bolle:la 3
“rivoluzione silenziosa o
della “catena ]
artigianale” 3
n
o
2-03-2026 A
. o
ancanzadi 8
: personale: la pizza che )

(provoca e) sogna un
nuovo modello
imprenditoriale

‘;‘, 19-03-2026
iu.. - wm''Mettiildisco": Enzo
= Cocciae il nuovo
progetto sulle sue
pizze del cuore

18-03-2026
Ilmetodo funziona, la catena entra presto nella classifica 50 Top Pizza, trale muanm Quarti, il
migliori realta del genere prima in Europa e poi nel mondo. Da lila crescita nonsi & empo della pizza

piti fermata. Nel 2024 arriva il primo locale oltreoceano, aMiami. Nel 2025 viene secondo Mirko Pepe

162908-1TOP4V
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siglatounaccordo con Riccardo Giraudi, I'imprenditore che anima il grande
-03-2026

successo di BeefBar, per portare Fradiavoloin Francia con un piano di espansione

ambizioso, inaugurato a fine anno con I'apertura di Antibes, in Costa Azzurra. geasSiena:pizzeria
o A o . o . ‘contemporanea in due

Oggiilocalisonooltre trenta, distribuitiin gran parte d'Italiae affacciati ormai registri, Streete

stabilmente sull'estero, con |'obiettivo dichiarato di diventare la prima catena Signature

italiana dipizzerie al mondo.

14-03-2026

Da Degusto, a
Umbertide (Perugia) la
pizza che non ti aspetti

~ 08-03-2026
Nino Pannella, ad
Acerra la pizza come

attoagricoloe

culturale ‘
3
= a
1 53007-03-2026 §
Laripartenza di Tema, 2
pizzeria che racconta &
I’Agro Pontino Y
=3
2
il 05-03-2026
Z#4Comesara la pizzeria 3‘
del futuro? Tuttii trend H
diunsettorein ]
continua crescita 5
C'e poi un aspetto che chientra da Fradiavolocoglie prima ancora di assaggiare la §
pizza,ed e |'estetica deilocali. Ogni pizzeria e diversa dalle altre eppure Q 8-02-2026 Y
immediatamente riconoscibile: arredi di recupero, insegne che hanno avutouna B b aforzadilombardia §
; : - : | : - - v~ #®Maddaloni,che unisce
vita prima didiventare sue, dettagli pop e un'estetica urbana che mette insieme il § 0
g S - 4 g ol gatt pizza contemporanea e >
gusto del vintage e una certaironia. Ne esce un'immaginedi italianita spiccata, pasticceria o
ricercata e popolare allo stesso tempo, che funziona tanto con il pubblico di casa ’g"";
quanto con quello straniero,dove |'idea di una pizza italiana riconoscibile eben 6-02-2026 "
costruita ha un evidente potere di attrazione. La filosofia, del resto, & dichiarata: Busto Arsizioc'e §
nulla sibutta, tuttosi trasforma, comprese le insegnee gliarredi. un'insegna che gli
appassionati dipizza ?
devonotenerd'occhio i
g
7-02-2026 n
ollaridi pesce e altre 9
delizie: creativita di !
Luca Pezzettaela i
"nuova" Clementina 2

3 1-02-2026
Buona pizza a tutti: tre
- pizzerie di Casertae

provincia entrano nella
nostra Guida

¥
o
i
N
o
IS
o
162908-ITOP4Y

8\ ‘Costa dei Vigneti, la
““buona pizza nel

Tortonese raccontata

da Alessandro Billi
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Sul prodotto, gliimpasti, cinque tipologie in tutto, sono lavorati con attenzione. SEGUI IDENTITAWEB SU

Laversione diispirazione napoletana, nelle sue varianti, risulta sempre morbidae
fragrante, mentre quella sottile ha una piacevole consistenza croccante. Si
avverte la cura nella scelta delle materie prime: il pomodoro La Concettina
Selezione Oro, prodotto a Parma; il fiordilatte dei Monti Lattari della Latteria
Sorrentina; i salumi Raspini;|'olio extravergine della ligure Sommariva; e, per chi RUBRICHE
sceglie il vegetale, una mozzarella plant-based a base di mandorle. Da
accompagnare, tra le altre cose, con le birre del Baladin di Teo Musso, frutto diuna
collaborazione che porta in menu una selezione pensata su misura.

6O 0RO

Scoprile rubriche dildentita
Golose Magazine

Dall'ltalia
Incantina

Ricette d'autore

Dal Mondo 3

Bl

Carlo Mangio 3

. . 3

Primo piano 2

H

Mondo pizza %

Identita Golose Milano 4

o

Zanattamente buono B

Dolcezze %

Affari di Gola di Paolo Marchi 43

. . g

Guidaalla Guida 1

n

1G2025: Identita Future 3

Hatellerie o

Ottoanni dopo quella prima insegna genovese, Fradiavolo resta un caso o
‘ Peq i p gnag = e i . Shake & shock

particolare, una pizzeria che ha scelto di pensarsi come sistema senza smettere di 2

. . . . . . b

essere pizzeria, e che ha fatto di un'ideaapparentemente eretica, quella per cuila 2

. . . . " . [~}
pizza buona possa essere |a stessa ovunque, il motore della propria crescita. Se la Visualizzal'elenco completo v

PRgTY . . " s . o
scommessa di diventare la prima catena italiana del mondo andra fino in fondo lo ]

" . giie. . . " o
diranno i prossimianni. Perorac'é un compleanno da festeggiare, senza tortae ]
con molta pizza. g

L

I3

CONDIVIDI 2
3

L

o

-

-

o

"

g b

Mondo pizza o

Tutte le notizie sul piattoitaliano piti copiato e mangiato nel pianeta

di
Identita Golose

162908-ITOP4V

Acura della redazione di ldentita Golose

Consulta tutti gliarticoli
dell'autore
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REPORTER GOURMET

PARMIGIAND Scopri i mondo del Parmigiano Reggiano.
REGGIANO Visita i Caseifici del nostro territorio PRENOTA ORA

dove potrai vivere un’esperienza DOP!

Home > Ultime notizie
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PIZZERIE LA PIZZA OLTRECONFINE

Fradiavolo, la pizzeria ligure che si € espansa fino agli
Usa in 8 anni: da 1 locale a 30 sedi

di: La Redazione | o4 Giugno 2026

Condividi: @

Dal 25 maggio al 14 giugno 2026 il brand
festeggia gli otto anni con Fradiavolo’s
Birthday: tre settimane di iniziative nei
locali, due party aperti al pubblico tra
Roma e Genova, il debutto della nuova
pizza sottile e il lancio di Fradiavolo Fam,
il primo programma fedelta del brand.

Ritaglio stampa ad wuso esclusivo del destinatario,

Ci sono compleanni che si festeggiano con una torta.
Fradiavolo, invece, sceglie la pizza. Per i suoi primi 8
anni, la pizzeria nata a Genova nel 2018 - oggi oltre
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30 locali tra Italia, Francia e Stati Uniti - porta la festa
dove si & sempre sentita a casa: nei suoi locali, tra i
suoi tavoli, con iniziative per chi ci & entrato una volta
e per chi non & mai andato via. Dal 25 maggio al 14
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giugno 2026 arriva Fradiavolo’s Birthday: tre
settimane in cui Fradiavolo festeggia come meglio sa
fare, nei suoi locali, con la gente. Party aperti al
pubblico, una nuova pizza, e il lancio di Fradiavolo
Fam, il primo programma fedelta del brand. IL cuore
della festa saranno i Birthday Parties: due
appuntamenti pomeridiani in cui Fradiavolo offrira
assaggi in formato slice, Pepsi, birre e alcune
proposte dal menu. Si parte sabato 30 maggio da
Fradiavolo Ostiense a Roma, per poi proseguire
domenica 14 giugno da Fradiavolo Corso lItalia a
Genova. Gli appuntamenti si svolgeranno dalle 15.00
alle 18.30, fuori dall’orario classico di pranzo e cena:
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Entra nella lista degli invitati "

Per il compleanno debutta anche la nuova pizza

sottile: croccante, scrocchiarella, bordo basso e
asciutto. Un impasto diverso, pensato per chi vuole
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un morso rapido da condividere senza uscire dalla
logica Fradiavolo, da sempre sinonimo di qualita:
farine Molino Bongiovanni, pomodoro La Concettina
Selezione Oro, fiordilatte dai Monti Lattari, salumi
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Raspini. Il compleanno segna ancheil lancio di
Fradiavolo Fam, il primo programma fedelta del
brand. Chi si iscrive durante il periodo dell'iniziativa
entra per primo: 15% di sconto per sempre, sorprese
di compleanno, accesso anticipato a nuovi prodotti e
offerte riservate. Un invito permanente per chi & gia
di casa e per chi vuole diventarlo. Otto anni, come le
otto fette perfette di una pizza. Fradiavolo sceglie di
condividerle con chi lo ha seguito fin qui: una citta
alla volta, una slice alla volta, con il compleanno piu

coerente possibile. Senza torta. Con molta pizza.

riproducibile.

non

ad uso esclusivo del destinatario,

stampa

Ritaglio

Qualcosa in piu su Fradiavolo

Fradiavolo € una catena di pizzerie nata nel 2018
dall'incontro tra Mauro D'Errico e Gianluca Lotta, con
la prima apertura a Genova e una crescita che l'ha

162908-ITOP4V

portata oggi a contare oltre 30 locali in Italia, Francia
e Stati Uniti. La sua identita nasce da un'idea precisa:
rendere la pizza buona, riconoscibile e replicabile,
senza rinunciare a carattere, cura del prodotto e
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personalita degli spazi. In menu convivono cinque
tipologie diimpasto, ingredienti selezionati e una
proposta pensata per essere accessibile, diretta e
contemporanea. Ogni pizzeria Fradiavolo € diversa,
ma riconoscibile: arredi di recupero, insegne vintage,
dettagli pop e un’estetica urbana traducono nei locali
la stessa filosofia che guida la cucina, dove nulla si
butta e tutto puod essere guardato da una nuova
prospettiva. Eat Pizza, Make Love ¢ il payoff che
accompagna Fradiavolo fin dallinizio.

non riproducibile.

destinatario,
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Entra nella lista degli invitati
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Ultime notizie mostra tutto >
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CHE TEMPO FA EVENTI | 28 giugno 2026, 13:43
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"" Le due ruote d'epoca tornano protagoniste a Bricherasio. Domenica 5 IN BREVE 5
::':::a“ andtolche luglio, in occasione della tradizionale Sagra della Costina, la Pro loco di & domenica 28 giugno
cambiera il gruppo Bricherasio organizza la seconda edizione del Raduno Vespa. Un . . 3
Acea . . A . A Bricherasio la vespa torna a
appuntamento che unisce la passione per le due ruote al piacere di e Baces BRvaria i Eradans o
trascorrere una giornata di festa nel cuore di Bricherasio, all'interno di una della Sagra della Costina &
delle manifestazioni pili attese dell'estate. “La prima edizione € andata g
molto bene: abbiamo avuto un centinaio di iscritti. Per questo abbiamo
. deciso di riproporre liniziativa ma cambiando le tappe del giro in modo da E
Gl © 1 ANNO FA offrire ai partecipanti la possibilita di scoprire scorci paesaggistici nuovi” & sabato 27 giugno "4
Salute spiega Davide Bernardi, vice presidente della Pro loco. Motoseghe e sudore: a Bibiana 4
Usseaux riabbraccia il vince la passione per il bosco L]
;";g:ﬁ"’i,d"i:;‘f: dopo Il raduno prendera il via alle 9,30 con il ritrovo e le iscrizioni presso il salone
I‘amhul:l:torio polivalente di piazza don Morero 4. Alle 10,30 & prevista la partenza del
comunale

giro panoramico, mentre alle 11,30 i partecipanti si ritroveranno per
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l'aperitivo a Il Palasét, offerto dalla stessa azienda agricola con Raspini . .
Salumi, Enoi Enoteca e Caffaratti Macelleria. © venerdi 26 giugno
Si accendono le griglie e parte
La mattinata si concludera alle 12,30 con il Pranzo del Vespino alla Sagra la musica: a Bricherasio & in
della Costina, con un menu che prevede tre antipasti, misto alla griglia con aoivailagagradallaCostina

contorno, dolce, vino, acqua e caffe.

Attualita

Torre Pellice dice X L

addio al Pnrr ma non La quota di partecipazione al raduno € di 8 euro e comprende una borsa

alla riapertura del N . e 5 . : 5 iovedi 25 gi

i s ricordo e laperitivo. Per chi desidera fermarsi anche a pranzo, il costo © giovedi 25 giugno
dell'iscrizione piu il pranzo € di 25 euro, mentre il pranzo per gli A San Germano Chisone la

Leggi tutte le notizie Turinella organizza una cena
per i nuovi bagni nella sua

borgata

accompagnatori € proposto a 20 euro.

Per informazioni e prenotazioni & possibile contattare il numero 340 58 41
326.
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Leggi tutte le notizie

luglio, in occasione della tradizionale ra della Costina, la Pro loco di
Bricherasio organizza la seconda edizione del Raduno Vespa. Un
appuntamento che unisce la passione per le due ruote al piacere di
trascorrere una giornata di festa nel cuore di Bricherasio, all'interno di una
delle manifestazioni pili attese dell'estate. “La prima edizione € andata
molto bene: abbiamo avuto un centinaio di iscritti. Per questo abbiamo
deciso di riproporre liniziativa ma cambiando le tappe del giro in modo da
offrire ai partecipanti la possibilita di scoprire scorci paesaggistici nuovi”
spiega Davide Bernardi, vice presidente della Pro loco.

Il raduno prendera il via alle 9,30 con il ritrovo e le iscrizioni presso il salone
polivalente di piazza don Morero 4. Alle 10,30 é prevista la partenza del
giro panoramico, mentre alle 11,30 i partecipanti si ritroveranno per
l'aperitivo a Il Palasét, offerto dalla stessa azienda agricola con Raspini
Salumi, Enoi Enoteca e Caffaratti Macelleria.

La mattinata si concludera alle 12,30 con il Pranzo del Vespino alla Sagra
della Costina, con un menu che prevede tre antipasti, misto alla griglia con
contorno, dolce, vino, acqua e caffé.

La quota di partecipazione al raduno & di 8 euro e comprende una borsa
ricordo e l'aperitivo. Per chi desidera fermarsi anche a pranzo, il costo
dell'iscrizione piu il pranzo € di 25 euro, mentre il pranzo per gli
accompagnatori & proposto a 20 euro.

Per informazioni e prenotazioni € possibile contattare il numero 340 58 41
326.
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T RICORDI COSA E SUCCESSO L'ANNO SCORSO A LUGLIO?

Ascolta il podcast con le notizie da non dimenticare

Ascolta "Un anno di notizie da non dimenticare 2025 su Spreaker.
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Camminare insieme per stare
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